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ชื่อรายงานการวิจัย    การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ต้าบลน ้าช้า      
                             อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่                              
ผู้วิจัย    ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมจิต  ขอนวงค์ และคณะ 
ส่วนงาน    มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ 
ปีงบประมาณ   ๒๕๖๕ 
ทุนอุดหนุนการวิจัย มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
 

บทคัดย่อ 
  การศึกษาวิจัยครั งนี มีวัตถุประสงค์ ดังนี  ๑) เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วน

ร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๒) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบล
น ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ ๓) เพ่ือน้าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า 
อ้าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed method research)  ทั งวิจัย
เชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research)  

ผลการศึกษาพบว่า  
 ๑. รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ เกิด

จากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ท าอาชีพเกษตรกรรมคือปลูกข้าว ซึ่งถือเป็นวิถีดั้งเดิมของชาวบ้าน ได้ท าการ
เพาะข้าวปลูกมาต่อเนื่องยาวนาน แต่ยังขาดองค์ความรู้การท าการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว พอดีมี
นโยบายของรัฐบาลผ่านกระทรวงการเกษตรและสหกรณ์ จึงได้เกิดกลุ่มผู้ผลิตข้าวแต๋น ขึ้น ซึ่งเดิม
ชาวบ้านก็ท าตามความรู้ดั้งเดิมของชาวบ้านคือการสีข้าว คัดข้าวเปลือกออกจากข้าวสารที่สีแล้วด้วย
การช่วยเหลือซึ่งกันและกันของสมาชิกกลุ่ม ในช่วงของหลังการเพาะปลูก ก็ท าให้ชาวบ้านมีรายได้
เพ่ิมเติมขึ้นจากเดิมพอประมาณ เพราะความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปข้าวมาเป็นข้าวแต๋น ข้าวแคบ ข้าว
กล้อง  ชาวบ้านก็ท าตามความรู้ดั้งเดิมคือการใส่ถุงพลาสติก แล้วน าไปขายในตลาดปัญหา และ
อุปสรรคในการการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในด้านการรักษาคุณภาพข้าวแต๋นให้อยู่
อย่างยาวนาน อันเนื่องมาจากการท าบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ทันสมัย ไม่ตอบสนองต่อผู้บริโภคดังจะเห็นได้
จากท าให้ข้าวมีกลิ่น จากนั่นยังมีปัญหาแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ขาดการมีส่วนในของ
ชุมชหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเข้ามาวางแผนให้ข้อคิดแนวทางการในการพัฒนารูแปบบผลิตภัณฑ์ 
ขาดการประชาสัมพันธ์เป็นต้นรูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน้ าช า มีรูปแบบอย่างง่ายๆ พิมพ์
ข้อความบรรยายสรรพคุณบนกระดาษธรรมดาติดไว้ที่ผลิตภัณฑ์ สินค้า บางประเภทเภทบรรจุ
ถุงพลาสติกลงกล่องกระดาษมีฉลากสินค้า ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่สะดุดตาของผู้บริโภค  
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    ๒.  การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่   
ทางกลุ่มได้มีการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ เดิมและให้ให้เกิดการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะโดย
ผสมผสานระหว่างแนวคิดเรื่องราวสภาพเศรษฐกิจและสังคม ขนบธรรมเนียมประเพณี โดยเน้นการใช้
วัตถุดิบในชุมชนลักษณะของพื้นที่และในด้านอื่น ๆท าให้เกิดทันสมัยประกอบกับแนวคิดการออกแบบ
ดั้งเดิมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีชีวิตของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ โดยระดมแนวความคิดใน
การหาแนวทางการพัฒนาพัสดุ กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบใหม่  ประกอบกับ
ด้านลวดลายการออกแบบ ด้านราคาสินค้า ด้านการตลาด เพ่ือตอบสนองกับผู้บริโภค 

     ๓. ผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ เป็นการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมให้เกิดการสร้างนวัตกรรมใหม่ของผลิตภัณฑ์โดยวางแนวคิด
ลวดลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับบริบทของพื นที่โดยแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประกอบกับแนวคิดที่
สร้างสรรค์ในการออกแบบรูปร่าง รูปทรง ลวดลาย และขนาดผลิตภัณฑ์ ชื่อผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ ้าใคร
รูปลักษณ์สีสันทันสมัย ไม่ท้าให้สินค้ามีกลิ่น รักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานาน  สัญลักษณ์และ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ตราฉลากผลิตภัณฑ์สะดุดตา เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และการตลาดของของ
สินค้าต่อกลุ่มผู้บริโภคสอดคล้องกับ 
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Abstract 
  This research weas conducted with its 3 main objectives:  1.  To investigate 

model of participatory community product, 2.  To design participatory community 
product, and 3.  To present participatory community product of Namcham sub-
district, Meuang Phrae district, Phrae province.  The mixed-method research, 
consisting of qualitative research and action research, was applied in this study.  

 The findings revealed as follows.  
1.  The model of participatory community product of Namcham sub-district, 

Meuang Phrae district, Phrae province was based on rice farming, regarded as local 
wisdom and original lifestyle of villagers.  Although rice cultivation has played 
important role, there is the lack of knowledge in rice processing products.  According 
to the policies lunched by Thai government and Ministry of Agriculture and 
Cooperatives, there was the manufacturers’  group of Thai-style fried rice crackers. 
Thai-style fried rice crackers were originally produced by using local wisdom.  The 
members of manufacturers’ group conducted the rice milling by removing the husk 
and the bran layers.  Then, the white rice was separated.  After the rice harvest 
season, the villagers’  income was sufficiently increased. Due to their local wisdom, 
they processed rice in various kinds of products, for example, Thai-style fried rice 
crackers, salty rice cakes, and brow rice. The products were packed in plastic packing 
bag and sold in local market.  The problems regarding Thai-style fried rice cracker 
design and development were product preservation.  The products’  old-fashioned 
packaging did not meet customers’ needs. It also altered products’ odor. There were 
also the problems of products’ branding; the lack of support from government and 
private organization in terms of creating plans and guideline for developing products; 



ง 

and the lack of product promotion.  In terms of the model of Thai-style fried rice 
crackers of Numcham sub-district, the product label, containing important product 
information, was placed in front of each product.  Some products were packed in 
plastic packing bag and then packed in the box with product label. Therefore, the 
products did not attract customers. 

    2.  In terms of the design of participatory community products of Nuamcham 
sub-district, Meuang Phrae district, Phrae province, the original design was enhanced 
by integrating art and background of economics; society; and traditions into the 
products.  The local materials were applied in product creation processes. 
Representing local identities and lifestyle, the original design was continually 
improved.  The concepts of product material and ingredient development were 
brainstormed, leading to new pattern design, price determination, and marketing to 
meet customers’ needs.  

     3 . The participatory community products of Nuamcham sub-district, Meuang 
Phrae district, Phrae province was regarded as the development of Thai-style fried 
rice crackers through participatory approach, leading to new innovation in a form of 
local product, in which its concepts and pattern were in accordance with community 
context.  There was an exchange in product design regarding shape, pattern, size, 
color, and name.  The product package was recreated to preserve its quality.  The 
product label regarding its symbol, picture, and pattern was attractive and unique. 
Therefore, the product value was increased, leading to customer satisfaction.  
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๑.๑ ที่มำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

การขับเคลื่อนให้เศรษฐกิจของประเทศโดย ให้มีการส่งเสริมสนับสนุนการพัฒนาคุณภาพ
ชีวิตของประชาชนให้มีอาชีพ มีความเป็นอยู่ที่ดี มีงานท า มีรายได้ ท าให้ชุมชนสร้างมูลค่าของสินค้า
เพ่ือออกจ าหน่าย มีศักยภาพที่พ่ึงพาตนเองได้ โดยได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชน  
ได้สร้างโอกาสจากการท างานในลักษณะกลุ่มอาชีพ กลุ่มรัฐวิสาหกิจชุมชน ที่ผ่านมาหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องได้มีการรณรงค์แต่ละชุมชน ท าให้หมู่บ้านรวมตัวกันเป็นกลุ่มอาชีพ กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  
เพ่ือน าทรัพยากรในท้องถิ่นมาสร้างรายได้มูลค่าเพ่ิม ให้กับสินค้าที่จ าหน่ายทั้งในพ้ืนที่และต่างพ้ืนที่ 
ท าให้ปัจจุบันประเทศไทยมีกลุ่มอาชีพและกลุ่มวิสาหกิจที่เกิดขึ้นจากการรวมตัวของกลุ่มชุมชน จึงท า
ให้ชุมชนได้มีการสร้างอาชีพทั้งประเทศในอัตราที่สูงขึ้นตามล าดับ ปัญหาที่ส าคัญของชุมชน คือ  
การแข่งขันของตลาดโดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP มีผู้ผลิตสินค้าประเภทนี้หรือชนิด
เดียวกันเป็นจ านวนมาก ท าให้เกิดการท าซ้ าและการลอกเลียนแบบขึ้น จนท าให้ผู้บริโภคมีความสับสน
และสร้างความเสียหายต่อเศรษฐกิจและชื่อเสียงของผลิตภัณฑ์ต้นแบบเป็นจ านวนมาก และผลิตภัณฑ์
ของสินค้าออกมาล้นตลาด และมีรูปแบบหน้าตาสินค้าที่เหมือนกันกับสินค้าในต าบลอ่ืน ๆ ทั้งใน
จังหวัดเดียวกันรวมทั้งภูมิภาคอ่ืน ๆ รวมทั้งท าให้เกิดปัญหาทางด้านราคามากข้ึน ท าให้ผู้ประกอบการ
บางรายขายสินค้า OTOP เท่าทุน เพ่ือดึงเอาเงินลงทุนคืน บางรายขายต่ ากว่าทุนเพ่ือเลิกกิจการใน
ที่สุด นอกจากนี้อีกประการหนึ่ง การท าตลาดภายในประเทศค่อนข้างซบเซา เนื่องจากสภาวะ
เศรษฐกิจที่ชะลอตัวและก าลังซื้อของผู้บริโภคค่อนข้างต่ า ท าให้ผู้ประกอบการเริ่มสนใจการส่งออก
มากขึ้น แต่ประการส าคัญของการส่งออกคือ ภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ที่ควรจะมีลักษณะโดดเด่นและ
แสดงความเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์และการสร้างความเชื่อมั่นให้ผู้บริโภค เป็นปัจจัยที่ส าคัญไม่น้อย
กว่าตัวผลิตภัณฑ์ การสร้างภาพลักษณ์ที่ดีของผลิตภัณฑ์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ สามารถสร้าง
ความโดดเด่นที่มีเอกลักษณ์และความน่าเชื่อถือให้แก่ผลิตภัณฑ์ เป็นแรงจูงใจให้กับผู้บริโภคในการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP 

สังคมมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมากท้ังในประเทศไทยรวมถึงประเทศ อ่ืน ๆ ไม่ว่าจะเป็น
การเปลี่ยนแปลงทางด้านวิทยาศาสตร์ สังคมและเทคโนโลยี ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ และความ
เปลี่ยนแปลงต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นกับสังคมไทยในปัจจุบันที่ก าลังเผชิญกับปัญหา วิกฤตทางเศรษฐกิจ และ
ประชาชนทุกระดับ ประสบปัญหาต่าง ๆ ปัญหาที่ส าคัญ คือ เกิดจากประชาชนในระดับรากหญ้าซึ่ง



๒ 

เป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศ รัฐบาลได้มองเห็นความส าคัญของปัญหา นี้จึงได้มีการพัฒนาประเทศท่ี
เน้นไปที่การส่งเสริมและสนับสนุนให้ประชาชนในประเทศได้ อยู่ดี กินดี มีอาชีพและรายได้ รวมทั้ งมี
สุขภาพร่างกายที่ดี มีการส่งเสริมผ่านทางโครงการต่าง ๆ โดยมีหน่วยงาน ของรัฐเป็นผู้ก ากับดูแล 
อาทิ โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เพ่ือให้แต่ละชุมชนได้น าเอาภูมิปัญญา ท้องถิ่นมาใช้ในการ
พัฒนาสินค้า เพ่ือเพ่ิมรายได้ อีกท้ังยังมีการด าเนินงานที่สอดคล้องกับแผนพัฒนา เศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติที่มุ่งเน้นไปที่กระบวนการพัฒนาชุมชนเพ่ือเป็นการสร้างเครือข่ายภายใต้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
และวัฒนธรรมไทย๑ 

การพัฒนา มาจากค าภาษาอังกฤษว่า Development แปลว่า การเปลี่ยนแปลงที่ละเล็ก 
ละน้อยโดยผ่านล าดับขั้นตอนต่าง ๆ ไปสู่ระดับที่สามารถขยายตัวขึ้น เติบโตขึ้น มีการปรับปรุงให้ดีขึ้น 
และเหมาะสมกว่าเดิมหรืออาจก้าวหน้าไปถึงขั้นที่อุดมสมบูรณ์เป็นที่น่าพอใจ๒ ส่วนความหมายจาก 
รูปศัพท์ในภาษาไทยนั้นหมายถึง การท าความเจริญ การเปลี่ยนแปลงในทางที่เจริญขึ้น การคลี่คลาย
ไปในทางที่ดี ถ้าเป็นกริยาใช้ค าว่า “พัฒนำ” หมายความว่า ท าให้เจริญ คือ ท าให้เติบโตได้งอกงาม 
ท าให้งอกงามและมากขึ้น๓ การพัฒนา โดยความหมายจากรูปศัพท์ หมายถึง การเปลี่ยนแปลงสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งให้เกิดความเจริญเติบโตงอกงามและดีขึ้นจนเป็นที่พึงพอใจ ความหมายดังกล่าวนี้ เป็นที่มาของ
ความหมายในภาษาไทยและเป็นแนวทางในการก าหนดความหมายอ่ืน ๆ๔ 

การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ตั้งไว้ 
เป็นการกระท าของมนุษย์ ด้วยจุดประสงค์ที่ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆมีทั้งที่ออกแบบสร้างขึ้นใหม่
ให้ แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม ความส าคัญของการออกแบบเป็นขั้นตอน
เบื้องต้น ที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย งานออกแบบ คือสิ่ง
ที่มนุษย์สร้าง ขึ้นโดยการเลือกเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ที่สามารถสนอง
ความต้องการตาม จุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ใน
ขณะนี้ เนื่องจาก ความต้องการมีมากกว่าปัจจัยการด ารงชีวิตพ้ืนฐาน ๔ ประการ จนเป็นแรงผลักดัน

                                                           
๑ กรรณิการ์ สายเทพ และพิชญา เพิ่มไทย, “แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพื่อการส่งออกของ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้ประดิษฐ์ ต าบลแม่ทะ อ าเภอแม่ทะ จังหวัดล าปาง”, วำรสำรวิทยำกำรจัดกำรสมัยใหม่, 
ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม – ธันวาคม ๒๕๖๐) : ๒. 

๒ ปกรณ์  ปรี ยากร , ทฤษฎีและแนวคิด เกี่ ยวกับกำรพัฒนำในกำรบ ริหำรกำรพัฒนำ , 
(กรุงเทพมหานคร สามเจริญพานิช, ๒๕๔๔), หน้า ๑๘-๑๙. 

๓ ราชบัณฑิตยสถาน, พจนำนุกรมภำษำศำสตร์, พ.ศ. ๒๕๔๘, (กรุงเทพมหานคร : ส านักพิมพ์คุรสภา
ลาดพร้าว, ๒๕๔๔), หน้า ๒๓๘ 

๔ สมศักดิ์ ศรีสันติสุข, สังคมไทยแนวทำงกำรวิจัยและพัฒนำ (ขอนแก่น : มหาวิทยาลัยขอนแก่น, 
๒๕๕๔), หน้า ๕ 



๓ 

ให้มนุษย์พยายาม ท าการออกแบบ และสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ เพ่ิมขึ้นเพ่ือสนองความต้องการ
ทางด้านร่างกายและ จิตใจที่มีอยู่ไม่สิ้นสุด จากลักษณะงานที่เรียบง่าย ค่อยๆ เพ่ิมความซับซ้อนเกี่ยว
พันธ์กันยิ่งขึ้นระหว่าง สิ่งของต่าง ๆ เข้าด้วยกัน และระหว่างสิ่งของกับสภาพรอบตัว โดยมีผลมาจาก
การด ารงชีวิตและ วิทยาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา๕  

การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความสวยงามแตกต่างไป
จากผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบเดิม ๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน าไปใช้เป็นสินค้าเพ่ือจ าหน่ายที่มีความ
สวยงามน่าสนใจมากยิ่งขึ้น งานออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงเป็นการสร้างสรรค์ที่เกิดจากความคิด
จินตนาการ โดยที่มาของจินตนาการนั้น นักออกแบบอาจได้รับแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลงาน
จากสิ่งที่อยู่รอบ ๆ ตัว และอยู่ในขอบเขตของกรอบความงามตามทฤษฎีที่ก าหนด ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
จุดมุ่งหมายในการออกแบบสร้างสรรค์งานแต่ละชนิด๖ 

ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ แบ่งหมู่บ้านออกเป็น ๔ หมู่ ค าขวัญต าบลน้ า
ช า “แพะเมอืงผีลือเลื่อง เฟ่ืองฟูภูมิปัญญา พัฒนาเกษตรอินทรีย์ วิถีชีวิตพอเพียง  หลีกเลี่ยงยาเสพติด 
พิชิตความยากจน ชุมชนพ่ึงตนเอง” “แพะเมืองผีลือเลื่อง” หมายความว่า ต าบลน้ าช ามีแหล่งท่อง
เทียวเกิดขึ้นตามธรรมชาติซึ่งเป็นแหล่งท่องเทียวที่ส าคัญของต าบลน้ าช าและจังหวัดแพร่ “เฟ่ืองฟูภูมิ
ปัญญา” หมายความว่า ต าบลน้ าช ามีการพัฒนาศักยภาพของชุมชนจากพ้ืนฐานและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ด้านวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ ขยายผลจากชุมชนสู่ชุมชนสร้างความเชื่อมโยงการพัฒนาที่ยึด
ชุมชนเป็นหลัก กับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น “พัฒนาเกษตรอินทรีย์” หมายความว่า ประชากรใน
ชุมชนต าบลน้ าช า ส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม ได้พัฒนาการเกษตรที่เน้นความสมดุลการเพ่ิม
ผลผลิต ลดต้นทุนการผลิต โดยใช้เกษตรอินทรีย์ ท าปุ๋ยธรรมชาติใช้เองใช้แรงงานตนเองปลูกพืช
หมุนเวียน “วิถีชีวิตพอเพียง” หมายความว่า ประชากรในชุมชนต าบลน้ าช า สามารถด ารงชีวิตด้วย
ความพอเพียง รู้จักประมาณตนเอง มีเหตุมีผลในการใช้จ่าย และด ารงชีวิตในทางสายกลางคือรู้จัก
ความพอดี พอเหมาะ “หลีกเลี่ยงยาเสพติด” หมายความว่า ประชาชนและเยาวชนในต าบลน้ าช ารู้จัก
ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ เช่นการสร้างอาชีพเสริม รวมกลุ่มเล่นดนตรี และเล่นกีฬาเพ่ือ เป็นการ
หลีกเลี่ยงการมั่วสุมอบายมุขต่าง ๆ “พิชิตความยากจน” หมายความว่า ประชาชนในชุมชนต าบลน้ า
ช าสามารถพัฒนาศักยภาพของตนเองให้มีความมั่นคง ด ารงชีวิตโดยการใช้หลักความอดทน  
ความขยันและรู้จักประหยัดอดออม “ชุมชนพ่ึงตนเอง” หมายความว่า ชุมชนต าบลน้ าช าได้จัดท ากลุ่ม

                                                           
๕ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักกำรและแนวคิดกำรออกแบบผลิตภัณฑ์,  (กรุงเทพมหานคร : 

มหาวิทยาลัยบูรพา, ๒๕๔๘), หน้า ๑๕. 
๖ วาสนา เจริญวิเชียรฉาย, กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้ำนจำกวัสดุเหลือใช้ , (คณะ

ศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี : ปทุมธานี), ๒๕๕๒. 



๔ 

ที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่นกลุ่มแปรรูปถั่วเหลือง กลุ่มกล้วยหลอด กลุ่มข้าวแต๋นโบราณ 
กลุ่มข้าวแคบ ฯลฯขึ้นเป็นต้น เพ่ือเป็นการสร้างอาชีพในชุมชนให้เป็นชุมชนที่เข้มแข็งและสามารถ
พ่ึงตนเองได้อย่างยั่งยืน๗ 

 

 

 

 

ชุมชนต าบลน้ าช า จังหวัดแพร่ เป็นชุมชนที่มีการพัฒนาตนเองอย่างต่อเนื่อง โดยมีการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และการยกระดับสินค้าการแปรรูปข้าวแต๋นเพ่ือสุขภาพ แต่ชุมชนก็ยังเกิดปัญหาใน
การตอบสนองความต้องการจากผู้บริโภคไม่กว้างขวางและยังต้องการยกระดับการออกแบบผลิตภัณฑ์
                                                           

๗ สายพันธ์แพร่, จังหวัดแพร่, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: http://www.wungfon. com/index. php?op 
tion=com_content&view=article&id=1448:2013-01-03-04-47-23&catid=183:2011-07-05-02-34-
59&Itemid=213. [๒๔ มกราคม ๒๕๖๕]. 



๕ 

ข้าวแต๋นเพื่อสุขภาพ ในเชิงพาณิชย์ (สร้างผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นเพ่ือสุขภาพ) เพ่ือให้มีศูนย์การเรียนรู้ภูมิ
ปัญญาเกิดข้ึนในต าบลน้ าช าอ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ อีกท้ังต้องการพัฒนาพ้ืนที่และการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 

การส่งเสริมงานชุมชนให้เกิดผลเป็นรูปธรรมโดยใช้ผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นจุดขาย เพ่ือพัฒนา
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ชุมชนสู่มูลค่าการผลิตให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชน น าไปสู่การพ่ึงตนเองได้อย่างยั่งยืน 
รวมทั้งเป็นการสร้างงานสร้างอาชีพแรงงานภายในท้องถิ่น ซึ่งว่างงานหรืออาจว่างงานในฤดูเก็บเกี่ยว 
คณะผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการบูรณาการการท างานร่วมกับกลุ่มชุมชนต าบลน้ าช า ซึ่งจะช่วยส่งเสริม
การวิจัยและนวัตกรรมสินค้า OTOP บรรจุภัณฑ์ กระบวนการการผลิตและยกระดับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถการแข่งขันของผู้ประกอบการในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของใช้จากวัสดุธรรมชาติ 

คณะผู้วิจัยจึงได้วิจัยการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายต าบลแบบบูรณาการ ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ 

จังหวัดแพร่ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน(แปรรูปข้าวแต๋นเพ่ือสุขภาพ)
แบบมีส่วนร่วม ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๒) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน(การแปรรูป
ข้าวแต๋นเพื่อสุขภาพ)แบบมีส่วนร่วม ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ โดยการจัดฝึกอบรมใน
ครั้งนี้ชุมชนจะได้รับองค์ความรู้ เกี่ยวกับการพัฒนาและยกระดับสินค้าในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน(การแปรรูปข้าวแต๋นเพ่ือสุขภาพ)แบบมีส่วนร่วม ในรูปแบบใหม่ๆและมีผลงานผลิตภัณฑ์แบบ
ใหม่ที่พัฒนาไปพร้อมกันกับวิถีชีวิตและยังคงอนุรักษ์วัฒนธรรมเดิมของชุมชนไว้ 

๑.๒ วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
๑.๒.๑ เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ 

จังหวัดแพร่ 
๑.๒.๒ เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่    

จังหวัดแพร่ 
๑.๒.๓ เพ่ือน าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่     

จังหวัดแพร่ 

๑.๓ ปัญหำที่ต้องกำรทรำบ 

 ๑.๓.๑ รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่

เป็นอย่างไร 



๖ 

 ๑.๓.๒ การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด

แพร่ ควรเป็นอย่างไร 

๑.๓.๓ ผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ เป็น
อย่างไร 

๑.๔ ขอบเขตกำรวิจัย 

ขอบเขตของการวิจัยในครั้งนี้ได้แก่ 

๑. ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 

การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบเนื้อหาในการศึกษาให้สอดคล้องกับการพัฒนาการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ โดยมีเนื้อที่ที่ศึกษาครั้งนี้ ๑) ด้าน
ลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด 

๒. ขอบเขตด้ำนประชำกร 

ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญโดยการเจาะจง (Purposive 
Sampling) ตามความส าคัญของประเด็นที่ศึกษา ดังนี้ 

๑. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋น ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ จ านวน ๗ คน  
ดังนั้น ผู้วิจัยจะใช้เป็นผู้ให้ข้อมูลในการศึกษาทั้งหมด โดยใช้วิธีการประชุมกลุ่มย่อยและการสัมภาษณ์ 
รวมจ านวนทั้งสิ้น ๕ รูป/คน 

๒. สัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม หอการค้าจังหวัดแพร่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น อุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ ปราชญ์ท้องถิ่น นักวิชาการด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และกลุ่มผู้น าชุมชน รวม ๙ คน   

๓. อบรมเชิงปฏิบัติการโดยการถ่ายทอดความรู้ด้านกระบวนการผลิตภัณฑ์โดยมีวิทยากร
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดปราชญ์ท้องถิ่น ที่เชิญมา
ถ่ายทอดความรู้และให้ค าปรึกษาแนะน า จ านวน ๑ คน ผู้เข้ารับการอบรม จ านวน ๗  คน   

๓. ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 

เนื่องจากเป็นการศึกษาวิจัยในลักษณะของการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลน้ าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ดังนั้น คณะผู้วิจัยจึงก าหนดพ้ืนที่ของการพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนจัก
สาน ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ดังนี้ 

 



๗ 

๓.๑ กลุ่มเป้ำหมำย 

๑. กลุ่มวิสาหกิจชุมชข้าวแต๋น ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  จ านวน ๗ คน 

๓.๒ ขอบเขตด้ำนกำรออกแบบพัฒนำผลิตภัณฑ์ 

การออกแบบพัฒนาการผลิตภัณฑ์ชุมชน กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋นต าบลน้ าช า ต าบล
บนน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๑) ด้านลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้าน
การตลาด  

๓.๓ ขอบเขตด้ำนกลุ่มวิสำหกิจชุมชนผู้ให้ข้อมูลหลัก 

๑) ผู้น าชุมชน จ านวน ๔ คน ปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๑ คน ประธานกลุ่มหรือผู้แทน 
จ านวน ๓ คน สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋น  ต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   
จ านวน ๘ คน 

๓.๔ ขอบเขตด้ำนพื้นที่และเวลำ 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋นต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ระยะเวลาที่ใช้ใน
การวิจัย  ๑ ปี 

๑.๕ นิยำมศัพท์ที่ใช้ในกำรวิจัย 

๑.๕.๑ กำรพัฒนำรูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้ำ OTOP ของชุมชน หมายถึง การสร้างสรรค์
รูปแบบของผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่
โดยใช้วัสดุธรรมชาติ โดยวัสดุธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่นและมีคุณค่าด้านความงามและประโยชน์ใช้
สอยท าให้เป็นที่ต้องการของกลุ่มบริโภค 

๑.๕.๒ ฐำนภูมิปัญญำท้องถิ่นของหมู่บ้ำน หมายถึง องค์ความรู้ของหมู่บ้านต าบลน้ าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ที่เรียนรู้และมีประสบการณ์แก้ปัญหาหรือด ารงชีวิตโดยมีกระบวนการสั่ง
สมสืบทอดต่อกันมาเป็นเวลานาน 

๑.๕.๓ กำรออกแบบผลิตภัณฑ์ หมายถึง การสร้างรูปแบบและลักษณะการบรรจุหีบห่อ  
ให้มีผลกระทบต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคความต้องการของกลุ่มลูกค้า เพ่ือสามารถออกแบบ
สินค้าให้ดึงดูดความสนใจและเป็นที่ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยค านึงถึงเหตุจูงใจในการซื้อ
สินค้าท้ังด้านเหตุผลและอารมณ์ ดังนี้ 

ด้านลวดลายการออกแบบ หมายถึง  รูปแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นผสมผสานกับภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ทีแ่ละสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดเนเน้นเรื่องราววิถี
ชีวิตชุมชนและวิถีชีวิตการด าเนินชีวิตสะดุดสายตาเหมาะสมกับบริบทชุมชนประกอบกับแนวคิด



๘ 

สมัยใหม่ในการประยุกต์ให้เกิดความทันสมัย ตอบสนองต่อผู้บริโภค และน ารายได้ให้กับชุมชนมาก
ยิ่งขึ้น 

ด้านราคาสินค้า หมายถึง การขายสินค้าให้กับผู้บริโภคที่เหมายะสม รูปทรงผลิตภัณฑ์ 
คุณภาพสินค้า  ขนาด  ลวดลายผลิตภัณฑ์ 

ด้านการตลาด  หมายถึงกระบวนการของการสื่อสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์ไปยังลูกค้า โดย
อาศัยศิลปะในเชิงพ้ืนที่มาประยุกต์เพ่ือให้ตอบสนองการขายสินค้า 

๑.๖  กรอบแนวคิดในกำรวิจัย 

กรอบแนวคิดกำรวิจัย (Conceptual Framework) 

การศึกษาวิจัย เรื่อง“การพัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ศิลปะเชิงสร้างสรรค์ต้นแบบ
ต าบลกาญจนา อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่” คณะผู้วิจัยได้ก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัย 
(Conceptual Framework) ดังนี้ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
แผนภำพที่ ๒.๑ กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

 

ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์
ต้นแบบต าบลน้ าช า อ าเภอ

เมืองแพร่ จังหวัดแพร ่

 Survey research 

In-depth-interviews 

 

การออกแบบพัฒนา

ผลิตภณัฑ์ชุมชนต าบลน้ าช า 

อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร ่

 

- Focus group 

- สร้างคู่มือชุด

ปฏิบัติการออกแบบ 

--จัดกิจกรรมอบรม

ความรู้เชิงปฏิบตัิการใน

การออกแบบ การ

พัฒนาผลิตภัณฑชุ์มชน

เพิ่มศักยภาพผลติภณัฑ์

เชิงสร้างสรรค ์
 

 

ได้ผลิตภัณฑข์้าวแต๋น

ต้นแบบชุมชนต าบล

น้ าช า อ าเภอเมือง

แพร่  จังหวัดแพร ่



๙ 

 

๑.๗ ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

๑.๗.๑ ได้ทราบรูปแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
๑.๗.๒ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋นต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ ได้องค์ความรู้การมีส่วน

ร่วมในการออกแบบและพัฒนารูปแบบ ลวดลาย สีสัน แบรนด์สินค้าและบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์
สินค้า OTOP ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เป็นไปตามท่ีต้องการของผู้บริโภคภายในตลาด 

๑.๗.๓ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋นต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ ได้องค์ความรู้รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น เป็นผลิตภัณฑ์สินค้า OTOP ใช้จากวัสดุธรรมชาติ ที่สามารถน าไปจ าหน่ายสร้าง
รายได้ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  

๑.๗.๔  กลุ่มวิสาหกิจชุมชนข้าวแต๋นต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ ได้องค์ความรู้การเพ่ือ
น าไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์พ้ืนที่เชิงสร้างสรรค์ของชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 



 
 

 

 
 

บทท่ี ๒ 

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่อง การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอ 

เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าเอกสาร ต้ารา เกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัย          

ที่เก่ียวข้อง ดังนี  

๒.๑ แนวคิดเก่ียวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

๒.๒ แนวคิดเก่ียวกับศิลปะเชิงสร้างสรรค์ 

๒.๓ แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

๒.๔ แนวคิดเก่ียวกับภูมิปัญญา 

๒.๕  แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 

๒.๖ แนวคิดเก่ียวกับวิสาหกิจชุมชน 

๒.๗ แนวคิดเก่ียวกับการมีส่วนร่วมของประชาชน 

๒.๘ บริบทพื นที่งานวิจัย 

๒.๙ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

๑๑ 

๒.๑ แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
รายละเอียด และองค์ประกอบต่าง ๆ ของแนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ มีดังนี  
๒.๑.๑ ความหมายของการออกแบบ 
การออกแบบ หมายถึง การสร้างสรรค์สิ่งใหม่ หรือปรับปรุงดัดแปลงสิ่งที่มีอยู่ให้ดีขึ น และมี

รูปแบบที่เปลี่ยนไปจากเดิม การถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงาน ที่ผู้อ่ืนสามารถ
มองเห็น รับรู้ หรือสัมผัสได้ ซึ่งการออกแบบครอบคลุมถึงการออกแบบวัตถุ ระบบ หรือ ปฏิสัมพันธ์
ของมนุษย์ และยังรวมไปถึง การคิดเชิงออกแบบ (design thinking) แบบที่ออกมาอาจเป็นสิ่งที่
เป็นไปได้จริง หรือแบบที่เป็นเพียงนามธรรมก็ได้ ผู้ที่ออกแบบจะเรียกว่า นักออกแบบ ซึ่งหมายถึงคน
ที่ท้างานวิชาชีพในสาขาการออกแบบที่แตกต่างกันไป เช่น นักออกแบบแฟชั่น , นักออกแบบ
แนวความคิด หรือนักออกแบบเว็บไซต์ 

การออกแบบนั นมีความจ้าเป็นที่ต้องพิจารณาด้าน สุนทรียศาสตร์ ประโยชน์ใช้สอย หลัก
เศรษฐศาสตร์ และมุมมองสังคมการเมือง ทั งในสิ่งที่ออกแบบและขั นตอนการออกแบบ การออกแบบ
อาจเกี่ยวข้องกับการค้นหาข้อมูล ความคิด การท้าแบบจ้าลอง การปรับแก้แบบแบบมีปฏิสัมพันธ์ และ 
การรื อแบบใหม่ (re-design) ขณะที่ความหลายหลายของการออกแบบอาจรวมไปถึง เสื อผ้า ส่วนต่อ
ประสานกราฟิกกับผู้ใช้ ตึกระฟ้า เอกลักษณ์องค์กร การจัดการกระบวนการทางธุรกิจ หรือแม้กระทั่ง
กระบวนการออกแบบเอง๑ 

๒.๑.๒ ความหมายของการพัฒนา 
๑) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความสวยงามแตกต่าง

ไปจากผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบเดิม ๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน้าไปใช้เป็นสินค้าเพ่ือจ้าหน่ายที่มีความ
สวยงามน่าสนใจมากยิ่งขึ น งานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงเป็นการสร้างสรรค์ที่เกิดจาก
ความคิดจินตนาการ โดยที่มาของจินตนาการนั น นักออกแบบอาจได้รับแรงบันดาลใจในการ
สร้างสรรค์ผลงานจากสิ่งที่อยู่รอบๆตัว และอยู่ในขอบเขตของกรอบความงามตามทฤษฎีที่ก้าหนด 
ทั งนี ขึ นอยู่กับจุดมุ่งหมายในการออกแบบสร้างสรรค์งานแต่ละชนิด๒ 

 
 

                                           
๑ Brinkkemper, S.  ( ๑ ๙ ๙ ๖ )  Method engineering:  engineering of information systems 

development methods and tools, Information and Software Technology (๓๘:๔), pp. ๒๗๕-๒๘๐. 
๒ วาสนา เจริญวิเชียรฉาย, การออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากวัสดุเหลือใช้, (คณะศิลปกรรม

ศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี : ปทุมธานี, ๒๕๕๒), หน้า ๕๓. 
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https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88


 

๑๒ 

๒) หลักในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีย่อมเกิดมาจากการออกแบบที่ดี ในการออกแบบผลิตภัณฑ์

เสนอแนวคิด ให้ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมตามหลักการออกแบบ โดยหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ี
ควรค้านึงดังนี   

๑. หน้าที่ใช้สอยและความสะดวกสบายในการใช้ (Function and Ergonomics) 
๒. ความปลอดภัยและความแข็งแรง (Safety and Contraction) 
๓. ความสวยงาม (Aesthetics)๓

 
๓) กระบวนการออกแบบ 
เสนอกระบวนการของ Earle เป็นแนวทางในการท้างาน โดยกระบวนการในการออกแบบ

นั นมี ๖ ขั นตอน คือ  
(๑) ขั้นตอนในการตีปัญหา (Problem Identification) ประกอบด้วย  

- ข้อก้าหนดปัญหา (Problem Statement) 
- ข้อบังคับของปัญหา (Problem Requirement) 
- ขอบเขตปัญหา (Problem Limitation) 
- ภาพร่าง (Sketches) 
- การรวบรวมข้อมูล (Data Collection) โดยขั นตอนนี จะน้าไปสู่ Concept ใหม่ใน

การออกแบบ 
(๒) ขั้นตอนความริเริ่มสร้างสรรค์ (Preliminary Ideas) ประกอบด้วย  

- การวางแผนกิจกรรม (Plan of Action) 
- การระดมสมอง (Brainstorming) 
- การสเกตซ์และจดบันทึก (Sketching and Notes) 
- วิธีการวิจัย (Research Methods) 
- วิธีการส้ารวจ (Survey methods) 

(๓) ขั้นตอนการกลั่นกรองการออกแบบ (Design Refinement ) ประกอบด้วย 
- สัดส่วนทางกายภาพ (Physical Properties) 
- การประยุกต์ทางเลขาคณิต (Application of Geometry) 
- เงื่อนไขการกลั่นกรอง (Refinement Considerations) 
- ชิ นส่วนมาตรฐาน (Standard Parts)  

                                           
๓ ธีระชัย สุขสด, การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม, (กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร์, ๒๕๔๔), 

หน้า ๒๕. 



 

๑๑ 

(๔) ขั้นตอนการวิเคราะห์ (Analysis) ประกอบด้วย  
- การวิเคราะห์ประโยชน์ใช้สอย (Function Analysis)  
- การวิเคราะห์ทางวิศวกรรม (Engineering Analysis)  
- การวิเคราะห์ตลาดของผลิตภัณฑ์ (Market and Product Analysis)  
- การวิเคราะห์รายละเอียด (Specification Analysis)  
- การวิเคราะห์ความแข็งแรง (Strength Analysis)  
- การวิเคราะห์เศรษฐศาสตร์ (Economic Analysis)  
- การวิเคราะห์หุ่นจ้าลอง (Model Analysis)  

(๕) ขั้นตอนการตัดสินใจ (decide)  
เป็นการตัดสินใจของผู้ที่เกี่ยวข้อง ไม่ว่าจะเป็นฝ่ายบริหาร หรือผู้เชี่ยวชาญ ในการให้การ

ยอมรับ (Accept) ปฏิเสธ (Reject) หรือน้ามาซึ่งการประยุกต์ (Combine) ท้าต่อเนื่อง (Continue) 
หรือหยุด (stop)  

(๖) ขั้นตอนการท าให้เกิดเป็นผลส าเร็จ (Implementation)  
คือ การน้ามาสร้างและผลิตขึ นจริง  

๔) องค์ประกอบในการออกแบบ (Design Elements)  
องค์ประกอบในการออกแบบไว้ว่าการ สร้างงาน ๒ มิติ และ ๓ มิติ โดยสร้างสรรค์ผลงาน

จ้าเป็นต้องใช้ส่วนประกอบแตกต่างกันไปตามความ เหมาะสม ดังนั นจ้าเป็นต้องรู้คุณลักษณะและ
คุณค่าของส่วนประกอบต่าง ๆ ดังนี   

(๑) จุด (Point) หมายถึง ต้าแหน่งที่ตั งของส่วนประกอบต่างๆ อาจจะเป็นบริเวณ
เป้าหมาย หรือจุดหมายได้  

(๒) เส้น (Line) หมายถึง เมื่อจุดเคลื่อนที่ท้าให้เกิดเส้นต่างๆ เส้นมี ๕ ชนิด ได้แก่ 
เส้นตรง เส้น โค้ง เส้นสด เส้นฟันปลาหรือเส้นหยัก และเส้นขนานหรือเส้นปะ  

(๓) รูปร่าง (Shape) คือ ชอบเส้นรอบนอกท่ีมาบรรจบกันเป็นรูปสองมิติ ได้แก่  
๓.๑ รูปร่างมาตรฐาน (Basic Shapes) มีรูปทรงเป็นเรขาคณิต ๔ ลักษณะ ดังนี   

(๑) รูปสามเหลี่ยม คือ รูปที่เกิดจากเส้นตรง ๓ เส้น มาบรรจบกัน  
(๒) รูปสี่เหลี่ยม คือรูปที่เกิดจากเส้นตรง ๔ เส้น มาบรรจบกัน 
(๓) รูปหลายเหลี่ยม คือ รูปที่มีมากกว่า ๔ มุม ๔ ด้านขึ นไป  
(๔) วงกลมและรูปวง คือ รูปที่มีเส้นโค้งเส้นเดียวมาบรรจบกัน  

๓.๒ รูปร่างอิสระ (Free Shapes) คือ รูปลักษณะที่บอกไม่ได้ว่าเป็นรูปทรงมาตรฐาน
แบบ ใดแน่ มีรูปร่างไม่แน่นอน เปลี่ยนแปลงได้  

(๔) รูปทรง (From) คือ รูปที่มีลักษณะ ๓ มิติ มีทั งด้านยาว ด้านสูง ด้านลึก หรือ
ด้านหน้า เป็น แท่งเหลี่ยม มี ๒ ลักษณะ ได้แก่  



 

๑๒ 

๔.๑ รูปทรงมาตรฐาน มีลักษณะเป็นรูปทรงเรขาคณิต แบ่งเป็น ๖ ลักษณะ ได้แก่ รูปทรง 
สามเหลี่ยม รูปทรงสี่เหลี่ยมหรือลูกบาศก์ รูปทรงกรวย รูปทรงกรวยกลม รูปทรงกระบอก และ 
รูปทรงกลม๔ 

๔.๒ รูปทรงอิสระ หรือ รูปทรงงามธรรม คือ รูปทรง แล้ววิวัฒนาการออกแบบเค็ม มี
รูปลักษณะแปลกๆ ออกไปให้ความรู้สึกเคลื่อนไหวเปลี่ยนแปลงได้ ที่ดัดแปลงมาจากรูปทรงมาตรฐาน  

(๕) แสงและเงา (Light & Shade or Chiaroscuro) คือ แสงสว่างและเงามืดท่ีมีอิทธิพล
ท้าให้ การมองเห็นสิ่งต่างๆ ว่ามีลักษณะใด ตลอดจนพับผิวขรุขระ เรียบ และส่วนละเอียดเป็นอย่างไร 
แสง (Light) หมายถึงความสว่างที่เกิดจากธรรมชาติ หรือที่มนุษย์สร้างขึ น เงา (Shade) หมายถึง ส่วน
มืดที่อยู่ตรงกันข้ามกับแสงสว่าง 

(๖) ทฤษฎีสี (Color theory) กับการรับรู้และสัมผัสสิ่งแวดล้อมของมนุษย์ส่วนใหญ่ใช้
สายตา เป็นระบบสัมผัสที่ละเอียดอ่อน ทั งความสามารถในการแยกสี ซึ่งเป็นส่วนที่เสริมมิติของการ
มองภาพ การใช้สีจากวงจรสีธรรมชาติ มีวิธีการน้ามาใช้ด้วยวิธีต่าง ๆ ดังนี   

๑) วรรณะของสี (Tone) การใช้วิธีนี แบ่งในวงสีออกเป็น ๒ กลุ่ม คือ สีร้อน และสีเป็น  
๒) ค่าของสี (Value) หมายถึงความแก่ยอมของสี ความหนักเบาของการศึกษาการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม  
๓) สีกลมกลืน (Harmony) หมายถึง สีที่มีปริมาณมากกว่าสีอ่ืนๆ เป็นสีที่เด่นชัดของสี

เดียว ซึ่งในวงสีธรรมชาตินับเรียงตามกันไปจะวนไปทางใดก็ได้  
๔) สีส่วนรวม (Totality) สีที่มีปริมาณมากกว่าสีอื่นๆ เป็นสีที่เด่นชัดของสีเดียว  
๕) ความเข้มของสี ความจัดของสี (Intensity) หมายถึง สีที่มีจุดสว่างสดใสอยู่ในกลุ่มสีที่ 

ถูกลดความจัดลงไป  
๖) การกลับค่าของสี (Discord) หมายถึงการใช้สีกลับกัน โดยมากจะใช้คู่ประกอบหรือ คู่

ตรงกันข้ามตัดกันอย่างแท้จริง ในวงศ์ เช่น ม่วงเหลือง  
๗) สัดส่วน (Proportion) หมายถึง ความสัมพันธ์กันระหว่างขนาดขององค์ประกอบ

ต่างๆ เช่นขนาดของคน สัตว์ และสิ่งของ เป็นต้น จึงเกิดความสวยงาม  
๘) บริเวณ (Space) หมายถึง ช่องว่างวัตถุท่ีปรากฏเป็นรูปทรงในผลงานบางทีก็เรียกกัน

ว่า ช่องไฟ” ช่องว่างต่างๆเหล่านี ไม่จ้าเป็นต้องเท่ากัน มีระยะใกล้ ไกล กว้าง แคบต่างกันไป 
๙) จังหวะ (Rhythm) หมายถึง ความ ความเร็วที่ปรากฏขึ นในองค์ประกอบศิลป์อันเกิด 

จากลีลา จังหวะต่างๆกันเป็นสิ่งเชื่อมโยง และสัมพันธ์กันกับบริเวณ สัดส่วน เส้นสี รูปร่างรูปทรง และ 
ลักษณะผิว  

                                           
๔ สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ, การศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม , (กรุงเทพมหานคร :  

โอเดียนสโตร์, ๒๕๕๐), หน้า ๔๘. 



 

๑๓ 

๑๐) ลักษณะผิว (Texture) หมายถึง ลักษณะผิวหน้าของวัตถุที่ปรากฏในงานศิลป์เช่น 
หยาบ ละเอียด หนา ทึบ ด้าน มัน เป็นต้น ซึ่งเป็นส่วนละเอียดขององค์ประกอบนั นๆ ลักษณะผิว
อิทธิพลท้า ให้ผู้พบเห็นเกิดความรู้สึกทางจิตสัมผัสและกายสัมผัสด้วย 

๕) รูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์  
๑. รูปแบบบนประโยชน์ใช้สอย (Functions follows form) เป็นวิถีทางการออกแบบที่ 

นิยมความงามของรูปทรงเป็นหลัก โดยยึดแนวคิดที่ว่าความงามต้องมาก่อนประโยชน์ใช้สอยเสมอ 
และมักถูกน้ามาใช้อธิบายขั นตอนในการปฏิบัติการเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นความงามเป็น 
หลัก จุดประสงค์ที่ส้าคัญเพ่ือยกระดับคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ น เพ่ือน้าไปสู่การเพ่ิมราคาสินค้า  

๒. ประโยชน์ใช้สอยมาก่อนรูปแบบ (Form follows function) เป็นวิถีทางการออกแบบ
ของ หลุยส์ สุลิแวน (Louis Sullivan) ที่นิยมประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก (Functionalism) ภายใต้
ปรัชญา ที่ว่าประโยชน์ใช้สอยต้องมาก่อนความงามเสมอ และถูกน้ามาใช้อธิบายขั นตอนในการ
ปฏิบัติการเพ่ือ การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องกับการลดจ้านวนมาก โดยให้
ความส้าคัญกับการ ออกแบบที่สอดคล้องกับการท้างานของเครื่องจักร การประหยัดวัสดุ ความ
สะดวกในการใช้งาน การ คงคลัง และการขนส่ง เป็นต้น สอดคล้องกับแนวทางการออกแบบของ
สถาบันบาวเฮาส์ (Bauhaus) ประเทศเยอรมนี คือให้ความส้าคัญด้านประโยชน์ใช้สอย วัสดุกรรมวิธี
การผลิตโดยเครื่องจักรทาง อุตสาหกรรม และการใช้รูปทรงเรขาคณิตที่เรียบง่าย ปราศจากการ
ประดับตกแต่งเกินความจ้าเป็น ยังคงเป็นแบบอย่างของการออกแบบผลิตภัณฑ์เชิงอุตสาหกรรม
สมัยใหม่ที่น่าสนใจ แนวทางการ ออกแบบดังกล่าวประกอบด้วยลักษณะส้าคัญ คือ รูปทรง สีสัน และ
ประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับ สภาพความเป็นไปของสังคม ราคาเหมาะสมกับก้าลังซื อของ
กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้ซื อหรือผู้ใช้ ผลิตภัณฑ์นั น ๆ  

๖) ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการก าหนดองค์ประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑ์  
๑. หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้องตามเป้าหมาย 

ที่ตั งไว้ คือ สามารถตอบสนองประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้บริโภคต้องการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ในหนึ่ง 
ผลิตภัณฑ์นั นอาจมีหน้าที่ใช้สอยอย่างเดียวหรือหลายหน้าที่ก็ได้ แต่หน้าที่ใช้สอยจะดีหรือไม่นั น ต้อง 
ใช้งานไประยะหนึ่งถึงจะทราบข้อบกพร่อง  

๒. ความสวยงามน่าใช้ (Aesthetics or sales appeal) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั นจะต้อง
มี รูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่าใช้ ตรงตามรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เป็นวิธีการเพ่ิมมูลค่า 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมและได้ผลดี เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจแรกที่คนเราสัมผัสได้ 
ก่อนมักเกิดมาจากรูปร่างและสีเป็นหลัก การก้าหนดรูปร่างและสีในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั น ไม่
เหมือนกับการก้าหนดรูปร่างและสีในงานจิตรกรรม ซึ่งสามารถที่จะแสดงหรือก้าหนดรูปร่างและสีได้ 
ตามความนึกคิดของจิตกร แต่ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั น จ้าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ 
ผสมผสานของรูปร่างและสีสัน ระหว่างทฤษฎีทางศิลปะและความพึงพอใจของผู้บริโภคเข้าด้วยกัน 



 

๑๔ 

ถึงแม้ว่ามนุษย์แต่ละคนมีการรับรู้และพึงพอใจในเรื่องของความงามได้ไม่เท่ากัน และไม่มีกฎเกณฑ์ 
การตัดสินใจใดๆ ที่เป็นตัวชี ขาดความถูกความผิด แต่คนเราส่วนใหญ่ก็มีแนวโน้มที่จะมองเห็นความ 
งามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ ตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ของที่ระลึกและของ 
ตกแต่งบ้านต่างๆ ความสวยงามก็คือหน้าที่ใช้สอยนั่นเอง และความสวยงามจะสร้างความประทับใจ 
แก่ผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซื อได้  

๓. ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีนั นต้องเข้าใจ
กาย วิภาคเชิงกลเกี่ยวกับขนาด สัดส่วน ความสามารถและขีดจ้ากัดที่เหมาะสมส้าหรับอวัยวะต่างๆ 
ของ ผู้ ใช้ การเกิดความรู้สึกที่ดีและสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์ ทั งทางด้านจิตวิทยา 
(Psychology) และสรีระวิทยา (Physiology) ซึ่งแตกต่างกันไปตามลักษณะเพศ เผ่าพันธุ์ ภูมิล้าเนา 
และสังคม แวดล้อมที่ใช้ผลิตภัณฑ์นั นเป็นข้อบังคับในการออกแบบ  

๔. ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ นเพ่ืออ้านวยความสะดวกในการด้ารงชีพของ 
มนุษย์ มีทั งประโยชน์และโทษในตัว การออกแบบจึงต้องค้านึงถึงความปลอดภัยของชีวิตและ 
ทรัพย์สินของผู้บริโภคเป็นส้าคัญ ไม่เลือกใช้วัสดุ สี กรรมวิธีการผลิต ฯลฯ ที่เป็นอันตรายต่อผู้ใช้หรือ 
ท้าลายสิ่งแวดล้อม ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ต้องแสดงเครื่องหมายเตือนไว้ให้ชัดเจนและมีค้าอธิบายการใช้ 
แนบมากับผลิตภัณฑ์ด้วย 

๕. ความแข็งแรง (Construction) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั นจะต้องมีความแข็งแรงในตัว 
ทนทานต่อการใช้งานตามหน้าที่และวัตถุประสงค์ที่ก้าหนดโครงสร้างมีความเหมาะสมตามคุณสมบัติ 
ของวัสดุ ขนาด แรงกระท้าในรูปแบบต่าง ๆ จากการใช้งาน ตัวอย่างเช่น การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ที่ดี 
ต้อง มีความมั่นคงแข็งแรง ต้องเข้าใจหลักโครงสร้างและการรับน ้าหนัก ต้องสามารถควบคุม
พฤติกรรม การใช้งานให้กับผู้ใช้ด้วย  

๖. ราคา (Cost) ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ว่าเป็น 
กลุ่มใด อาชีพอะไร ฐานะเป็นอย่างไร ซึ่งจะช่วยให้นักออกแบบสามารถก้าหนดแบบผลิตภัณฑ์และ 
ประมาณราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากขึ น การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีราคา 
เหมาะสมนั น ส่วนหนึ่งอยู่ที่การเลือกใช้ชนิด หรือเกรดของวัสดุ และวิธีการผลิตที่เหมาะสม ผลิตได้ 
ง่ายและรวดเร็ว แต่ในกรณีที่ประมาณราคาจากแบบสูงกว่าที่ก้าหนดก็อาจต้องมีการเปลี่ยนแปลงหรือ 
พัฒนาองค์ประกอบด้านต่างๆ กันใหม่เพ่ือลดต้นทุน แต่ทั งนี ต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั น  

๗. วัสดุ (Materials) การออกแบบควรเลือกวัสดุที่มีคุณสมบัติด้านต่างๆ ได้แก่ ความใส ผิว 
มันวาว ทนความร้อน ทนกรดด่างไม่ลื่น ฯลฯ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์นั นๆ 
นอกจากนั นยังต้องพิจารณาถึงความง่ายในการดูแลรักษา ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต สั่งซื อและ 
คงคลัง รวมถึงจิตส้านึกในการรณรงค์ช่วยกันพิทักษ์สิ่งแวดล้อม ด้วยการเลือกใช้วัสดุที่หมุนเวียน
กลับมาใช้ใหม่ได้ (recycle) ก็เป็นสิ่งที่นักออกแบบต้องตระหนักถึงในการออกแบบร่วมด้วย เพ่ือช่วย 
ลดกันลดปริมาณขยะของโลก 



 

๑๕ 

๘. กรรมวิธีการผลิต (Production) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถผลิตได้ง่าย 
รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ ค่าแรงและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ แต่ในบางกรณีอาจต้องออกแบบให้สอดคล้องกับ 
กรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณ์ที่มีอยู่เดิม และควรตระหนักอยู่เสมอว่าไม่มีอะไรที่จะลดต้นทุนได้ 
รวดเร็วอย่างมีประสิทธิภาพ มากกว่าการประหยัดเพราะการผลิตทีละมาก ๆ 

๒.๑.๓ แนวคิดเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
Wroe Alderson ได้ให้ค้านิยามว่า “ผลิตภัณฑ์” คือ ผลรวมของอรรถประโยชน์ (A Bundle 

of Utilities) ซึ่งประกอบด้วยลักษณะต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์และบริการต่าง ๆ ที่ติดมากับวัตถุและ
สังคมท่ีผู้ซื อจะได้รับเมื่อซื อผลิตภัณฑ์ ในกรณีที่ผู้บริโภคซื อเสื อผ้านอกเหนือจากตัวสินค้าแล้วผู้บริโภค
มักต้องการความช่วยเหลือและค้าแนะน้าจากพนักงาน ตลอดจนการรับประกัน ชื่อเสียงของตรายี่ห้อ 
สิทธิ์ในการเปลี่ยนสินค้า ดังนั นอาจกล่าวได้ว่า สิ่งที่ผู้บริโภคต้องการมีมากกว่าตัวผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็น
การแลกเปลี่ยนความพึงพอใจ โดยรวมระหว่างอรรถประโยชน์กับเงิน 

ผลิตภัณฑ์ หมายถึงลักษณะต่างๆ ที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ซึ่งรวมถึง บรรจุภัณฑ์ สี
ราคา คุณภาพ ตรายี่ห้อ บริการ ชื่อเสียงของบริษัท การรับประกัน สไตล์ เป็นต้น๕  

ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งที่บริษัทสร้างขึ นซึ่งอาจอยู่ในรูปของสินค้า บริการ ความเชี่ยวชาญ
เหตุการณ์ บุคคล สถานที่ ความเป็นเจ้าของ องค์การ ข้อมูล และแนวความคิดซึ่งสิ่งเหล่านี ครอบคลุม
ทั งสิ่งที่จับต้องได้ และสิ่งที่จับต้องไม่ได้ และบริษัทได้น้าเสนอสู่ตลาดเพ่ือตอบสนองความต้องการของ
ผู้บริโภคโดยผู้บริโภคต้องมีการช้าระค่าสินค้าหรือบริการ ในรูปตัวเงินหรือสิ่งที่มีค่าอ่ืนเพ่ือเป็นการ
แลกเปลี่ยนทางธุรกิจ โดยที่ผลิตภัณฑ์จะมีมุมมองที่แตกต่างกันตามลักษณะของสายงานต่าง ๆ ดังนี  
(Krishnan & Ulrich, ๒๐๐๑) สิ่งที่นักการตลาดใช้ในการสนับสนุนกระบวนการสร้างคุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์นี อาจเป็นสินค้าที่สามารถจับต้องได้ หรือเป็นการบริการ ตัวบุคคล 
สถานที่หน่วยงาน หรือสถาบัน เป็นสิ่งที่ เกี่ยวข้องกับทุกสิ่งที่ลูกค้าใช้ในการสร้างคุณค่าทั ง
ประสบการณ์ของลูกค้า (Consumer Experience) ที่นักการตลาดน้าเสนอผ่านต้าผลิตภัณฑ์ หรือ
การน้าผลิตภัณฑ์นั นไปสร้างสรรค์ความหมายเชิงสัญลักษณ์หรือเพ่ือความเพลิดเพลินใจส่วนตัว หรือ
แม้กระท่ังการบริโภคอรรถประโยชน์หลักของสินค้า (Functional Utilities) ๖ 

ผลิตภัณฑ์ คือสิ่งที่เสนอขายเพ่ือสนองความต้องการของลูกค้า ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายอาจมี
ตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ ผลิตภัณฑ์จึงหมายถึง สินค้า บริการ ความคิด สถานที่ องค์กร หรือบุคคลแต่
ทั งนี ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า (Value) ในสายตาของลูกค้า จึงจะมีผลส้าเร็จ 
โดยต้องตระหนักถึงเป้าหมายขององค์กรเป็นส่วนประกอบด้วย 

                                           
๕ อดุลย์ จาตุรงคกุล, พฤติกรรมผู้บริโภค, (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, 

๒๕๕๑), หน้า ๑๕. 
๖ ศิวฤทธ์ิ พงศกรรังศิลป์, Principes fo Marketing, (กรุงเทพมหานคร : ท้อป, ๒๕๕๕), หน้า ๔๕.  



 

๑๖ 

สรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่างที่สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าให้
ได้รับความพอใจ อาจอยู่ในรูปของสินค้า (Goods), บริการ (Service), บุคคล (Person), สถานที่
(Place), แนวความคิด (Idea) โดยผลิตภัณฑ์นั นเป็นได้ทั งที่สัมผัสได้ และสัมผัสไม่ได้ องค์ประกอบ
ของผลิตภัณฑ์ ในการผลิตผลิตภัณฑ์ขึ นมานั น บริษัทผู้ผลิตจะต้องค้านึงถึงองค์ประกอบต่าง  ๆ 
โดยรวมเพ่ือวางแผนด้านองค์ประกอบของผลิตภัณฑ์นั นๆขึ นมาก่อน 

การผลิตจริงซึ่งผลิตภัณฑ์หนึ่งชิ นจะมีองค์ประกอบดังนี  ๗ 
๑. คุณภาพของผลิตภัณฑ์เกิดจากการท้างานและความคงทนของผลิตภัณฑ์ โดยนักการ 

ตลาดสามารถใช้เกณฑ์ในการวัดคุณภาพของผลิตภัณฑ์ในระดับเดียวกันที่จากคู่แข่ง และระดับความ
พึงพอใจของลูกค้าเป็นหลัก เพราะหากสินค้ามีคุณภาพต่้าก็อาจน้าไปสู่การไม่ซื อซ ้า อย่างไรก็ตาม 
หากสินค้ามีคุณภาพสูงแต่เกินความสามารถในการซื อของผู้ซื อก็อาจท้าให้สินค้านั นขายไม่ได้เช่นกัน 
ดังนั นนักการตลาดต้องพิจารณาจุดสมดุลระหว่างคุณภาพของสินค้า ต้นทุนในการผลิต และระดับ
ความพึงพอใจของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย รวมทั งต้องค้านึงถึงความสม่้าเสมอของคุณภาพในสินค้าทุก
ชิ นโดยมีระบบมาตรฐานที่เป็นที่ยอมรับเช่น ISO๙๐๐๑ เพ่ือสร้างการยอมรับและความน่าความ
เชื่อถือให้กับตัวผลิตภัณฑ์  

๒. ลักษณะทางกายภาพของสินค้า (Physical Characteristics) ลักษณะทางกายภาพเป็น
รปูร่างลักษณะที่ลูกค้าสามารถสัมผัส หรือรับรู้ได้ด้วยประสาทสัมผัสทั ง ๕ คือ รูป รส กลิ่น เสียงสัมผัส 
ซึ่งหมายถึง รูปร่างลักษณะรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า ดังนั นการออกแบบผลิตภัณฑ์จึงมี
ความส้าคัญอย่างมาก เพราะจะท้าให้ผู้บริโภคเกิดทัศนคติเชิงบวกต่อตัวผลิตภัณฑ์อย่างแท้จริง 

๓. ราคา (Price) ราคาเป็นจ้านวนเงินที่ผู้บริโภคมอบให้ผู้ขายเพ่ือแลกเปลี่ยนกับตัวสินค้า
หรือบริการซึ่งราคานั นจะแสดงถึงมูลค่าที่ผู้ซื อตัดสินใจยอมจ่ายเพ่ือได้รับผลประโยชน์จากการใช้
สินค้าหรือบริการดังนั นการตั งราคาจะต้องสอดคล้องกับปรัชญาทางการตลาดกล่าวคือไม่จ้าเป็นต้อง
เป็นราคาที่สูงหรือต่้า แต่ต้องเป็นราคาที่ผู้ซื อยอมรับได้เมื่อเทียบกับคุณค่าที่เกิดจากการรับรู้  
(Perceived value) ในตัวสินค้า ถ้าผู้ซื อรับรู้ถึงคุณค่าที่สูงบริษัทก็สามารถตั งราคาสินค้าสูงได้ส่วนใน
กรณีที่มีการปรับราคาสินค้าเพ่ิมขึ นหรือลดลงนั นบริษัทจะต้องพิจารณาถึงความอ่อนไหวด้านราคาที่
จะมีผลต่อการตัดสินใจซื อด้วยเช่นกัน 

๔. ตราสินค้าและชื่อเสียงของผู้ผลิต ตราสินค้าหมายถึง ชื่อ ค้า สัญลักษณ์ การออกแบบ
หรือส่วนประสมของสิ่งเหล่านี เพ่ือระบุถึงสินค้าและบริการของผู้ขายรายใดรายหนึ่งซึ่งแสดงถึง
ลักษณะที่แตกต่างจากคู่แข่ง การตัดสินใจซื อของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์บางชนิดยังขึ นอยู่กับชื่อเสียง
ของผู้ผลิต โดยเฉพาะสินค้าเจาะจงซื อ (Specialty Goods) ซึ่งเป็นสินค้าท่ีผู้ซื อตัดสินใจซื อด้วยเหตุผล
ด้านจิตวิทยาหรือความชอบส่วนบุคคล ไม่ใช่เหตุผลทางด้านเศรษฐศาสตร์หรื อความประหยัด เช่น 

                                           
๗ เสริมยศ ธรรมรักษ์, การสื่อสารแบรนด์, (พิมพลักษณ์, ปทุมธานี: มหาวิทยาลัยกรุงเทพ), ๒๕๕๓. 



 

๑๗ 

การตัดสินใจซื อสินค้าเพราะเชื่อว่าผลิตภัณฑ์นั นสามารถท้าให้ตนเองเป็นที่ยอมรับของคนในสังคม 
การเพ่ิมความน่าเชื่อถือของผู้ผลิตและตราสินค้าจึงเป็นสิ่งส้าคัญอย่างยิ่งที่นักการตลาดต้องค้านึงถึง
และน้าไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิมต่อไป   

๕. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ (Packaging) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์หมายถึงกระบวนการในการ
ออกแบบและการผลิตภาชนะบรรจุหรือสิ่งห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์เป็นสื่อกลางที่ท้าให้ผู้บริโภค
เกิดการรับรู้จากการมองเห็นสินค้า เมื่อลูกค้าเกิดการยอมรับในบรรจุภัณฑ์ที่จะน้าไปสู่การจูงใจให้เกิด
ความต้องการซื อ และการตัดสินใจซื อจริงในที่สุด นักการตลาดจึงต้องสร้างบรรจุภัณฑ์ให้มีความโดด
เด่นเมื่อวางอยู่บนชั นวางสินค้าร่วมกับสินค้าคู่แข่งโดยเฉพาะสินค้าสะดวกซื อที่มีการเคลื่อนไหวเร็ว
เพราะการตัดสินใจซื อส่วนใหญ่จะเกิดขึ นระหว่างการเลือกซื อในร้านค้า  

๖. การออกแบบผลิตภัณฑ์ (Product Design) การออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นงานที่เกี่ยวข้อง
กับรูปแบบและลักษณะการบรรจุหีบห่อ ซึ่งปัจจัยเหล่านี มีผลกระทบต่อพฤติกรรมการซื อของผู้บริโภค
ผู้ผลิตจ้าเป็นต้องมีผู้เชี่ยวชาญในการออกแบบ และต้องศึกษาความต้องการของกลุ่มลูกค้า เพ่ือ
สามารถออกแบบสินค้าให้ดึงดูดความสนใจและเป็นที่ต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย โดยค้านึงถึง
เหตุจูงใจในการซื อสินค้าทั งด้านเหตุผลและอารมณ์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าที่ไม่มีภาชนะบรรจุได้แก่ 
รถยนต์ เฟอร์นิเจอร์ เสื อผ้า  

๗.การประกันสินค้าหรือบริการ (Guarantee) การประกันสินค้าและบริการเป็นข้อตกลง
หรือค้ายืนยันจากตัวแทนจ้าหน่ายว่าผลิตภัณฑ์สามารถท้างานได้อย่างมีประสิทธิภาพและเป็นที่พึง
พอใจหรือมีการรับประกันว่าสินค้าใช้ไม่ได้ หรือใช้แล้วไม่เป็นที่พอใจ บริษัทจะยินดีคืนเงินให้กับลูกค้า 
ซึ่งการประกันนี ไม่จ้าเป็นต้องแสดงในรูปเอกสารหรือลายลักษณ์อักษร  

๘. สี (Color) สีเป็นสิ่งเชิญชวนและจูงใจให้เกิดการซื อเพราะสีท้าให้ผู้พบเห็นเกิดความรู้สึก
ทางด้านจิตวิทยา ด้วยเหตุนี จึงเป็นตัวช่วยในการก้าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือสื่อสารกับผู้บริโภค 
ในการโฆษณาส่งเสริมการขายต่างๆ การใช้สีเข้ามาช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้(Perception) 
ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของปัจจัยหนึ่งในการตัดสินใจซื อสินค้า เช่นการตัดสินใจซื อรถยนต์รถยุโรปจะมีความ
พิถีพิถันในเรื่องสีมาก โดยมักจะเป็นสีทันสมัยไม่ใช่สีโทนเดียว แต่เป็นสีผสมด้านนวัตกรรมด้านสี 
นอกจากนี ยังสื่อถึงคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ เช่นแชมพูคลีนิคสูตรเย็นจะใช้สีฟ้าเพ่ือต้องการสื่อ
ความหมายว่าใช้แล้วรู้สึกเย็นส่วนผลิตภัณฑ์ที่ใช้สัญลักษณ์สีเขียวจะแสดงถึงความเป็นธรรมชาติและ
การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  

๙. การให้บริการ (Servicing) ในการตลาดยุคปัจจุบัน ผู้บริโภคมีแนวโน้มความต้องการ 
ได้รับการบริการจากผู้ผลิตและผู้ขายมากขึ น เช่นการบริการสินเชื่อเงินผ่อน การบริการส่งของ การ
ซ่อมแซมหลังการขาย ซึ่งการบริการเหล่านี อาจด้าเนินการโดยผู้ผลิตเองหรืออาจเป็นบริษัทภายนอก 
เป็นผู้ให้บริการเช่นบริษัทผู้จ้าหน่ายสินค้าออนไลน์มักว่าจ้างบริษัทขนส่งภายในประเทศเพ่ือท้าการส่ง
สินค้าให้กับลูกค้า  



 

๑๘ 

๑๐. วัตถุดิบ (Raw Material) วัตถุดิบเป็นวัสดุที่ใช้ในกระบวนการผลิตเพ่ือผลิตสินค้าตาม
คุณสมบัติที่ก้าหนดโดยฝ่ายผลิต ผู้ผลิตสามารถเลือกใช้วัตถุดิบหรือวัสดุหลายอย่างในการผลิต เช่น
ผู้ผลิตผ้าอาจเลือกใช้เส้นใยผ้าไหมหรือเส้นใยสังเคราะห์  

นอกจากนี  การตัดสินใจเรื่องประเภทของวัตถุดิบนี ผู้ผลิตจะต้องค้านึงถึงความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคตลอดจนต้นทุนในการผลิตและความสามารถของบุคลากรในการจัดหาวัตถุดิบ๘ ระดับความ
คาดหวังจากผลิตภัณฑ์ ระดับความคาดหวังจากผลิตภัณฑ์ สามารถแบ่งออกเป็น ๕ ระดับ เพ่ือให้
สามารถวางแผนกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม  

๑) ประโยชน์หลักในการตัดสินใจซื อผลิตภัณฑ์ เป็นสิ่งแรกที่ผู้บริโภคคาดหวังว่าจะได้รับ 
จากผลิตภัณฑ์ เช่น ประโยชน์หลักของโรงแรม คือ ที่หลับพักผ่อน  

๒) ผลิตภัณฑ์สามัญ คือ ลักษณะทางกายภาพของผลิตภัณฑ์หรือการกระท้าของบุคคลที่จะ
ให้ประโยชน์หรือบริการแก่ลูกค้า  

๓) ผลิตภัณฑ์คาดหวัง คือ คุณค่าและเงื่อนไขอ่ืน ๆ ที่ควรจะได้รับจากการซื อผลิตภัณฑ์หรือ 
บริการ เช่น แขกในโรงแรมคาดหวังจะได้รับเตียงที่สะอาด ห้องน ้า และความสะดวกสบายอ่ืน  ๆ ที่
ทางโรงแรมจ้าต้องจัดให้ 

๔) ผลิตภัณฑ์ควบ คือ บริการหรือประโยชน์ที่ผู้ซื อจะได้รับควบคู่ไปกับการซื อสินค้าเช่น 
การติดตั ง การบ้ารุงรักษา หรือการบริการหลังการซื อ การส่งมอบ การให้สินเชื่อ และการรับประกัน
สินค้า 

๕. ศักยภาพของผลิตภัณฑ์ คือ ความพร้อมของผลิตภัณฑ์ในอันที่จะถูกเพ่ิมเติมหรือแปรรูป
ใหม่ได้ในอนาคตทั งนี เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์นั นสามารถสร้างความพึงพอใจให้แก่ลูกค้าได้ตลอดเวลาและ
สามารถสร้างความแตกต่างไปจากผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งขันได้๙  

๒.๒ แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะเชิงสร้างสรรค ์
ความคิดสร้างสรรค์ หมายถึง ความสามารถของมนุษย์ในอันที่จะคิดแก้ปัญหาและพัฒนาจน

สามารถประดิษฐ์ผลิตผลใหม่ ๆ เพื่อสนองความต้องการของตนเอง สังคม ดังนั นการสร้างสรรค์จึงเป็น
การกระท้าให้ดีขึ น งดงามยิ่งขึ น  หรือมีคุณค่ายิ่งขึ นการที่มนุษย์รู้จักการสร้างสรรค์ เป็นผลให้โลก
ได้รับการพัฒนาในด้านต่าง ๆ เจริญก้าวหน้าจนถึงปัจจุบัน และเชื่อว่าโลกจะเปลี่ยนไปสู่ความเจริญ
ทางวิทยาศาตร์และเทคโนโลยีต่อไปในอนาคตอย่างไม่หยุดยั ง  ตราบใดที่ยังมีการสร้างสรรค์อย่าง
ต่อเนื่อง ความคิดสร้างสรรค์สร้างสรรค์แบ่งออกเป็น ๓ ประเภท ได้แก่  

                                           
๘ ชลธิศ ดาราวงษ์, Product management and new product development,                             

(กรุงเทพมหานคร : ธนาเพรส, ๒๕๕๘), หน้า ๕๖. 
๙ สุปัญญา ไชยชาญ, การบริหารการตลาด, (กรุงเทพมหานคร : พี.เอ.ลีฟว่ิง, ๒๕๕๑), หน้า ๓๒. 



 

๑๙ 

๑) ความคิดสร้างสรรค์ทางความคิด (Creative in Thinking) ความคิดสร้างสรรค์ทาง
ความคิด หมายถึง การคิดแสวงหาแนวทางแก้ปัญหาและพัฒนางาน หรือการบริหาร งานให้ประสบ
ความส้าเร็จ และเจริญก้าวหน้า รู้จักการศึกษาวิเคราะห์ปัญหาสาเหตุของปัญหา และแนวทางแก้ 
ปัญหา เพ่ือน้ามาวางแผนงานต่อไป เช่นการประชุมสัมมนาระดมสมองในการพัฒนางาน  

๒) ความคิดสร้างสรรค์ทางความงาม (Creative in Beauty) ความคิดสร้างสรรค์ทางความ
งาม หมายถึง การสร้างสรรค์ความงามที่แปลกใหม่ให้งดงามและมีคุณค่ายิ่งขึ น ซึ่งเป็นความคิด
สร้างสรรค์ในทางปฏิบัติ เช่น การสร้างสรรค์งานศิลปะ การออกแบบสีสันและลวดลายเสื อผ้า การ
ตกแต่งห้องเรียน บ้าน ส้านักงาน ให้มีความงามและแปลกใหม่ 

๓) ความคิดสร้างสรรค์ทางประโยชน์ใช้สอย (Creative in Function) ความคิดสร้างสรรค์
ทางประโยชน์ใช้สอย หมายถึง การสร้างสรรค์ดัดแปลงสิ่งต่าง ๆ ให้มีคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย เช่น 
งานสิ่งประดิษฐ์ งานศิลปะที่น้าวัสดุต่างๆมาผลิตขึ นให้เกิดประโยชน์ใช้สอย๑ ๐ 

๒.๓ แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 

การสร้างแรงจูงใจ และความพึงพอใจให้กับบุคคลจะท้าให้การท้างานประสบความส้าเร็จ  
กลุ่มในการท้างานมีศักยภาพและสามารถพัฒนาได้แล้วนั น การส่งเสริมการมีส่วนร่วมของสมาชิกกลุ่ม  
ประชาชน หรือองค์การต่าง ๆ ให้เข้ามาร่วมด้าเนินการและร่วมกันบริหารจัดการ ก็จะท้าให้กิจกรรม
หรือโครงการนั น ๆ ส้าเร็จลุล่วงตามวัตถุประสงค์ได้เช่นกัน ดังนั นผู้วิจัยจึงขอน้าเสนอแนวคิดทฤษฎี
เกี่ยวกับการมีส่วนร่วม เพ่ือชี ให้เห็นถึงวิธีการและแนวทางหนึ่งที่เป็นปัจจัยส้าคัญในการพัฒนากลุ่ม
อาชีพเช่นกัน ดังนี  

สมยศ นาวีการ ได้ระบุแนวคิดในการบริหารแบบมีส่วนร่วมไว้ว่า การใช้การมีส่วนร่วมท้าให้
ความไม่พอใจของกลุ่มเปิดเผยออกมา ความไม่พอใจเหล่านี สามารถยุติได้โดยการอภิปรายอย่าง
ตรงไปตรงมา ความไม่พอใจที่ไม่ได้รับการแก้ไขหรือซ่อนเร้นอยู่อาจจะท้าให้เกิดการนัดหยุดงาน     
การท้างานช้า ๆ ความสูญเสีย และการขาดงานได้ การมีส่วนร่วมช่วยให้อัตราการร้องทุกข์มีน้อยลง
ด้วย เนื่องจากว่าปกติแล้ว การร้องทุกข์เป็นกระบวนการที่ท้าให้เกิดค่าใช้จ่ายกับองค์การส่วนใหญ่ 
การมีส่วนร่วมช่วยประหยัดเงินให้กับฝ่ายบริหารได้ องค์การธุรกิจจะพบว่าความสัมพันธ์ระหว่างฝ่าย
บริหารสหภาพแรงงานมีความราบรื่นมากขึ น เมื่อสหภาพแรงงานมีส่วนร่วมในการตัดสินใจทางด้าน
การบริหาร เมื่อพนักงานมีส่วนร่วมในกระบวนการองค์การที่ส้าคัญ เช่น การตัดสินใจ พวกเขาจะรู้สึก
ผูกพันต่อองค์การมากขึ น พวกเขารู้สึกว่าค้าแนะน้าของพวกเขาถูกให้คุณค่าโดยองค์การ ดังนั นพวก
เขาสามารถตอบความต้องการความเชื่อถือตนเองและความสมหวังของชีวิตได้ พนักงานมีส่วนร่วมจะ

                                           
๑ ๐ ครูบ้านนอก.คอม, ความคิดสร้างสรรค์, [ออนไลน], https://www.kroobannok.com/๗๔๘๖[๑๒ 

มิถุนายน ๒๕๖๔]. 



 

๒๐ 

มีความรู้สึกไว้วางใจฝ่ายบริหารมากขึ น การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจที่ส้าคัญขององค์การพวกเขาจะรู้
แรงจูงใจ และความต้องการของฝ่ายบริหาร การรู้สิ่งเหล่านี ท้าให้พวกเขาไว้วางใจความตั งใจของฝ่าย
บริหาร ความรู้สึกไว้วางใจเป็นองค์ประกอบที่จ้าเป็นอย่างหนึ่งของการปฏิบัติอย่างมีประสิทธิภาพ  
การบริหารแบบมีส่วนร่วมสามารถเพ่ิมคุณภาพของการตัดสินใจทางด้านการบริหารให้ดีขึ นได้ ภาษิต
โบราณที่ว่า “สองหัวดีกว่าหัวเดียว” ยังคงเป็นความจริงอยู่ การรวมความรู้และความสามารถของ
บุคคลหลายคนเข้าด้วยกัน ในการแก้ไขปัญหาจะน้าไปสู่การตัดสินใจที่ดีกว่า การตัดสินใจของผู้บริหาร
ที่ขังตัวเองอยู่ในส้านักงานเพียงคนเดียว ประโยชน์สุดท้ายของการบริหารงานแบบมีส่วนร่วม คือการมี
ส่วนร่วมช่วยปรับปรุงทีมงานให้ดีขึ น ทีมงานมีความจ้าเป็นต่อการแก้ปัญหาที่ซับซ้อนที่เผชิญโดย
องค์การส่วนใหญ่ในปัจจุบันนี องค์การจะขาดประสิทธิภาพถ้าหากว่าพนักงานมีเป้าหมายที่ขัดแย้ง
ระหว่างกัน การบริหารงานแบบมีส่วนร่วมช่วยสร้างกลุ่มงานที่มีประสิทธิภาพและประสานงาน
ระหว่างกันได๑้ ๑ 

เสน่ห์ จามริก ได้ให้ความหมายว่า การมีส่วนร่วมของชุมชนว่าไม่ได้หมายความเพียงว่า
ประชาชนเข้ามาร่วมกิจกรรมตามที่นักวิชาการหรือองค์กรพัฒนาตั งขึ นแท้จริงแล้วต้องให้ชุมชนมี
วิธีด้าเนินการของเขาเองในชุมชน การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนไว้ว่า 
การสนับสนุนส่งเสริมให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนโดยให้ชุมชน
ท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์และรายได้จากการท่องเที่ยวเพ่ือให้ความรัก ความหวงแหน การสร้าง
จิตส้านึกในการดูแลปกป้องทรัพยากรท่องเที่ยวและสภาพแวดล้อมก็คงอยู่อย่างยั่งยืน๑ ๒ 

๒.๔ แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญา 

๒.๔.๑ ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ค้าภูมิปัญญา ตรงกับค้าศัพท์ภาษาอังกฤษว่า Wisdom ซึ่ งมีความหมายว่า ความรู้

ความสามารถความเชื่อ ความสามารถทางพฤติกรรม และความสามารถในการแก้ไขปัญหาของมนุษย์ ส่วนค้า

ว่า ท้องถิ่น (Local) หมายถึง ท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่งโดยเฉพาะ ไม่สามารถก้าหนดได้ว่ามีขนาดของพื นที่

หรือจ้านวนประชากรหรือสิ่งต่าง ๆ ได้ว่าเป็นเท่าใด ดังนั น ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน หรือ

ภูมิปัญญาไทย มีนกัวิชาการได้ให้ความหมายไว้แตกต่างกันดังนี  

                                           
๑ ๑ สมยศ นาวีการ, ทฤษฎีองค์การ, (กรุงเทพมหานคร : ดอกหญ้า, ๒๕๔๕), หน้า ๒๖. 
๑ ๒ เสน่ห์ จามริก, นโยบายกลวิธีการมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนาชุมชน, (กรุงเทพมหานคร : 

ศูนย์การศึกษานโยบายสาธารณสุข, ๒๕๔๒), หน้า ๒๕. 



 

๒๑ 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน๑ ๓ หมายถึง  ศักยภาพของมนุษย์ ในการปรับตัวเองให้เข้ากับ

สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ และสภาพแวดล้อมทางวัฒนธรรม ท้าให้มนุษย์ด้ารงอยู่ร่วมกันได้อย่าง

ราบรื่น 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน๑ ๔ หมายถึง สติและปัญญา   อันเกิดจากการเรียนรู้ สะสม และ  

ถ่ายทอดประสบการณ์ที่ยาวนานของบุคคลในท้องถิ่น ซึ่งท้าหน้าที่ชี น้าแนวทางการใช้ชีวิตอย่างยั่งยืน

ถาวรกับธรรมชาติรอบตัว 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน๑ ๕ หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านคิดได้เองและน้ามาใช้ในการ

แก้ปัญหา เป็นสติปัญญา เป็นองค์ความรู้ทั งหมดของชาวบ้าน ทั งกว้าง ทั งลึก โดยอาศัยศักยภาพที่มี

อยู่แก้ปัญหาการด้าเนินชีวิตในท้องถิ่นได้อย่างเหมาะสม 

ภูมิปัญญาไทย๑ ๖ หมายถึง “องค์ความรู้ ความสามารถ และทักษะของคนไทยอันเกิดจาก

การสั่งสมประสบการณ์  ที่ผ่านกระบวนการเลือกสรร เรียนรู้ ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกัน

มา เพ่ือใช้แก้ปัญหา และพัฒนาชีวิตของคนไทยให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและเหมาะสมกับยุคสมัย” 

ภูมิปัญญาไทยได้ช่วยสร้างชาติให้เป็นปึกแผ่น สร้างศักดิ์ศรี  และเกียรติภูมิแก่คนไทย ท้า

ให้บรรพบุรุษของเราได้ด้ารงชีวิตอยู่บนผืนแผ่นดินนี มาสงบสุขเป็นเวลายาวนานแม้ว่าภูมิปัญญาส่วน

หนึ่งจะหายไป  แต่ยังมีบางส่วนหลงเหลือเป็นมรดกอันล ้าค่าอยู่คู่กับสังคมไทยมาโดยตลอด ภูมิปัญญา

ไทยแบ่งออกได้เป็น ๒ ระดับ คือ ภูมิปัญญาชาติหรือภูมิปัญญาไทย กับภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิ

ปัญญาชาวบ้าน 

จากการให้ความหมายค้าว่า ศักยภาพและภูมิปัญญาของท้องถิ่นดังกล่าว ก็จะช่วยในการ

ก้าหนดขอบเขตของสิ่งที่เรียกว่า  ศักยภาพและภูมิปัญญาของท้องถิ่นได้เป็น ๓ กลุ่มคือ 

                                           
๑ ๓ ศรีศักร  วัลวิโภคม , การอนุรักษ์มรดกทางวัฒนธรรมและการสร้างสรรค์สิ่งใหม่ท่ามกลางกระแส

การเปลี่ยนแปลง  ใน รายงานสัมมนาทางวิชาการ เ ร่ือง พัฒนาการทางวัฒนธรรม: กรณีทักษิณ.  
(กรุงเทพมหานคร : ส้านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, ๒๕๓๕ ), หน้า ๓.   

๑ ๔ ฉลาด รมิตานนท์,  “ความหลากหลายทางชีวภาพ : ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับการพัฒนา” ใน สิทธิ
ชุมชน: การกระจายอ านาจจัดการทรัพยากร, (กรุงเทพมหานคร : ส้านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, 
๒๕๓๔), หน้า ๒๐. 

๑ ๕ สามารถ จันทร์สูรย์, ภูมิปัญญาชาวบ้าน ใน “ภูมิปัญญาชาวบ้านกับการพัฒนาชุมชน”,
(กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิภูมิปัญญา, ๒๕๓๖), หน้า ๑๔๕. 

๑ ๖ รุ่ง  แก้วแดง, การน าภูมิปัญญาไทยเข้าสู่ระบบการศึกษา , (กรุงเทพมหานคร : ส้านักงาน
คณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ, ๒๕๔๑), หน้า ๒๐๔. 



 

๒๒ 

กลุ่มที่ ๑ ศักยภาพและภูมิปัญญาของท้องถิ่นที่เกิดจากการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่าง

คนกับธรรมชาติแวดล้อมหรือสิ่งเหนือธรรมชาติ ซึ่งผลของการจัดระบบความสัมพันธ์เช่นนี  ท้าให้เกิด

ระบบความเชื่อ พิธีกรรม ประเพณี  ค้าสอน ต่าง ๆ ของคนที่เกี่ยวกับธรรมชาติแวดล้อม รวมถึงสิ่งที่

อยู่เหนือธรรมชาติ  ทั งนี โดยมีเป้าหมายเพ่ือหาค้าอธิบายในปรากฏการณ์ต่าง ๆ ของธรรมชาติ

แวดล้อมจนสร้างความมั่นใจของความคุ้มครองให้เกิดความสงบสุขต่อการด้าเนินชีวิต 

กลุ่มที่ ๒ ศักยภาพและภูมิปัญญาของท้องถิ่นที่เกิดจากการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่าง

คนกับคน ซึ่งผลของการจัดระบบความสัมพันธ์เช่นนี ท้าให้เกิดแบบแผนปฏิบัติหรือปทัสถานส้าหรับ

การอยู่ร่วมกันของบุคคลในชุมชนท้องถิ่น ค้าสอน พิธีกรรมและประเพณีบางอย่าง เป็นต้น 

กลุ่มที่ ๓ ศักยภาพและภูมิปัญญาของท้องถิ่นที่เกิดจากการจัดระบบความสัมพันธ์ระหว่าง

คนกับการใช้ประโยชน์จากธรรมชาติ (หรือการจัดระบบการผลิต การท้ามาหากิน) ซึ่งผลของการ

จัดระบบความสัมพันธ์ดังกล่าว ท้าให้เกิดแบบแผนการคิดของคนเกี่ยวกับการอาศั ยพ่ึงพา

ทรัพยากรธรรมชาติในด้านต่าง ๆ เช่น การใช้สมุนไพร การรักษาป่าชุมชน การใช้แหล่งน ้า เป็นต้น 

จากทรรศนะของนักวิชาการดังกล่าวข้างต้น พอจะสรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง 

พื นความรู้ความสามารถของกลุ่มคนในท้องถิ่นหนึ่ง ๆ สร้างขึ นจากการสั่งสมประสบการณ์และความ

เฉลียวฉลาดของแต่ละคน ผ่านกระบวนการเลือกสรร เรียนรู้ ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกัน

มา เพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาชีวิตของคนในท้องถิ่นให้สมดุลกันกับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติและ

สภาพแวดล้อมทางสังคม 

กรมส่งเสริมการเกษตร๑ ๗ ได้ให้ความหมายว่า ภูมิปัญญาเป็นองค์ความรู้ที่มีคุณค่าและ

ความดีงามที่จรรโลงชีวิตและวิถีชุมชนให้อยู่ร่วมกับธรรมชาติและสภาวะแวดล้อมได้อย่างกลมกลืน

และสมดุล อีกทั งยังเป็นพื นฐานการประกอบอาชีพและเป็นรากฐานการพัฒนาที่เริ่มจากการพัฒนา

เพ่ือการพ่ึงพาตนเอง การพัฒนาเพ่ือการพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน และการพัฒนาที่เกิดจากการ

ผสมผสานองค์ความรู้สากลบนฐานภูมิปัญญาเดิม เพ่ือเกิดเป็นภูมิปัญญาใหม่ที่เหมาะสมกับยุคสมัย

ดังนั น ภูมิปัญญาจึงมีคุณค่าไม่เพียงแต่ต่อท้องถิ่นและผู้คนเท่านั น แต่ยังเอื อประโยชน์อย่างใหญ่หลวง

ต่อการวางแผนพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนอีกด้วย  

                                           
๑ ๗ กรมส่งเสริมการเกษตร, ภูมิปัญญาชาวบ้านและท้องถิ่น เรียนรู้-ท้องถิ่นโรงเรียนโพธิ์ราษฏร์บ ารุง. 

ค้นวันที่ ๑๔ เมษายน ๒๕๖๔ จาก http://school.obec.go.th/prbr/wisdom/mean.htm. ๒๕๖๔.  



 

๒๓ 

เคย์ (Keyes)๑ ๘ ได้ให้ความหมายของระบบความรู้พื นบ้านว่า หมายถึง ความคิด ความ

เข้าใจ ทัศนคติที่ได้พัฒนาก่อนก่อรูปขึ นมา โดยชาวบ้านเพ่ือที่จะสามารถน้าเอามาใช้ในการด้าเนิน

ชีวิตประจ้าวัน ซึ่งมีความหมายเช่นเดียวกับความคิดหรือ ระบบคิดเชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มี

บทบาทส้าคัญในการด้ารงชีวิตของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นการใช้เพ่ือปรุงอาหาร การสร้างบ้าน การ

รักษาพยาบาล หรือการจัดสรรบทบาททางสังคม และการจัดความสัมพันธ์ทางสังคม ระบบความรู้

พื นบ้านจะดีหรือจะมีประสิทธิภาพอย่างไร จะต้องวัดกันที่ว่าสิ่งนั นเป็นประโยชน์ต่อการด้ารง

ชีวิตประจ้าวันมากน้อยเพียงใด วิธีการศึกษาระบบความรู้ พื นบ้านจ้าแนกออกเป็น ๔ ประเภท คือ 

๑. การสร้างระบบการจ้าแนกสรรพสิ่ง เป็นวิธีการที่กลุ่มชาติพันธุ์ หรือคนในสังคม กลุ่ม

หนึ่งจัดระบบปรากฏการณ์ หรือจัดสรรพสิ่งต่าง ๆ ในโลกของความเป็นจริงที่อยู่ล้อมรอบตัวเขาเอง 

ความเชื่อหรือฐานคติเบื องต้นของแนวทางการศึกษาที่เรียกว่า “วิทยาศาสตร์ชาติพันธุ์” (Ethno Science) 

๒. วิธีการศึกษาระบบคิดพื นบ้าน (Indigenous Conceptual System) เป็นวิธีการที่ ไม่ได้

ศึกษาเพียงการจ้าแนกประเภทแบบที่เรียกว่า เอธโนโซ (Ethno Science) เพียงเท่านั น การศึกษา

ระบบพื นบ้านเป็นการศึกษาระบบคิด ซึ่งเป็นพื นฐานของความเข้าใจกับประสบการณ์ ของมนุษย์ เช่น 

แทนที่จะศึกษาแต่เพียงว่าระบบ หรือว่าชาวบ้าน มีวิธีจ้าแนกพืชและสัตว์ หรือ ชีววิทยารอบตัวเขา

อย่างไร แต่วิธีการศึกษาระบบคิดพื นบ้านแนวนี  เป็นการศึกษาเรื่องระบบคิด ศึกษาระบบเกษตร

ทั งหมดว่า ระบบเกษตรของชนกลุ่มนั น เขามีความเข้าใจระบบทั งหมดอย่างไร ศึกษาระบบคิด 

กระบวนการของระบบ และเป็นการศึกษาอย่างมีการเคลื่อนไหว อย่างไรก็ตามการศึกษาระบบคิด

พื นบ้านนี ยังให้ความส้าคัญกับการศึกษาทัศนะของคนในระบบนิเวศหรือคนในชุมชน โดยให้ความ

สนใจต่อวิธีการที่ชนกลุ่มนั น หรือกลุ่มชาติพันธุ์กลุ่มหนึ่งในสังคมตีความและความหมายต่อระบบ หรือ

ที่เราเรียกว่าประสบการณ์ของมนุษย์ กิจกรรมทางสังคมของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นการเกษตร การแพทย์ 

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม หรือการจัดความสัมพันธ์ทางสังคมว่าคน ในสังคมนั นให้ความหมายและให้

ความส้าคัญอย่างไรเช่น ระบบคิดพื นบ้านเกี่ยวกับรักษาพยาบาล โดยศึกษาว่าชาวบ้านมีความรู้

เกี่ยวกับโรคต่างๆ ได้อย่างไร เช่น โรคของอาการซึ่งเกิดจากการ ปวดท้อง ค้าว่า เจ็บท้อง ความจริงค้า

ว่าเจ็บท้อง เป็นภาษาค้าเมืองมากกว่าไทยกลางแทน ความหมายค้าว่า ปวดท้อง ในภาษาเหนือ จึงใช้

ค้าว่าเจ็บท้อง ซึ่งเป็นการสื่อให้เห็น ความหมายของอาการโรค อันเป็นวิธีการที่ชาวบ้านอาจตีความ

                                           
๑ ๘ Keyes, Keyser, Richard Lewis, Assessing the Relationship Between Knowledge Management 

and Plant Performance at The Tennessee Valley Authority, (Doctor dissertation, The University of 
Alabama. ๒๐๐๔), P.  ๘-๑๑. 



 

๒๔ 

โดยอาศัยความเข้าใจในลักษณะที่ เป็นสามัญส้านึก จะน้าไปสู่วิธีการรักษาพยาบาลหรือการแก้ปัญหา

ดังกล่าวขึ นมา 

๓. การศึกษาระบบคุณค่าของพื นบ้าน (Local Value System) มีความหมายเหมือนกับ ค้า

ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นวิธีการศึกษาที่ต่างไปจาก 

การศึกษาระบบคิด การศึกษาระบบคุณค่า หรือระบบภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นการศึกษาว่าคนใน สังคม

มองเห็น หรือให้คุณค่าต่อความสัมพันธ์ของเขากับคนอ่ืนในสังคมอย่างไร และระหว่างเขา กับโลกที่

เขาอาศัยอย่างไรบ้าง รวมถึงความรู้พื นบ้าน ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงวิธีการที่ชาวบ้านปฏิบัติต่อกันและกัน 

ภูมิปัญญาชาวบ้านมีลักษณะของศักยภาพของชาวบ้าน ศักยภาพของชุมชนในการ ปรับตัวและในการ

แก้ไขปัญญาในการด้ารงชีวิต 

๔. การศึกษาระบบความรู้พื นบ้าน โดยการศึกษาผ่านการศึกษาโลกทัศน์ หรือการศึกษา  

คอสโมโลจี (Cosmology) การตีความของชาวบ้านอาจจะเรียกว่าเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของ

มนุษย์ว่ามีความเชื่อพื นฐานในการด้ารงชีวิตอย่างไร มีการตีความเกี่ยวกับเรื่องของเวลา เรื่องสถานที่

และบุคคลในสังคม สิ่งที่จะน้ามาศึกษาก็คือ แนวความคิดเรื่องของเวลาว่า คนในสังคม มีวิธีการและ

ระบบการท้างานให้สัมพันธ์กับเวลาและฤดูกาล และการสังเกตความสัมพันธ์ของ กิจกรรมเหล่านี ที่มี

ต่อสิ่งแวดล้อม การตีความ และการให้คุณค่าของการเปลี่ยนแปลงในเชิงอายุ หรือว่าการเปลี่ยนแปลง

จากคนรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่งดังนั นภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากการสั่งสมของ

ประสบการณ์ของผู้รู้ในชุมชน และเป็นประสบการณ์ท่ีได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษที่มีความรู้และ

จากสถาบันต่าง ๆ มากมาย ซึ่งมีอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมและศาสนาเข้ามาเกี่ยวข้องอยู่ด้วยและมี

วัฒนธรรมเป็นพื นฐาน ภูมิปัญญาเป็นสิ่งที่มีมานาน มีการปฏิบัติโดยผู้คนในชุมชนนั น ซึ่งการศึกษาใน

ระยะแรกๆ เป็นเรื่องของวัฒนธรรมในชุมชน เรื่องการพ่ึงพาตนเองของชาวบ้าน ต่อมาได้ศึกษากว้าง

ขึ นในลักษณะของ นักปราชญ์ชาวบ้าน ดังนั น ภูมิปัญญาชาวบ้านจึงเป็นสิ่งที่สนใจและได้รับการรื อฟ้ืน

และเผยแพร่มากขึ น 

ดวงฤทัย อรรคแสง๑ ๙ กล่าว่า การถ่ายทอดความรู้ของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ การบอกวิชา

ความรู้ให้ผู้เรียนเข้าใจและน้าไปปฏิบัติได้ ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นมักจะถ่ายทอดความรู้ให้กับผู้เรียนหรือ

กลุ่มเป้าหมายไปโดยอัตโนมัติ ไม่ได้เรียนวิชาการสอนมาจากสถาบันใดๆ และจะใช้สามัญส้านึกแบบ

                                           
๑ ๙ ดวงฤทัย อรรคแสง, กระบวนการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นผ้าไหมมัดหมี่ย้อมสีธรรมชาติ. 

(ขอนแก่น: วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยขอนแก่น, ๒๕๕๒), หน้า ๒๓. 



 

๒๕ 

สังคมประกิต คือการเรียนการสอนที่เกิดจาการเลียนแบบและการจดจ้าสืบทอดกันมาในครอบครัว

และวิธีการถ่ายทอด ๒ รูปแบบ คือ  

๑. ใช้วิธีสาธิต คือ ท้าให้ดูเป็นตัวอย่าง อธิบายทุกขั นตอนให้ผู้เขียนเข้าใจและผู้เรียนปฏิบัติตาม 

๒. ใช้วิธีการปฏิบัติจริง คือฟังค้าบรรยาย อธิบาย การสาธิตแล้วน้าไปปฏิบัติจริง และ

ปฏิบัติซ ้า ๆ กันจนเกิดเป็นความช้านาญ เพราะผลงานที่จะใช้ด้ารงชีวิตได้ต้องเป็นผลงานที่เกิดขึ นจริง 

สามารถน้าเอาไปใช้ประโยชน์ได้ ไม่ใช่ผลงานที่กล่าวอ้างไว้ในต้าราเท่านั น  

ดังนั น กลุ่มเป้าหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่นผู้เรียนหรือกลุ่มเป้าหมายที่รับการถ่ายทอดภูมิ

ปัญญาจากผู้รู้ในท้องถิ่นส่วนมากจะเป็นคนในครอบครัว เป็นญาติโดยสายเลือด เนื่องจากความรู้บางอย่าง

ผู้รู้ทั งหลายมักหวงแหนและจะไม่แพร่งพรายให้คนอ่ืนๆ รู้วิธีการถ่ายทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นจะแบ่ง

ลักษณะการถ่ายทอดออกเป็น ๒ แบบหลักๆ คือ แบบไม่เป็นลายลักษณ์อักษร เช่น การสาธิตให้ดูเป็น

ตัวอย่าง การจดจ้าสืบทอดกันมาและแบบเป็นลายลักษณ์อักษรในอดีตส่วนใหญ่ใช้จารึกในใบลานหรือสมุด

ข่อย หรือจากภาพวาดที่มีการบันทึกไว้ เพ่ือผู้ที่สนใจศึกษาเล่าเรียนสืบต่อกันมาได้วิธีหนึ่ง 

กนกพร ฉิมพลี๒ ๐ ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากการสั่งสมของประสบการณ์

ของผู้รู้ในชุมชน และเป็นประสบการณ์ที่ได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษที่มีความรู้และจากสถาบัน

ต่าง ๆ มากมาย ซึ่งมีอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมและศาสนาเข้ามาเกี่ยวข้องอยู่ด้วยและมีวัฒนธรรมเป็น

พื นฐาน ภูมิปัญญาเป็นสิ่งที่มีมานาน มีการปฏิบัติโดยผู้คนในชุมชนนั น ซึ่งการศึกษาในระยะแรก ๆ เป็น

เรื่องของวัฒนธรรมในชุมชน เรื่องการพึ่งพาตนเองของชาวบ้าน ต่อมาได้ศึกษากว้างขึ นในลักษณะของ

นักปราชญ์ชาวบ้าน ดังนั น ภูมิปัญญาชาวบ้านจึงเป็นสิ่งที่สนใจและได้รับการรื อฟ้ืนและเผยแพร่มากขึ น 

พิชัย สายศรี, วีรพล ดิษเกษม  และอักษร สวัสดี๒ ๑  ได้มีการให้ความหมายการจัดการภูมิ

ปัญญาเชิงเดี่ยวและเชิงซ้อน โดยการจัดการเชิงเดี่ยว ตัวอย่างเช่น แนวทางการพัฒนาเชิงเดี่ยวที่เน้นการ

พัฒนาด้านอุตสาหกรรม โดยต้องการให้ประเทศเป็นสังคมนิกส์และสร้างสังคมที่เป็นโลกอุตสาหกรรมแบบ

ใหม่ขึ นในสังคมไทย จึงท้าให้การส่งเสริมการเกษตร มักเป็นการปลูกพืชเชิงเดี่ยวที่เน้นเพื่อประโยชน์

                                           
๒ ๐ กนกพร ฉิมพลี, รูปแบบการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสาน: กรณีศึกษา

วิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร : ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต พัฒนาสังคมและ
การจัดการสิ่งแวดล้อม) : คณะพัฒนาสังคมและสิ่งแวดล้อม สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร์, ๒๕๕๕), หน้า ๑๒. 

๒ ๑ พิชัย สายศรี, วีรพล ดิษเกษม และอักษร สวัสดี, ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชาวสวนทุเรียนในพื นที่ต้าบล
บางกร่าง อ้าเภอเมืองนนทบุรี จังหวัดนนทบุรี , รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: คณะมนุษยศาสตร์และ
สังคมศาสตร์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร : วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร, ๒๕๖๐). หน้า ๓-๔. 



 

๒๖ 

ในทางการค้า เช่น การท้าสวนยางพารา การปลูกมันส้าปะหลัง หรือพืชผลอ่ืน ๆ เช่น เงาะ ทุเรียน เป็นต้น 

ซึ่งในพืชผลเหล่านี แท้ที่จริงก็สามารถอยู่ร่วมกันได้ หรือการเก็บเกี่ยวพันธุ์พืชก็จะมีลักษณะที่มีพันธุ์พืช

อย่างหลากหลาย ส่วนในการจัดการก็สามารถน้าภูมิปัญญาท้องถิ่นเข้ามาจัดการผสมผสานกับการผลิต

แบบใหม่ได้ ถือเป็นการจัดการเชิงซ้อน นั่นคือ การดึงความรู้จากที่อ่ืน ๆ เข้ามาผสมผสานการปรับตัวให้

เข้ากับประเพณีเดิม เพ่ือให้เกิดความหมายใหม่อย่างสอดคล้องกับสถานการณ์ปัจจุบัน ท้าให้ความรู้

ท้องถิ่นนั นเป็นความรู้ที่ต้องผ่านกระบวนการเรียนรู้ การผสมผสาน และการปรับตัวตลอดเวลาไม่หยุดนิ่ง 

ซึ่งในความหมายของการจัดการภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ใช้ในการศึกษาครั งนี  ถือว่าเป็นความรู้ที่ซ้อนทับกัน

หลายมิติดังนั นภูมิปัญญากับการพัฒนาจึงเป็นเรื่องส้าคัญที่ต้องค้านึงถึงกระบวนการจัดการที่มีลักษณะ

เชิงซ้อน อันเป็นการปฏิเสธแนวทางการพัฒนาประเทศที่ผ่านมา ซึ่งมีการใช้ฐานความรู้ประเภทเดียวโดย

เรียกว่า ความรู้ทางวิทยาศาสตร์ เพียงประการเดียวเท่านั น ถึงแม้ว่าโดยข้อเท็จจริงแล้ว ความรู้ทางด้าน

วิทยาศาสตร์จะเป็นความรู้ที่มีความส้าคัญก็ตาม ในขณะเดียวกันโลกปัจจุบันก็มีวัฒนธรรมที่หลากหลาย มี

มนุษย์ต่างวัฒนธรรม ซึ่งล้วนแล้วแต่ได้สร้างภูมิปัญญาขอตนเองขึ นมา ท้าให้มนุษย์แต่ละชุมชนท้องถิ่น

สามารถเดินไปข้างหน้าได้อย่างมีความภาคภูมิ 

ดังนั น แนวโน้มการพัฒนาในวันข้างหน้า จึงต้องให้ความส้าคัญกับภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มี

ความหลากหลาย และต้องเข้าใจว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นต่าง ๆ มีความส้าคัญ สามารถช่วยให้การพัฒนา

ก้าวไปบนพื นฐานของการเคารพสิทธิของคนกลุ่มต่าง ๆ ได้ดีมากขึ นกว่าในอดีตดังที่ อานันท์ กาญจน

พันธ์, เสรี พงศ์พิศ และวิชิต นันทสุวรรณ๒ ๒ กล่าวว่า การสืบค้นหาภูมิปัญญาชาวบ้าน ค้นหาผู้รู้ ปราชญ์

นั นเป็นส่วนหนึ่ง เพ่ือประมวลความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เป็นเครื่องมือที่ท้า ให้องค์การชุมชนมีความ

เข้มแข็ง ให้สามารถฟ้ืนความสัมพันธ์กับธรรมชาติรอบตัว ดิน น ้า ป่า เขา เพ่ือให้สามารถบริหาร

จัดการทรัพยากรของตนเองอย่างมีหลักคิด หลักที่ตั งอยู่บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น และอีกส่วนหนึ่ง

เป็นการเชื่อมความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มองค์การชุมชนต่าง ๆ ให้มีการแลกเปลี่ยนความรู้ แนวคิด

ประสบการณ์ และความรู้ภูมิปัญญาต่าง ๆ เพ่ือให้ค่อย ๆ สานกันเป็นเครือข่ายและร่วมมือกันพัฒนา

ระบบที่จะท้าให้เกิดความช่วยเหลือเกื อกูลกัน 

                                           
๒ ๒ อานันท์ กาญจนพันธ์, เสรี พงศ์พิศ และวิชิต นันทสุวรรณ อ้างใน กนกพร ฉิมพลี, รูปแบบการจัดการ

ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสาน : กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา, รายงานการ
วิจัย, (ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (พัฒนาสังคมและการจัดการสิ่งแวดล้อม), คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ๒๕๕๕) หน้า ๓๓-๓๕. 



 

๒๗ 

วอร์เร้น (Warren)๒ ๓ ได้ใช้ค้าว่าภูมิปัญญาท้องถิ่น และให้ความหมายว่าเป็นระบบเกษตรกรรม

ในท้องถิ่น ซึ่งพัฒนามาแล้วช่วงระยะเวลาหนึ่ง ด้วยรูปแบบของการเพาะปลูกที่มีพื นฐานมาจากความรู้

ด้านการเกษตรที่ได้ปฏิบัติกันมาในท้องถิ่นนั น ระบบดังกล่าวมีความสมดุลลงตัวโดยปรับเปลี่ยนให้เข้า

กับสภาพแวดล้อมและอาจได้รับอิทธิพลจากนวัตกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ นในตัวระบบเอง รวมทั งรับมา

จากภูมิปัญญาที่อ่ืน ทั งระบบเกษตรกรระดับชาติ และนานาชาติ นอกจากนี  วอเรนยังใช้ค้าว่าภู มิ

ปัญญาท้องถิ่น แทนกันได้กับค้าว่าวัฒนธรรม เพ่ือหลีกเลี่ยงความหมายที่มักนิยมกันทางตะวันตก ว่า

หมายถึง ระบบที่หยุดนิ่งไม่เปลี่ยนแปลง 

มารี และบ๊อบ ทีสเดล (Zane ma Rhea & Bob Teasdale)๒ ๔ ได้แสดงความคิดเห็นถึง

ความหมายของภูมิปัญญา โดยมีบริบทว่าเป็นผลที่เกิดจากคิดหรือสิ่งที่สังคมมีความเข้าใจร่วมกันว่า

เป็นสิ่งที่มีคุณค่าสังเกตได้จากสังคมท้องถิ่นสามารถสรุปได้ว่าใครเป็นผู้ฉลาด หรือมีภูมิปัญญา 

ภูมิปัญญาเป็นความฉลาดของสังคมหนึ่งอาจไม่ใช่ความรู้ที่สมบูรณ์เสมอไป ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นสิ่งที่

ท้าให้ท้องถิ่นด้ารงอยู่ได้อย่างสมดุล 

วรศักดิ์ เหลืองสุวรรณ และรสิกา อังกูร๒ ๕ กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นหมายถึง ความรู้

ประสบการณ์ของประชาชนในท้องถิ่น ซึ่งได้รับการศึกษาอบรมสั่งสมและถ่ายทอดจากบรรพบุรุษ 

หรือเป็นความรู้ประสบการณ์ที่เกิดขึ นจากประสบการณ์ตรงของตนเองซึ่งได้เรียนรู้จากการท้างาน 

จากธรรมชาติแวดล้อม สิ่งเหล่านั นเป็นสิ่งที่มีคุณค่าเสริมสร้างความสามารถ ท้าให้คนมีชีวิตร่วมกัน

อย่างสันติสุข เป็นความรู้ที่สร้างสรรค์และมีส่วนเสริมสร้างการผลิต 

เอกรินทร์ ณ ถลาง๒ ๖ กล่าวว่า ภูมิปัญญาเป็นการเชื่อมโยงไปถึงประสบการณ์ความรู้

ทางตรงของคนในท้องถิ่น ที่ได้จากการสะสมประสบการณ์จากการท้างานการประกอบอาชีพและการ

เรียนรู้จากธรรมชาติแวดล้อมต่างๆ และถ้าจะพิจารณาภูมิปัญญาท้องถิ่น เฉพาะด้านที่เกี่ยวกับ

                                           
๒ ๓ Warren, The managerial grid Houston, (Texas New York: McGraw-Hill. Blake, ๑๙๘๙), P.๑๙. 
๒ ๔ Zane ma Rhea & Bob, Monash University (Australia), Melbourne. Read ๔๗ publications, 

๑ answer, and contact Zane Ma Rhea on ResearchGate, (the professional network for scientists. ๒๐๐๐), 
P.๒๑๑. 

๒ ๕ วรศักดิ์ เหลืองสุวรรณ และรสิกา อังกูร,  กิจกรรมแหล่งท่องเที่ยวท้องถิ่นและการพัฒนาหมู่บ้าน 
ต้นแบบ. ในเอกสารการสอนชุดวิชาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (หน่วยที่ ๙ - ๑๕), มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 
(นนทบุรี: ส้านักพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, ๒๕๕๑), หน้า ๑๖๔-๑๗๓. 

๒ ๖ เอกรินทร์ ณ ถลาง, ภูมิปัญญาชาวบ้านกับกระบวนการเรียนรู้ของชาวบ้านไทย,วารสารภูมิปัญญา
ทักษิณ, (วารสารวิชาการ ๒๕๕๔), หน้า ๔. 



 

๒๘ 

เทคโนโลยีแล้วนั น หมายถึง เทคนิควิทยาพื นบ้านได้ด้วย ว่าสามารถท้าสิ่งต่าง  ๆ ได้อย่างไร โดยมี

องค์ประกอบ ๒ ประการ คือ เครื่องมือในการท้าสิ่งนั น ๆ และกระทบกับขั นตอนในการท้าสิ่งนั น ๆ 

ซึ่งสามารถแยกได้ในลักษณะความรู้ที่เป็นรูปธรรมและนามธรรมที่มีความสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อม

และความจ้าเป็นในท้องถิ่นหรือชุมชน ในอันที่จะเป็นทางเลือกในการด้ารงชีวิตของคนในที่นั น ๆ 

อานันท์ กาญจนพันธุ์๒ ๗ กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นกระบวนการเรียนรู้ตลอดเวลา และ

ในภูมิปัญญาท้องถิ่นมีกระบวนการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง จึงอาจเรียกได้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็น 

Situated Knowledge หมายความว่า เป็นความรู้ที่ขึ นอยู่กับการปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ หาก

ในสังคมต่างๆ ปราศจากกระบวนการเรียนรู้ ถึงแม้จะมีปัญญาก็ใช้ไม่ได้กับการพัฒนา เพราะการ

พัฒนา หมายถึง สถานการณ์ที่ไม่คงที่ สถานการณ์ที่ผันแปรตลอดเวลามีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 

ถ้าหากความรู้มิได้ผ่านกระบวนการเรียนรู้ก็ไม่สามารถที่จะเท่าทันการเปลี่ยนแปลง ดังนั น ภูมิปัญญา

ท้องถิ่นจึงต้องมีการปรับตัวให้เข้ากับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา เพราะภูมิปัญญา มีระบบ

ความรู้ที่ผสมผสานอยู่ อันนี เป็นลักษณะส้าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นอีกอย่างหนึ่ง 

คณะกรรมการส้านักงานการศึกษาแห่งชาติ๒ ๘  กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ ความรู้ที่

เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคนเรา ผ่านกระบวนการศึกษา สังเกตคิดวิเคราะห์ จนเกิดปัญญา 

และตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ ที่ประกอบกันขึ นมาจากความรู้เฉพาะหลาย ๆ เรื่อง ความรู้ดังกล่าว

ไม่ได้แยกย่อยออกมาให้เห็นเป็นศาสตร์เฉพาะสาขาวิชาต่าง ๆ อาจกล่าวได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น

จัดเป็นพื นฐานขององค์ความรู้สมัยใหม่ที่จะช่วยในการเรียนรู้การแก้ปัญหาการจัดการ และการ

ปรับตัวในการด้าเนินชีวิตของคนเราภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่มีอยู่ทั่วไปในสังคม ชุมชน และใน

ตัวของผู้รู้เอง หากมีการสืบค้นหาเพ่ือศึกษาและนามาใช้ก็จะเป็นที่รู้จักกัน เกิดการยอมรับ ถ่ายทอด 

และพัฒนาไปสู่คนรุ่นใหม่ตามยุคตามสมัยได้ 

 อัจฉรา ภาณุรัตน์๒ ๙ ให้ความหมายว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง กระบวนการ

ปรับเปลี่ยนแบบแผนด้าเนินชีวิตของบุคคลซึ่งอาศัยอยู่ในท้องถิ่น ให้สามารถด้าเนินชีวิตอย่างมี

                                           
๒ ๗ อานันท์ กาญจนพันธุ์, การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน, (กรุงเทพมหานคร: ส้านักพิมพ์ เพรส

แอนด์ดีไซน์, ๒๕๔๘). หน้า ๑๗๐-๑๗๑. 
๒ ๘ ส้านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, รายงานการศึกษาเบื้องต้นเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (The Creative Economy), (กรุงเทพมหานคร: บริษัท บี.ซี. เพรส (บุญชิน) จ้ากัด. ๒๕๕๒), หน้า 
๑๙๒-๑๙๓.  

๒ ๙ อัจฉรา  ภาณุรัตน์, รวมภูมิปัญญาไทย, (กรุงเทพมหานคร: อมรินทร์พริ นติ ง แอนพับลิชช่ิง จ้ากัด
,๒๕๔๙), หน้า ๗๓.   



 

๒๙ 

ความสุข หรือสามารถแก้ปัญหาการด้าเนินชีวิตของคนให้สอดคล้องกับสภาพสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป

แต่ละยุคสมัย 

วรวรรณา และคนอ่ืน ๆ๓ ๐  ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือองค์ความรู้  

ประสบการณ์ หรือทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านคิดเอง ท้าเอง แก้ปัญหาเอง เพ่ือน้ามาใช้ในชีวิตประจ้าวัน 

และเกิดสั่งสมมาเป็นเวลานาน และมีการถ่ายทอดจากรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่งในท้องถิ่น เพ่ือให้บุคคลสามารถ

ด้าเนินชีวิตอยู่ร่วมกันอย่างสันติสุข 

พระประจักษ์  จกฺกธมฺโม๓ ๑ ได้ให้ความหมายภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ดังนี  

๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่น เกิดจากการสั่งสม เรียนรู้มาเป็นระยะเวลายาวนาน มีลักษณะ

เชื่อมโยงกันไปหมดทุกสาขาวิชา ไม่แยกเป็นวิชาๆ แต่จะเป็นสหวิทยาการที่ผสมกลมกลืนและ

เชื่อมโยงระหว่างเศรษฐกิจ อาชีพ ความเป็นอยู่ การศึกษา การปกครอง และวัฒนธรรม 

๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นวิธีการปฏิบัติซึ่งชาวบ้านได้มาจากประสบการณ์ แนวทาง

แก้ปัญหาแต่ละเรื่องแต่ละประสบการณ์แต่ละสภาพแวดล้อม ซึ่งมีเง่ือนไขปัจจัยเฉพาะแตกต่างกันไป 

๓. ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นกระบวนการทางปัญญาที่มุ่งหมายจะใช้วัฒนธรรมของตนเองโต้

กระแสและต่อสู้ให้พ้นการครอบง้า เป็นอิสระและสร้างสรรค์ หากท้าส้าเร็จแล้วจะมีโครงข่ายโยงใยภูมิ

ปัญญาระหว่างกันของชุมชนท้องถิ่นซึ่งมีอ้านาจและพลังผลักดันให้สังคมเปลี่ยนแปลงสู่สันติสุข 

๔. ภูมิปัญญาเกิดจากการสั่งสม ความรู้  มีการเรียนรู้มาเป็นระยะเวลานาน  มีการเชื่อมโยง

กันไปหมดไม่แยกจากกัน และที่ส้าคัญคือภูมิปัญญาท้องถิ่นมีขั นตอน ๓ ประการ คือ ปริยัติ ปฏิบัติและ

ปฏิเวธ 

๕. ภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง ความรอบรู้ของชาวบ้านที่เรียนรู้ และมีประสบการณ์ต่อกัน

มาทั งทางตรง คือ ประสบการณ์ด้วยตนเอง หรือทางอ้อม ซึ่งเรียนรู้จากผู้ใหญ่หรือความรู้ที่สั่งสม 

สืบต่อกันมาจากบรรพบุรุษ 

๖. ภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ ทุกสิ่งทุกอย่างที่ชาวบ้านคิดได้เอง น้ามาแก้ปัญหาได้ส้าเร็จกลายเป็น

สติปัญญา และเป็นองค์ความทั งหมดของชาวบ้าน 

                                           
๓ ๐ ประภากร แก้ววรรณ, การจัดการองค์ความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นปลาร้าข้ามปี, รายงานการวิจัย, (อุดรธานี: 

ศูนย์วิทยบริการ ส้านักวิทยบริการและเทคโนโลยีสารสนเทศมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี, ๒๕๔๙), หน้า ๖. 
๓ ๑ พระประจักษ์ จกฺกธมฺโม.พระพุทธศาสนากับภูมิปัญญาไทย, (กรุงเทพมหานคร:  ส้านักพิมพ์มหาจุฬา

ลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๙), หน้า ๗๗. 



 

๓๐ 

สุวัฒน์ วัฒนวงศ์๓ ๒ กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นถือเป็นความรู้ที่เป็นองค์รวม ซึ่งรวบรวมความรู้ 

ต่าง ๆ ให้มาสัมพันธ์กันจนเกิดมิติ รอบด้าน สะท้อนความคิด ความเชื่อ ความใฝ่ฝัน ความสัมพันธ์ระหว่าง

คนในครอบครัว คนในชุมชนท้องถิ่นและจารีตประเพณีต่าง ๆ ซึ่งเป็นรากฐานการด้ารงชีวิตของคนในสังคม

นั น เป็นสรรพวิชาความรู้ทั งหมดที่ชุมชนท้องถิ่นใช้แก้ปัญหาหรือจรรโลงชีวิต ซึ่งเป็นประโยชน์ในการเลี ยง

ชีพหรือประโยชน์ด้านอ่ืน ๆ ในการด้ารงชีวิตของชุมชนท้องถิ่นและปัจเจกชน ซึ่งความส้าคัญดังกล่าวได้รับ

ความสนใจจากองค์กรต่าง ๆ เช่น องค์กรภาครัฐ องค์กรเอกชนและองค์กรชุมชนท้องถิ่น หรือองค์กร

ชาวบ้าน เพ่ือให้คนไทยได้หันมาท้าความเข้าใจภูมิหลังและรากเหง้าทางวัฒนธรรมของตนเองมากขึ น หาใช่

จะทวนกระแสความเจริญหันกลับไปหลงใหลได้ปลื มกับชีวิตในอดีตก็หาไม่ แต่เป็นปฏิกิริยาเชิงสร้างสรรค์ 

เพ่ือให้คนไทย สังคมไทย ด้ารงอยู่และก้าวหน้าต่อไปอย่างมีดุลยภาพให้ทันโลก ขณะเดียวกันก็เป็นตัวของ

ตัวเองอย่างมีศักดิ์ศรี มีความเชื่อมั่นและความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมของเราเอง ในการพัฒนาคนหรือให้

การศึกษากับคนเพ่ือก้าวไปในอนาคต ไม่เพียงแต่เราจะต้องรอบรู้วิทยาการใหม่ ๆ เท่านั น เราจ้าเป็นต้อง

รู้จักตนเอง เข้าใจภูมิปัญญาของเราเอง มีฐานรากพื นเพทางวัฒนธรรม อันได้สั่งสม สืบสานกันมาช้านาน 

และบัดนี ก็ยังงอกเงยไม่รู้จบ เพ่ือให้สามารถปรับเปลี่ยนและพัฒนาอย่างมีศักดิ์ศรีบนแนวทางผสมผสาน 

“ของด”ี ที่เรามีอยู่เป็นทุน กับ “ของใหม”่ ที่เราเลือกแล้วว่าเหมาะแก่เรา 

กฤษณา วงษาสันต์๓ ๓ กล่าวว่า ภูมิปัญญา (wisdom) เป็นความรู้ ความสามารถและทักษะ

แห่งการด้ารงชีวิตจากประสบการณ์ที่มนุษย์เข้าใจจริง และผ่านกระบวนการของความคิดสร้างสรรค์

หรือการใช้แก้ปัญหาให้เกิดผลส้าเร็จมาแล้ว ภูมิปัญญาเป็นนามธรรมคือไม่มีตัวตนที่จะสามารถจับต้อง

ได้ เป็นความส้านึก ความคิดความจ้า เป็นสิ่งที่อยู่ในตัวเราหรือในทุกคนที่อยู่รอบตัวเรา ซึ่งแสดงถึงวิถี

ชีวิตและคุณค่าแห่งวัฒนธรรม  

๒.๔.๒ ความส าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่น  

จากอดีตถึงปัจจุบันชาวชนบทได้ใช้สติปัญญาของตนสั่งสมความรู้ เพ่ือการด้ารงชีวิตมา

ตลอด และมักถ่ายทอดสติปัญญาเหล่านั น จากคนรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง จนกลายเป็นพื นเพรากฐาน

ของความรู้ของชาวบ้านที่เรียกกันกว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยเรื่องของ ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นสิ่งที่

เกิดขึ นและด้ารงอยู่กับสังคมมนุษย์มาช้านานและเป็นการด้ารงในชีวิตที่เกี่ยวพันกับธรรมชาติของแต่

ละท้องถิ่น โดยมีการปรับสภาพการด้าเนินชีวิตให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมตามกาลเวลา ภูมิปัญญา

                                           
๓ ๒ สุวัฒน์ วัฒนวงศ์, การศึกษาตลอดชีวิตเพ่ือพัฒนาสังคมไทย รวมบทความแนวคิดทางอาชีวศึกษา

และการศึกษาผู้ใหญ่, (กรุงเทพมหานคร: ส้านักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ๒๕๕๑), หน้า ๕๑. 
๓ ๓ กฤษณา วงษาสันต์, วิถีไทย, (กรุงเทพมหานคร: ส้านักพิมพ์ เธิร์ดเวฟ เอ็ดดูเคช่ัน, ๒๕๕๕), หน้า ๕. 



 

๓๑ 

ท้องถิ่น มีเอกลักษณ์ท่ีส้าคัญอย่างหนึ่ง คือ เป็นองค์ความรู้ที่มีการเชื่อมโยงกัน ไม่ว่าจะเป็นเรื่องอาชีพ 

เศรษฐกิจ ความเป็นอยู่และวัฒนธรรม ค้าว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น และ ภูมิปัญญาชาวบ้าน เรียกชื่อ

แตกต่างกัน แต่มีความหมายเดียวกัน และเป็นแนวคิดที่มีการหยิบยกขึ นมาอย่างจริงจังมามากกว่า 

๒๐ ปีโดยประมาณ ซึ่งกลุ่มพัฒนาองค์การเอกชน ที่ท้างานในระดับหมู่บ้านเป็นกลุ่มแรกที่เริ่มรื อฟ้ืน

เรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นนี  เพ่ือค้นหาคุณค่าที่สามารถน้ามาเชื่อมโยงกับกิจกรรมการพัฒนาที่พวกเขา

รับผิดชอบอยู่ก่อนหน้าที่จะศึกษาเรื่องภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างจริงจังนั น ได้มีการศึกษาเรื่องราวท้านอง

นี  แต่เรียกชื่อว่า เป็นการศึกษาวัฒนธรรมชุมชนหรือการพ่ึงพาตนเองของชาวบ้าน ท้าให้ประเด็น

ส้าคัญในการศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงยังไม่ได้น้ามาใช้โดยตรงในการพัฒนาประเทศในด้านต่าง  ๆ 

ทั งนี ความสนใจแรกเริ่มนี จึงเป็นเพียงการกระตุ้นให้เกิดการตระหนักในภูมิปัญญาชาวบ้านและ

วัฒนธรรมท้องถิ่น  

แต่ในปัจจุบันได้มีนักวิชาการทั งในระดับท้องถิ่นและระดับประเทศให้ความสนใจในเรื่อง

การศึกษาภูมิปัญญาชาวบ้านมากขึ น เห็นได้จากจ้านวนชิ นงานวิจัยต่าง ๆ รวมไปถึงการน้ามาใช้ใน

การปรับหลักสูตรในทางวิชาการ ตลอดจนการศึกษาในการประยุกต์ใช้ในการพัฒนาองค์การชุมชน

อย่างชัดเจนเป็นจ้านวนมากนอกจากนี ภูมิปัญญาท้องถิ่น ท้าให้ชาติและชุมชนผ่านพ้นวิกฤติ และด้ารง

ความเป็นชาติหรือชุมชนได้ ซึ่งภูมิปัญญาเป็นองค์ความรู้ที่มีคุณค่า และความดีงามที่จรรโลงชีวิตและ

วิถีชุมชนให้อยู่ร่วมกับธรรมชาติและสภาวะแวดล้อมได้อย่างกลมกลืนและสมดุล อีกทั งยังเป็นพื นฐาน

การประกอบอาชีพและเป็นรากฐานการพัฒนาที่เริ่มจากการพัฒนาเพ่ือการพ่ึงพาตนเอง การพัฒนา

เพ่ือการพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและกัน และการพัฒนาที่เกิดจากการผสมผสานองค์ความรู้สากลบนฐานภูมิ

ปัญญาเดิม เพ่ือเกิดเป็นภูมิปัญญาใหม่ที่เหมาะสมกับยุคสมัย ดังนั น ภูมิปัญญาจึงมีคุณค่าไม่เพียงแต่

ต่อท้องถิ่นและผู้คนเท่านั น แต่ยังเอื อประโยชน์อย่างใหญ่หลวงต่อการวางแผนพัฒนาประเทศอย่าง

ยั่งยืนอีกด้วย๓ ๔ 

สุวินัย เกิดทับทิม๓ ๕ กล่าวถึงภูมิปัญญาท้องถิ่นว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นไทยได้น้าพืชพรรณจาก

การเกษตรมาประกอบอาหารหลากหลายรูปแบบทั งอาหารคาวและอาหารหวาน มีการคิดค้นสูตร

                                           
๓ ๔ กรมส่งเสริมการเกษตร, ภูมิปัญญาชาวบ้านและท้องถิ่นเรียนรู้ - ท้องถิ่นโรงเรียนโพธิ์ราษฏร์บ ารุง. 

[ออนไลน์], http://school.obec.go.th/prbr/wisdom/mean.htm. ๒๕๖๔, [๙ มีนาคม ๒๕๖๔] 
๓ ๕ สุวินัย เกิดทับทิม, การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นการท้าลูกแป้งข้าวหมากในเขตภาคกลางของ

ประเทศไทย, รายงานการวิจัย, (กรุงเทพมหานคร: อาจารย์ประจ้าสาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ คณะมนุษยศาสตร์
และสังคมศาสตร์มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา, ๒๕๕๘), หน้า ๒๕๒-๒๕๓. 



 

๓๒ 

อาหารที่บ้ารุงสุขภาพร่างกายมาตั งแต่อดีต โดยการน้าพืชหลายชนิดที่มีประโยชน์มาผสมผสานกันเกิด

เป็นอาหารที่มีรสชาติดีเป็นที่ยอมรับและมีการถ่ายทอดประสบการณ์ความรู้มาให้ลูกหลานได้ท้า

ต่อเนื่องกันมา มีอาหารไทยหลายชนิดที่เกิดจากการหมักดองพืชผักผลไม้ทางการเกษตร เพ่ือให้

สามารถเก็บไว้ได้เป็นเวลานาน มีประโยชน์ต่อร่างกาย และมีรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่น 

มีการถ่ายทอดวิธีการจากบรรพบุรุษไปพร้อมกับวัฒนธรรมการด้ารงชีวิตของคนในท้องถิ่น รวมทั งอาจ

มีการแลกเปลี่ยนภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านอาหารไปในที่ต่าง ๆ จากการค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้า ท้าให้

เกิดพัฒนาการของความรู้ที่มีหลากหลายและซับซ้อนมากขึ น แต่หากความรู้เหล่านี ถูกเก็บไว้ในตัว

บุคคล (tacit knowledge) เป็นส่วนใหญ่ขาดการจัดการความรู้อย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพ  

จนกระทั่งปัจจุบันกระแสของเศรษฐกิจพ่ึงตนเองท้าให้หลายฝ่ายหันมาให้ความส้าคัญกับ

การฟ้ืนฟูภูมิปัญญาท้องถิ่นไทยและส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการ

แข่งขันทางเศรษฐกิจในระดับรากหญ้าที่อยู่บนฐานความสามารถของแต่ละชุมชน และสภาพ

ทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ โดยเฉพาะการผลิตอาหารเสริมสุขภาพจากความรู้ด้านการแพทย์พื นบ้าน

และการน้าพืชสมุนไพรมาใช้ประโยชน์เป็นแนวทางหนึ่งที่จะน้ารายได้เข้าสู่คนในท้องถิ่นซึ่งมีภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นในด้านนี สั่งสมมานานนับร้อยปี และพัฒนาให้เกิดความเข้มแข็งของชุมชนได้อย่างยั่งยืน 

องคค์วามรู้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของบรรพบุรุษไทยทางด้านอาหารและการแพทย์จึงเป็นสิ่งที่มีคุณค่า

ควรอนุรักษ์และส่งเสริมไม่ให้สูญสิ นไปตามกาลเวลา  

ประสาท  เนืองเฉลิม๓ ๖ ภูมิปัญญาท้องถิ่นนับเป็นแบบแผนการด้าเนินชีวิตที่มีคุณค่าแสดง

ถึงความเฉลียวฉลาดของบุคคลและสังคม ซึ่งได้มีการสั่งสมและปฏิบัติสืบทอดต่อเนื่องกันมา ซึ่งมี

ลักษณะส้าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ปรากฏในสังคมไทย ดังนี  

๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นองค์ความรู้ที่มีการสั่งสมและถ่ายทอดกันมาอย่างเป็นระบบด้วย

กระบวนการกลั่นกรองทางสังคม เรียนรู้ได้จากประสบพบเจอเหตุการณ์นั นด้วยตนเอง การฟังจากค้า

บอกเล่า และการอ่านจากการบันทึกความรู้ที่เกิดขึ นเป็นความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับมนุษย์  มนุษย์

กับธรรมชาติ และมนุษย์กับสิ่งเหนือธรรมชาติ คนในท้องถิ่นสามารถสร้างองค์ความรู้ที่เกิดจาก

ประสบการณ์จริง และด้ารงชีวิตได้อย่างสมดุลระหว่างมนุษย์กับธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 

                                           
๓ ๖ ประสาท เนืองเฉลิม, “วิทยาศาสตร์ศึกษากับภูมิปัญญาท้องถิ่น.” วารสารศูนย์บริการวชิราการ, ๑๑ (๑), 

๖๕-๖๘. ปัจจัยพื นฐานที่มีอิทธิพลต่อการสร้างสรรค์ภูมิปัญญาท้องถิ่น. (๒๕๕๔). สืบค้นเมื่อ ๑๕ พฤศจิกายน ๒๕๖๔.จาก 
http://www.trueplookpanya.com/new/cms_detail/knowledge/๑๘๓๕-๐๐. 



 

๓๓ 

๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะเป็นพลวัตมีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงและสร้างสรรค์ เมื่อ

สภาพทางสังคมสิ่งแวดล้อม และวิถีแห่งการด้าเนินชีวิตเปลี่ยนไปการสร้างสรรค์และปรับปรุงภูมิ

ปัญญาเพ่ือปรับใช้ให้เข้ากับบริบทของท้องถิ่น จึงเป็นความรู้ที่ไม่หยุดนิ่ง 

กฤตณภัต บุญยัษเฐียร๓ ๗  ได้กล่าวถึงลักษณะส้าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ดังนี  

๑. เป็นความรู้แบบองค์รวมที่เกิดจากการเชื่อมโยงความรู้หรือกิจกรรมทุกอย่างที่เกี่ยวข้อง

กับวิถีชีวิต 

๒. เป็นวิถีความสัมพันธ์ที่สมดุลระหว่างมนุษย์กับมนุษย์ มนุษย์กับธรรมชาติและมนุษย์เป็น

สิ่งเหนือธรรมชาติ 

๓. มีลักษณะเป็นพลวัต คือ มีการเปลี่ยนแปลงได้ตามยุคสมัยและมีการพัฒนาการอยู่

ตลอดเวลา 

๔. ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีวัฒนธรรมเป็นพื นฐาน มีลักษณะเฉพาะหรือเอกลักษณ์ในตัวเอง 

กนกพร ฉิมพลี๓ ๘ กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นกระบวนการปรับตัว การเรียนรู้และเป็น

เรื่องของกระบวนการเรียนรู้ที่มีการกระท้าอย่างต่อเนื่องและเป็นการเรียนรู้ที่ขึ นอยู่กับการปรับเปลี่ยน

ไปตามสถานการณ์ที่มีกระบวนต่อเนื่อง มีการปรับตัว จึงเรียกว่าเป็น Situated Knowledge ที่ส้าคัญ

คือ กระบวนการจัดการที่มีลักษณะที่ซ้อนทับกันอยู่หลายมิติซึ่งความรู้ในปัจจุบันมักจะให้ความส้าคัญ

ที่เน้นความรู้ในมิติเดียว  

จ้านง แรกพินิจ๓ ๙ กล่าวว่า มนุษย์จัดระบบการเรียนรู้ของสมาชิกในสังคมด้วยสติปัญญาอัน

ล ้าเลิศของมนุษย์ สังคมในยุคต่าง ๆ ได้สร้างขนบธรรมเนียม ประเพณี แนวประพฤติปฏิบัติ วิถีชีวิต 

และทักษะของการหาเลี ยงชีพตลอดจนความเชื่อถือทางศาสนา เพ่ือสั่งสอนเยาวชนเพ่ือสืบทอด

วัฒนธรรมของแต่ละสังคม กระบวนการเรียนรู้ของคนในสังคมสมัยก่อนจึงแทรกซึมอยู่กับวิถี

ชีวิตประจ้าวัน และสอดแทรกในพิธีการต่าง ๆ เช่น พิธีการโกนจุก พิธีการสมรส พิธีการบรรพชา พิธี

                                           
๓ ๗ กฤตณภัต บุญยัษเฐียร, การออกแบบระบบสารสนเทศแหล่งเรียนรู้และภูมิปัญญาท้องถิ่น ส้าหรับ

สถานศึกษาระดับการศึกษาขั นพื นฐาน, รายงานการวิจัย, (ภูเก็ต: วิทยานิพนธ์ครุศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยราช
ภัฏภูเก็ต, ๒๕๔๘), หน้า ๓๓. 

๓ ๘ กนกพร ฉิมพลี, รูปแบบการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่องจักสาน: กรณีศึกษา
วิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา, รายงานการวิจัย, (นครราชสีมา: ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต (พัฒนาสังคมและการ
จัดการสิ่งแวดล้อม), คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา, ๒๕๕๕), หน้า ๒๗-๓๑. 

๓ ๙ จ้านง แรกพินิจ ,  ภูมิปัญญาชาวบ้านเพ่ือการพัฒนาชุมชนและสังคมไทย,  [ออนไลน์] , 
http://elearning.aru.ac.th/๒๕๐๐๑๐๒/soc๐๒/topi๖/print๕.htm, [๙ มีนาคม ๒๕๖๓]. 



 

๓๔ 

สงกรานต์ พิธีกรรมทางศาสนาและพิธีงานศพ เป็นแนวประพฤติปฏิบัติที่ผู้ใหญ่จงใจสั่งสอนผู้น้อยและ

เป็นพลังจิตที่หลอมรวมผู้คนในสังคมให้อยู่ร่วมกันได้อย่างสงบสุข 

เทิดชาย ช่วยบ้ารุง๔ ๐ ได้กล่าวถึง ความส้าคัญของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ดังนี  

๑. ภูมปิัญญาท้องถิ่นเป็นเรื่องที่สั่งสมกันมาแต่อดีต 

๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นเรื่องของการจัดความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติ

แวดล้อม และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ 

๓. ภูมิปัญญาท้องถิ่นจะถ่ายทอดโดยผ่านกระบวนการทางจารีตประเพณีวิถีชีวิตของการท้า

มาหากินและพิธีกรรมต่าง ๆ ท้าให้เกิดความสมดุลระหว่างความสัมพันธ์ของสิ่งต่าง ๆ 

๔. ภูมิปัญญาท้องถิ่นท้าให้เกิดความสงบสุขทั งในชุมชน หมู่บ้านหรือในส่วนตัวของชาวบ้านเอง 

๕. ภูมิปัญญาท้องถิ่น ท้าให้คนในชุมชนพ่ึงตนเองได้ไม่ว่าจะเป็นทางด้านเศรษฐกิจ

วัฒนธรรม ประเพณี หรือภูมิปัญญาของชุมชน ในการลดการพึ่งพาตนเองจากสังคมภายนอก 

๖. ภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการชุมชนของตนแล้วจะท้าให้คนใน

ชุมชนนั น ๆ ทราบถึงความต้องการของตนเอง จะเป็นการท้าให้บุคคลเหล่านั นเข้าใจตนเองและเป็น

การปลูกส้านึกในการรับรู้ในคุณค่าของภูมิปัญญาท้องถิ่น 

๗. นโยบายการศึกษา หลักสูตรได้เปิดโอกาสให้ท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการจัดท้า

หลักสูตรในการพัฒนาหลักสูตร โดยการน้าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาส่งเสริมการเรียนการสอนและพัฒนา

เนื อหาสาระ กระบวนการเรียนรู้ทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้ครอบคลุมความรู้เป็นวิทยาการ

สมัยใหม่ 

๘. ภูมิปัญญาท้องถิ่นท้าให้ผู้เรียนสามารถพัฒนา และน้าเทคโนโลยีที่เหมาะสมมาใช้ซึ่งเป็น

การเชื่อมโยงการเรียนรู้ระหว่างภาคทฤษฎี ด้วยการนาเอาวัฒนธรรม และเทคโนโลยีเข้ามาใช้เป็นการ

ถ่ายโยงความรู้เกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่นกับความรู้สมัยใหม่ 

๙. ในสภาวะปัจจุบันโลกเข้าสู่ยุคเทคโนโลยีแห่งข่าวสาร ผู้มีหน้าที่จัดการศึกษาจะต้องมี

ความสามารถที่จะกล้าเผชิญกับสิ่งต่าง ๆ ที่จะท้าให้ผู้เรียนได้รับการบริการทางการศึกษาอย่างสมบูรณ์ 

สามารถทางานกับเทคโนโลยีได้บนพื นฐานของภูมิปัญญาท้องถิ่น เพราะอดีตที่ผ่านมามุ่งให้

                                           
๔ ๐ เทิดชาย ช่วยบ้ารุง, ภูมิปัญญาเพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นเชิงสร้างสรรค์, (กรุงเทพมหานคร : ส้านักพิมพ์ 

บริษัท เอ.พี.กราฟิค ดีไซน์และการพิมพ์ จ้ากัด, ๒๕๕๔),หน้า ๑๒๔. 



 

๓๕ 

ความส้าคัญกับเศรษฐกิจที่เน้นด้านปริมาณของผลผลิตเพียงอย่างเดียว จนลืมไปว่าผู้ที่อยู่เบื องหลัง

แห่งความส้าเร็จ คือ ภูมิปัญญาของคนในสังคมหรือท้องถิ่นนั นเอง 

จากที่กล่าวมาข้างต้น ภูมิปัญญาท้องถิ่นจึงความส้าคัญส้าหรับการศึกษารากเหง้าความ

เป็นมาของท้องถิ่นและชุมชน ตลอดจนมีคุณค่าในแง่ของสถาบันหรือแหล่งสารสนเทศที่จัดเก็บ

สารสนเทศเหล่านี ไว้ และควรมีการเก็บรวบรวม วิเคราะห์ วิจัยและจ้าแนกออกเป็นหมวดหมู่เพ่ือสร้าง

เป็น “องค์ความรู้” ให้ผู้คนยุคปัจจุบันได้ศึกษาและน้าไปใช้ในชีวิตประจ้าวัน อีกทั งเพ่ือถ่ายทอดให้แก่

อนุชนรุ่นหลังได้เห็นคุณค่าของมรดกทางวัฒนธรรมและจะได้ร่วมกันอนุรักษ์สืบสาน น้าไปใช้ และ

ถ่ายทอดต่อไปชั่วกาลนาน 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น ถือเป็นองค์ความรู้ ที่มีความหมายเช่นเดียวกับองค์ความรู้พื นบ้าน๔ ๑  ได้

ให้ความหมายของ ระบบความรู้พื นบ้าน ว่าหมายถึง ความคิด ความเข้าใจ ทัศนคติที่ได้พัฒนาก่อนก่อ

รูปขึ นมา โดยชาวบ้านเพ่ือที่จะสามารถน้าเอามาใช้ในการด้าเนินชีวิตประจ้าวัน ซึ่งมีความหมาย

เช่นเดียวกับความคิดหรือ ระบบคิดเชิงปฏิบัติ (Practical Thought) มีบทบาทส้าคัญในการด้ารงชีวิต

ของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นการใช้เพ่ือปรุงอาหาร การสร้างบ้าน การรักษาพยาบาล หรือการจัดสรร

บทบาททางสังคม และการจัดความสัมพันธ์ทางสังคม ระบบความรู้พื นบ้านจะดีหรือจะมีประสิทธิภาพ

อย่างไร จะต้องวัดกันที่ว่าสิ่งนั นเป็นประโยชน์ต่อการด้ารงชีวิตประจ้าวันมากน้อยเพียงใด วิธี

การศึกษาระบบความรู้ พื นบ้านจ้าแนกออกเป็น ๔ ประเภท คือ 

๑. การสร้างระบบการจ้าแนกสรรพสิ่ง เป็นวิธีการที่กลุ่มชาติพันธุ์ หรือคนในสังคม กลุ่มหนึ่ง

จัดระบบปรากฏการณ์ หรือจัดสรรพสิ่งต่าง ๆ ในโลกของความเป็นจริงที่อยู่ล้อมรอบตัวเขาเอง ความเชื่อ

หรือฐานคติเบื องต้นของแนวทางการศึกษาที่เรียกว่า “วิทยาศาสตร์ชาติพันธุ์” (Ethno Science) 

๒. วิธีการศึกษาระบบคิดพื นบ้าน (Indigenous Conceptual System) เป็นวิธีการที่ ไม่ได้

ศึกษาเพียงการจ้าแนกประเภทแบบที่เรียกว่า เอธโนโซ (Ethno Science) เพียงเท่านั น การศึกษา

ระบบพื นบ้านเป็นการศึกษาระบบคิด ซึ่งเป็นพื นฐานของความเข้าใจกับประสบการณ์ ของมนุษย์ เช่น 

แทนที่จะศึกษาแต่เพียงว่าระบบ หรือว่าชาวบ้าน มีวิธีจ้าแนกพืชและสัตว์ หรือ ชีววิทยารอบตัวเขา

อย่างไร แต่วิธีการศึกษาระบบคิดพื นบ้านแนวนี  เป็นการศึกษาเรื่องระบบคิด ศึกษาระบบเกษตรทั ง 

หมดว่า ระบบเกษตรของชนกลุ่มนั น เขามีความเข้าใจระบบทั งหมดอย่างไร ศึกษาระบบคิด 

                                           
๔ ๑ Keyes, Steam Tables-Metri Units, ( New York:  John Wiley & Son.  Lamb, J.  ๑๙๗๖. 

Influence of water on the thermal properties of ๑๙๘๙), P. ๑๑๓. 



 

๓๖ 

กระบวนการของระบบ และเป็นการศึกษาอย่างมีการเคลื่อนไหว อย่างไรก็ตามการศึกษาระบบคิด

พื นบ้านนี ยังให้ความส้าคัญกับการศึกษาทัศนะของคนในระบบนิเวศหรือคนใน ชุมชน โดยให้ความ

สนใจต่อวิธีการที่ชนกลุ่มนั น หรือกลุ่มชาติพันธุ์กลุ่มหนึ่งในสังคมตีความและความหมายต่อระบบ หรือ

ที่เราเรียกว่าประสบการณ์ของมนุษย์ กิจกรรมทางสังคมของมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็นการเกษตร การแพทย์ 

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมหรือการจัดความสัมพันธ์ทางสังคมว่าคน ในสังคมนั นให้ความหมายและให้

ความส้าคัญอย่างไร เช่น ระบบคิดพื นบ้านเกี่ยวกับรักษาพยาบาล โดยศึกษาว่าชาวบ้านมีความรู้เกี่ยวกับ

โรคต่าง ๆ ได้อย่างไร เช่น โรคของอาการซึ่งเกิดจากการ ปวดท้อง ค้าว่า เจ็บท้อง ความจริงค้าว่าเจ็บท้อง

เป็นภาษาค้าเมืองมากกว่าไทยกลางแทน ความหมายค้าว่า ปวดท้อง ในภาษาเหนือ จึงใช้ค้าว่าเจ็บท้อง ซึ่ง

เป็นการสื่อให้เห็น ความหมายของอาการโรค อันเป็นวิธีการที่ชาวบ้านอาจตีความโดยอาศัยความเข้าใจใน

ลักษณะที่ เป็นสามัญส้านึก จะน้าไปสู่วิธีการรักษาพยาบาลหรือการแก้ปัญหาดังกล่าว 

๓. การศึกษาระบบคุณค่าของพื นบ้าน (Local Value System) มีความหมายเหมือนกับ 

ค้าว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน เป็นวิธีการศึกษาที่ต่างไปจาก 

การศึกษาระบบคิด การศึกษาระบบคุณค่า หรือระบบภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นการศึกษาว่าคนในสังคม

มองเห็น หรือให้คุณค่าต่อความสัมพันธ์ของเขากับคนอ่ืนในสังคมอย่างไร และระหว่างเขา กับโลกที่

เขาอาศัยอย่างไรบ้าง รวมถึงความรู้พื นบ้าน ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงวิธีการที่ชาวบ้านปฏิบัติต่อกันและกัน 

ภูมิปัญญาชาวบ้านมีลักษณะของศักยภาพของชาวบ้าน ศักยภาพของชุมชนในการ ปรับตัวและในการ

แก้ไขปัญญาในการด้ารงชีวิต 

๔. การศึกษาระบบความรู้พื นบ้าน โดยการศึกษาผ่านการศึกษาโลกทัศน์ หรือการศึกษา 

คอสโมโลจี (Cosmology) การตีความของชาวบ้านอาจจะเรียกว่าเป็นการศึกษาความสัมพันธ์ของ

มนุษย์ว่ามีความเชื่อพื นฐานในการด้ารงชีวิตอย่างไร มีการตีความเกี่ยวกับเรื่องของเวลา เรื่องสถานที่

และบุคคลในสังคม สิ่งที่จะน้ามาศึกษาก็คือ แนวความคิดเรื่องของเวลาว่า คนในสังคม มีวิธีการและ

ระบบการท้างานให้สัมพันธ์กับเวลาและฤดูกาล และการสังเกตความสัมพันธ์ของ กิจกรรมเหล่านี ที่มี

ต่อสิ่งแวดล้อม การตีความ และการให้คุณค่าของการเปลี่ยนแปลงในเชิงอายุ หรือว่าการเปลี่ยนแปลง

จากคนรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง ดังนั นภูมิปัญญาท้องถิ่น เป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากการสั่งสมของ

ประสบการณ์ของผู้รู้ในชุมชน และเป็นประสบการณ์ท่ีได้รับการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษที่มีความรู้และ

จากสถาบันต่าง ๆ มากมาย ซึ่งมีอิทธิพลของสิ่งแวดล้อมและศาสนาเข้ามาเกี่ยวข้องอยู่ด้วยและมี

วัฒนธรรมเป็นพื นฐานภูมิปัญญาเป็นสิ่งที่มีมานาน มีการปฏิบัติโดยผู้คนในชุมชนนั น ซึ่งการศึกษาใน

ระยะแรก ๆ เป็นเรื่องของวัฒนธรรมในชุมชน เรื่องการพ่ึงพาตนเองของชาวบ้าน ต่อมาได้ศึกษากว้าง



 

๓๗ 

ขึ นในลักษณะของนักปราชญ์ชาวบ้าน ดังนั น ภูมิปัญญาชาวบ้านจึงเป็นสิ่งที่สนใจและได้รับการรื อฟ้ืน

และเผยแพร่มากขึ น 

พัฒนา สุขประเสริฐ๔ ๒ปัจจัยเริ่มต้นที่จ้าเป็นจะต้องมี (Input for LW) คือ วัตถุดิบหรือ

ต้นทุนที่จ้าเป็น เพ่ือให้เป็นจุดเริ่มต้นหรือปัจจัยสนับสนุนที่ก่อให้เกิดภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งได้แก่ (๑) 

ผู้รู้/ นักคิด (Knower/Thinking Man) คือ ผู้ที่ได้มีการใช้เหตุผลในการใช้ความคิดอย่างต่อเนื่อง และ

เป็นระบบจนสามารถที่จะได้เข้าถึงความจริงและใช้ประโยชน์จากความจริงหรือองค์ความรู้ที่ได้เข้าถึง

นั นได้อย่างชาญฉลาด โดยที่ผู้รู้หรือนักคิดที่ประสบความส้าเร็จได้เข้าถึงความจริง และใช้ประโยชน์

จากความจริงหรือองค์ความรู้ในการสร้างสรรค์ ซึ่งก่อให้เกิดเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นได้อย่างชาญฉลาด 

ซึ่งจะประกอบด้วยคุณลักษณะ ๓ ประการ คือ  

๑) แรงจูงใจ (Motivation) คือ สิ่งที่ซ่อนอยู่ภายใต้จิตส้านึกของบุคคล และเป็นสิ่งที่จะช่วย

กระตุ้นให้บุคคลเกิดการแสดงพฤติกรรมออกมา นักคิดที่ประสบความส้าเร็จจึงเป็นผู้ที่มีแรงจูงใจใน

การพัฒนาตนเองได้อย่างต่อเนื่อง เช่น การได้ก้าหนดอนาคตของตนเอง ชุมชน  

๒) ความรู้ในเรื่องการสร้างสรรค์ (Knowledge in Creative) คือ ความรู้ที่จะช่วยท้าให้ได้

เข้าถึงความจริงในเรื่องที่สนใจอย่างชาญฉลาดและก็เป็นความรู้ที่สามารถจะก่อให้เกิดเป็นภูมิปัญญาที่

มีการสืบทอดและใช้ประโยชน์ได้อย่างแพร่หลาย  

๓) ความรู้ในเรื่องการน้าไปใช้ประโยชน์ (Knowledge in Using for the Benefit) คือ 

ความรู้ที่บ่งบอกได้ถึงการมีไหวพริบและความชาญฉลาดในการน้าความรู้ ภูมิปัญญาและ/หรือภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นไปใชประโยชน์จริงได้อย่างมีประสิทธิภาพเพ่ือให้บุคคลเป้าหมายและชุมชนได้ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นมี ๒ ลักษณะ ดังนี  

๑) ลักษณะที่เป็นนามธรรม เป็นโลกทัศน์ชีวทัศน์  เป็นปรัชญาในการด้าเนินชีวิต เป็นเรื่อง

เกี่ยวกับการเกิด แก่ เจ็บ  ตาย คุณค่าและความหมายของสิ่งต่าง ๆ ในชีวิตประจ้าวัน 

๒) ลักษณะที่เป็นรูปธรรม  เป็นเรื่องเฉพาะด้านต่าง ๆ ที่เห็นได้ชัดเจน เช่น ท้ามาหากิน 

การเกษตร หัตถกรรม ศิลปะดนตรี และอ่ืน ๆ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นในลักษณะที่เป็นนามธรรมและลักษณะที่เป็นรูปธรรมจะสะท้อนออกมา

ใน ๓ ด้าน ลักษณะที่สัมพันธ์ใกล้ชิดกันคือ 

                                           
๔ ๒ พัฒนา สุขประเสริฐ, ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับการส่งเสริมการเกษตร, (กรุงเทพมหานคร :  ภาควิชาส่งเสริม

และนิเทศศาสตร์เกษตร คณะเกษตร, มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ บางเขน ๒๕๕๘), หน้า ๓๒-๓๖. 



 

๓๘ 

๑ )  ค ว า ม สั ม พั น ธ์ อ ย่ า ง ใ ก ล้ ชิ ด กั น  คื อ  ค ว า ม สั ม พั น ธ์ ร ะ ห ว่ า ง ค น กั บ โ ล ก                       

สิ่งแวดล้อม สัตว์ พืช ธรรมชาติ 

๒) ความสัมพันธ์กับคนอ่ืน ๆ ที่ร่วมกันในสังคม หรือในชุมชน 

๓) ความสัมพันธ์กับสิ่งศักดิ์สิทธิ์  สิ่งเหนือธรรมชาติ  สิ่งที่ไม่สามารถสัมผัสได้ทั งหลาย ทั ง

สามลักษณะนี   คือ สามมิติของเรื่องเดียวกัน คือ ชีวิตของชาวบ้านสะท้อนออกมาถึงภูมิปัญญาในการ

ด้าเนินชีวิตอย่างมีเอกภาพ เหมือนสามมุมของรูปสามเหลี่ยม ภูมิปัญญา จึงเป็นรากฐานในการด้าเนิน

ชีวิตของชาวบ้าน 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีลักษณะที่ส้าคัญบางประการคือ๔ ๓ 

๑) มีความจ้าเพาะกับท้องถิ่น  เนื่องจากภูมิปัญญาท้องถิ่นสะสมขึ นมาจากประสบการณ์

หรือความจัดเจนจากชีวิตและสังคมในท้องถิ่นหนึ่ง ๆ เพราะฉะนั นภูมิปัญญาท้องถิ่น จึงมีความ

สอดคล้องกับเรื่องของท้องถิ่นมากกว่าภูมิปัญญาที่มาจากข้างนอก 

๒)  มีความเชื่อมโยงหรือบูรณาการสูง เนื่องจากภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นภูมิปัญญาที่มาจาก

ประสบการณ์จริง  จึงมีความเป็นบูรณาการสูงทั งในเรื่องของกาย ใจ สังคม และสิ่งแวดล้อม เช่น 

ความเชื่อเรื่องแม่ธรณี แม่คงคา แม่โพสพ ฯลฯ ท้าให้เกิดพิธีกรรมต่าง ๆ ขึ น เช่น พิธีลอยกระทง พิธี

แรกนาขวัญ ฯลฯ พิธีดังกล่าวเป็นตัวอย่างของภูมิปัญญาในการน้าเอาธรรมชาติ มาสร้างให้เกิดความ

ศักดิ์สิทธิ์เพ่ือให้คนเคารพธรรมชาติไม่ท้าลายธรรมชาติ 

๓) มีความเคารพผู้อาวุโสเนื่องจากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ความส้าคัญแก่  ผู้มีประสบการณ์จึง

มีความเคารพผู้อาวุโส  เพราะถือว่าผู้อาวุโสมีประสบการณ์มากกว่า 

๔) จากทรรศนะของนักวิชาการดังกล่าว สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาชาวบ้านมีลักษณะที่เป็นทั ง

รูปธรรมและนามธรรม ทั ง ๒ ลักษณะนี สะท้อนให้เห็นความสัมพันธ์อย่างใกล้ชิดกัน คือ ความสัมพันธ์

ระหว่างคนกับคนอื่น ๆ ในสังคม คนกับธรรมชาติ  และคนกับสิ่งเหนือ ธรรมชาติ 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นองค์ประกอบที่ส้าคัญในการพัฒนาท้องถิ่น  อันจะส่งผลถึงการพัฒนา

ประเทศชาติโดยส่วนรวม  มีนักวิชาการหลายท่านได้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความส้าคัญของภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้านไว้ดังนี  

                                           
๔ ๓ เสรี  พงศ์พิศ, คืนสู่รากเหง้า , (กรุงเทพมหานคร : เทียนวรรณ, ๒๕๒๙), หน้า ๑๔๗. 



 

๓๙ 

ได้กล่าวถึงความส้าคัญของภูมิปัญญาชาวบ้าน๔ ๔ ว่าการศึกษาภูมิปัญญาชาวบ้านได้ถูกต้อง

ชัดเจนยิ่งขึ นทั งยังสามารถน้าภูมิปัญญาไปใช้พัฒนาทรัพยากรมนุษย์และทรัพยากรวัฒนธรรมของ

สังคมและประเทศชาตินั น ๆ ได้อีกด้วย ภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นวัฒนธรรม เพราะเกิดจากการ

สร้างสรรค์ของมนุษย์ สาระส้าคัญของการสร้างสรรค์ภูมิปัญญาย่อมสอดคล้องกับสาระส้าคัญของการ

สร้างสรรค์วัฒนธรรม เพ่ือให้มนุษย์เกิดปัญหาหรือปรีชาชาญที่จะเข้าถึงความจริงที่พึงรู้และประสบสิ่ง

ที่ดีงามที่พึงกระท้า ภูมิปัญญาจึงเป็นเรื่องของความรู้ ความจริง และสิ่งที่ดีงาม สิ่งนี ย่อมส่งเสริมและ

สนับสนุนกัน ความรู้ท้าให้มนุษย์เข้าถึงความจริง การเข้าถึงความจริงท้าให้มนุษย์เกิดปัญญา มี

คุณธรรม จริยธรรม รู้ว่าสิ่งใดควรท้าสิ่งใดควรเว้น 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน๔ ๕ มีความส้าคัญต่อการพัฒนาท้องถิ่น การพัฒนาท้องถิ่นที่อาศัยภูมิ

ปัญญาชาวบ้านเป็นองค์ประกอบมีลักษณะดังนี  

(๑) มีความรู้และภูมิปัญญาของชาวบ้านที่เอื ออ้านวย ชี น้า และเป็นทางเลือกที่เหมาะสม

ต่อสภาวะท้องถิ่นและเงื่อนไขการเปลี่ยนแปลงจากภายนอกท่ีเข้ามากระทบ 

(๒) ความรู้ ภูมิปัญญา และระบบคุณค่าต่าง ๆ  ได้รับการประยุกต์และสืบสานอย่าง

ต่อเนื่องโดยสมาชิกของชุมชน ด้วยกระบวนการเรียนรู้หลายรูปหลายลักษณะผ่านทางประเพณี 

พิธีกรรม ตัวบุคคล และการปฏิบัติซ ้า มีการเลือกสรรและผสมผสานกับความรู้ที่เข้ามาจากภายนอก 

(๓) ผู้น้า ปัญญาชนชาวบ้าน นักเทคนิคพื นบ้าน เครือข่ายของกลุ่มบุคคลและองค์กรชุมชน

ในรูปต่าง ๆ คือ สถาบันส้าคัญของกระบวนการปริยัติ ปฏิบัติ ปฏิเวธ ซึ่งมีบทบาทในการพัฒนาการ

พิทักษ์ปกป้องชุมชนและขยายแนวร่วมในการพัฒนาชุมชน 

ได้แสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความส้าคัญ๔ ๖ ของภูมิปัญญาท้องถิ่น ไว้ว่า ในอดีตและ

ปัจจุบัน การถ่ายทอดความรู้ในระบบโรงเรียน ยังจัดการเรียนการสอน โดยครูหรือนักวิชาการที่ศึกษา

ภาคทฤษฎีมามาก แต่บางครั งพบว่า ครูหรือนักวิชาการดังกล่าวมีประสบการณ์ในภาคปฏิบัติไม่มาก

นัก ประสบความล้มเหลวในการสอน แต่ในขณะที่ผู้ที่มีประสบการณ์ลึกเฉพาะเรื่องสามารถถ่ายทอด

                                           
๔ ๔ พนิตนาฏ  ลัคนาโฆษิต , ภูมิปัญญาชาวบ้านภาคใต้ในด้านโภชนาการและการใช้สมุนไพร” ใน 

รายงานการสัมมนาทางวิชาการเร่ือง พัฒนาการวัฒนธรรม: กรณีทักษิณ, (กรุงเทพมหานคร : ส้านักงาน
คณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ, ๒๕๓๔), หน้า ๑๓๖. 

๔ ๕ อเนก  นาคะบุตร, ข่าวสารข้อมูลกับความยั่งยืนของการพัฒนา ใน คนกับดิน น้ า ป่า : จุดเปลี่ยน
แห่งความคิด, (กรุงเทพมหานคร : สถาบันชุมชนท้องถิ่นพัฒนา,๒๕๓๖ ), หน้า ๘๒. 

๔ ๖ กล้า  สมตระกูล, เครือข่ายการเรียนรู้: ยุทธศาสตร์การพัฒนาเพ่ือความยั่งยืนการศึกษาแห่งชาติ. 
๒๗ (๔) เมษายน-พฤษภาคม ๒๕๓๖,หน้า ๖๗. 



 

๔๐ 

และน้าความรู้ไปปฏิบัติได้ผลดี เช่น ผู้เลี ยงหมู เลี ยงปลาดุก ปลูกผัก ทอผ้า จักสาน บุคคลที่มีลักษณะ

ดังกล่าวเรียกว่า “ภูมิปัญญาท้องถิ่น” นอกจากนี การให้วิทยากรชาวบ้านถ่ายทอดความรู้ให้แก่

ชาวบ้านเป็นความเหมาะสมมากที่สุดประการหนึ่งเนื่องจากเป็นผู้ที่มีผลงานส้าเร็จเป็นรูปธรรมจนเป็น

ที่ยอมรับท้าให้มีช่องว่างของการสื่อสารน้อยมาก และยังเป็นการพึ่งตนเองของชาวบ้าน 

จากทรรศนะของนักวิชาการดังกล่าว สรุปได้ว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน

เป็นรากฐานของวัฒนธรรมชุมชน มีความเกี่ยวข้องกับการด้ารงชีวิตและการพัฒนาชุมชนโดยสะท้อน

ออกมาในรูปของขนบธรรมเนียมประเพณี ศาสนา ความเชื่อ ภาษา วรรณกรรม ศิลปกรรม ดนตรี 

การละเล่นพื นบ้าน และวิทยาการต่าง ๆ การศึกษาภูมิปัญญาท้องถิ่น อย่างถูกต้องตามหลักวิชาการ

จะท้าให้เข้าใจภูมิปัญญาของชาติได้ถูกต้องมากขึ น และนอกจากนี ภูมิปัญญาท้องถิ่นยังมีส่วนส้าคัญใน

การส่งเสริมการศึกษาของชุมชนและเสริมสร้างศักยภาพในการพัฒนาชุมชนอีกด้วย 

๒.๔.๓ ประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ภูมิปัญญาท้องถิ่นมีมากมายหลายแขนง แต่มักจะถูกมองว่าล้าหลังคนบางกลุ่มจึงไม่ค่อยให้

ความนิยมและสืบสานกันมากนัก ส่วนใหญ่แล้วภูมิปัญญาท้องถิ่นมักสืบทอดบอกกล่าวกันเป็นการ

ภายใน เช่น สูตรท้าอาหาร หรือต้ารับต้าราต่าง ๆ ท้าให้ไม่เป็นที่รับรู้กันโดยทั่วไป ซึ่งได้มีผู้จ้าแนก

ประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ดังต่อไปนี  

พัชรินทร์ สิรสุนทร๔ ๗ อธิบายว่า ลักษณะที่ส้าคัญของภูมิปัญญามี ๒ ประการ คือ ลักษณะ

ของภูมิปัญญาที่เป็นนามธรรม ได้แก่ กระบวนการคิด โลกทัศน์ ค่านิยม ความเชื่อคุณค่าและความหมายที่

คนให้แก่สรรพสิ่งต่าง ๆ รอบตัว ตลอดจนปรัชญาในการด้าเนินชีวิตที่เกี่ยวข้องกับชีวิตประจ้าวันของ

บุคคล เช่น การเกิด แก่ เจ็บ และตาย เป็นต้น และลักษณะภูมิปัญญาที่เป็นรูปธรรม ได้แก่ ผลผลิตของ

องค์ความรู้ของคนในสังคมนั น ๆ เช่น ศิลปหัตถกรรมรูปแบบการท้าเกษตรกรรม ดนตรี อุปกรณ์ 

เครื่องใช้ในชีวิตประจ้าวัน เป็นต้น ส้าหรับประเภทของภูมิปัญญามีด้วยกันหลายด้าน ซึ่งในท้องถิ่น

หนึ่ ง ๆ จะมีปรากฏให้ เห็นในเรื่องของการประกอบอาชีพ การด้ารงชีวิต ศิลปวัฒนธรรม 

ขนบธรรมเนียม จารีตประเพณี ความคิด ความคิด ทัศนคติ ตลอดจนสิ่งก่อสร้าง เครื่องใช้ เครื่องมือ

ต่าง ๆ กันไปตามแต่ละท้องถิ่น จึงมีลักษณะเป็นทั งรูปธรรมและนามธรรมที่ถ่ายทอดกันมา โดยสามารถ

ประมวลได้เป็น ๙ ประเภท ดังนี  

                                           
๔ ๗ พัชรินทร์ สิรสุนทร, กระบวนการพัฒนาทางเลือกเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มเกษตรกร , 

(พิษณุโลก : ส้านักพิมพ์ ดาวเงินการพิมพ์, ๒๕๕๑), หน้า ๑๘. 



 

๔๑ 

๑. ด้านภาษาและวัฒนธรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานเพื่อการสื่อสาร การ

ถ่ายทอดเรื่องราวต่าง ๆ ในสังคมให้มีการเรียนรู้ สืบต่อและเผยแพร่แก่สังคมอ่ืนจนมีลักษณะเป็น

เอกลักษณ์ของตนเอง 

๒. ด้านศาสนาและประเพณี หมายถึง ความสามารถในการประยุกต์หลักธรรมค้าสอน 

ความเชื่อ ค่านิยม จารีต แบบแผนในการด้าเนินชีวิตและก่อสันติสุขขึ นแก่สังคม 

๓. ด้านศิลปกรรมและสถาปัตยกรรม หมายถึง ความสามารถในการออกแบบสร้างสรรค์ 

ประดิษฐ์งานด้านศิลปะเพ่ือใช้จินตนาการให้เกิดสุนทรียภาพในสังคม ผลิตผลงานด้านสิ่งก่อสร้าง 

รูปแบบ และรูปทรงต่างๆ ภาพเขียน ภาพวาด จิตรกรรม ประติมากรรม ซึ่งแสดงให้เห็นถึงฝีมือ 

ความคิด ความเชื่อที่ถ่ายทอดไว้เป็นมรดกแก่สังคม 

๔. ด้านการศึกษาและการเรียนรู้ หมายถึง ความสามารถในการจัดระบบเพ่ือการเรียนรู้ มี

กระบวนการให้ความรู้ ถ่ายทอดแนวคิด ความเชื่อ ระเบียบแบบแผน การจัดการเรียนการสอน การให้

การศึกษาทั งที่มีรูปแบบและไม่มีรูปแบบ การส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้การจัดบรรยากาศและแหล่งที่

จะเอื ออ้านวยต่อการเรียนรู้ของคนในสังคม 

๕. ด้านการแพทย์และสาธารณสุข หมายถึง ความสามารถในการจัดการป้องกัน ดูแล 

รักษาสุขภาพ อนามัยของคนในสังคม มีการเรียนรู้ และถ่ายทอดเพ่ือบ้าบัดและขจัดโรคภัยไข้เจ็บต่าง ๆ 

ทั งในส่วนบุคคลและสังคมส่วนรวม โดยใช้ความสามารถในการพ่ึงพาตนเอง และทรัพยากรธรรมชาติ

ที่มีอยู่ในสังคมให้เกิดประโยชน์ 

๖. ด้านการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม หมายถึง ความสามารถในการ

จัดการสื่ออนุรักษ์ พัฒนา สงวนรักษา และน้าทรัพยากรธรรมชาติมาใช้ให้เกิดประโยชน์แก่สังคมศึกษา

และส่งเสริมคุณค่าของทรัพยากรทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือรักษาสิ่งแวดล้อมให้เกิดความสมดุลและ

ยั่งยืน 

๗. ด้านความเป็นอยู่และการด้ารงชีวิต หมายถึง ความสามารถในการจัดระบบการใช้

ชีวิตประจ้าวัน การเลี ยงดูเด็ก การพักผ่อนหย่อนใจ การละเล่น การแสดง การแต่งกาย การสังสรรค์ 

คติความเชื่อ พิธีกรรมเกี่ยวกับการมีชีวิตอยู่ในสังคมอย่างเป็นสุข รวมทั งข้อห้ามข้อละเว้นต่าง ๆ ใน

การด้ารงชีวิต 

๘. ด้านการปกครองและการบริหาร หมายถึง ความสามารถในการจัดสรรจัดระบบการ

ดูแลระเบียบและองค์การที่ส้าคัญตามโครงสร้างของสังคม เพ่ือให้เกิดความสงบเรียบร้อย มีความเป็น



 

๔๒ 

ธรรม เป็นสุข มีการแบ่งสรรประโยชน์และทรัพยากรในสังคมร่วมกัน มีแนวคิดและวิธีการรักษา 

ป้องกันอันตรายเพ่ือให้เกิดความม่ันคงทางสังคม 

๙. ด้านการผลิตและบริโภค หมายถึง ความสามารถในการจัดหาและใช้วัสดุอุปกรณ์ในการ

ท้ามาหากิน การประกอบอาชีพ การประกอบอาหาร การประดิษฐ์เครื่องมือเครื่องใช้เพ่ืออ้านวย

ประโยชน์ในการผลิตสิ่งของ ส้าหรับอุปโภคบริโภคของคนในสังคมแม้ว่าลักษณะของภูมิปัญญา 

ดังกล่าวข้างต้น จะมีความแตกต่างกันเรื่องของคุณลักษณะแต่พบว่าภูมิปัญญามีคุณสมบัติที่ส้าคัญที่มี

ความสอดคล้องกัน ได้แก่ 

๑. เป็นองค์รวม (Holistic) คือมีบูรณาการกับองค์ประกอบที่ส้าคัญ ๓ ประการ คือ บุคคล 

สังคมและธรรมชาติ  

๒. ให้ความส้าคัญกับดุลยภาพและเอกภาพ และเอกภาพขององค์ประกอบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง   

๓. มีความเชื่อมโยงกับระบบต่าง ๆ ของสังคมทั ง ระบบ  

๔. มีความหลากหลาย (Diversity)  

๕. มีพลวัต (Dynamic) คือมีการเปลี่ยนแปลงและมีความยืดหยุ่นตามสภาพสังคมวัฒนธรรมที่

ปรับเปลี่ยนตลอดเวลา  

๖. มีการถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่คนอีกรุ่นหนึ่ง โดยกระบวนการขัดเกลาทางสังคมและ

ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม  

ประภากร แก้ววรรณา๔ ๘ และได้สังเคราะห์ประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่น จากการศึกษาวิจัย

ออกเป็น ๒ ประเภท ดังนี  คือ 

๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหา ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นองค์ความรู้ที่เกิดจาก

สติปัญญาของชาวบ้าน เป็นศักยภาพหรือความสามารถในการแก้ไขปัญหาการด้าเนินชีวิตและการ

ประกอบอาชีพของชาวบ้านให้สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทของชุมชนท้องถิ่น เช่น ชาวบ้านต้องการ

ฟ้ืนฟูดินที่มีสภาพเสื่อมโทรมจากการใช้ปุ๋ยเคมี ท้าให้จุลินทรีย์ที่มีอยู่ในดินถูกท้าลาย จนดิน

เสื่อมสภาพ ชาวบ้านในชุมชนท้องถิ่นจึงร่วมกันหาวิธีการน้าจุลินทรีย์ที่มีอยู่ในธรรมชาติมาเลี ยงเพ่ือ

ปรับปรุงคุณภาพดินและใช้ประโยชน์ในการเกษตรอ่ืน ๆ อีกตัวอย่าง คือภูมิปัญญา สถาปัตยกรรม

                                           
๔ ๘ ประภากร แก้ววรรณา, การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น, (คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี. ๒๕๕๑ ), หน้า ๒๙. 



 

๔๓ 

พื นบ้านของภาคใต้ บ้านของชาวใต้จะมีตีนเสา ทั งนี เพราะตีนเสาท้าให้บ้านที่อยู่ในพื นที่ลุ่มสามารถ

โยกย้ายได้ง่ายและท้าให้ มด ปลวก และงู ขึ นสู่บ้านได้ยากขึ น เป็นต้น 

๒. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนา เป็นองค์ความรู้ความสามารถของชาวบ้านที่คิดค้น สั่งสม 

สืบทอด ปรับปรุง พัฒนา เป็นศักยภาพหรือความสามารถในเชิงสร้างสรรค์ เช่น การพัฒนาปลาร้าใน

รูปแบบดั งเดิม เป็นปลาร้าก้อน หรือปลาร้าคนอร์ เป็นการสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผ้า

ฝ้ายย้อมสีธรรมชาติ ซึ่งเดิมน้าวัตถุดิบธรรมชาติมาย้อมผ้าและให้สีได้เพียง ๖ เฉดสี เมื่อเกิดการ

ทดลองพัฒนาท้าให้สามารถน้าวัตถุดิบธรรมชาติมาย้อมสี ได้มากกว่า ๑๐๐ เฉดสี เป็นต้น จะเห็นได้ว่า ภูมิ

ปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้านเป็นรากฐานการพัฒนา เพ่ือการพ่ึงพาตนเอง เป็นการพัฒนาที่

ผสมผสานความรู้สากลบนฐานของภูมิปัญญาดั งเดิม ท้าให้ความรู้งอกงามไม่หยุดนิ่ง เป็นการสร้าง

ความรู้ใหม่ สร้างปัญญาตอบสนองความจ้าเป็น ความต้องการของชุมชนท้องถิ่น ตามสภาพสังคมที่

เปลี่ยนไป เอื อประโยชน์ต่อการพัฒนาประเทศโดยรวม ท้าให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืนและมั่นคง  

อีลิค (Eric)๔ ๙ ได้รวบรวมข้อมูลการจ้าแนกภูมิปัญญาท้องถิ่น สรุปได้ ดังนี  

๑. ด้านเกษตรกรรม ได้แก่ ความสามารถในการผสมผสานองค์ความรู้ ทักษะและเทคนิค

ด้านการเกษตรกับเทคโนโลยี โดยการพัฒนาบนพื นฐานคุณค่าดั งเดิม ซึ่งคนสามารถพึ่งตนเองใน

สถานการณ์ต่าง ๆ ได้ เช่น การท้าการเกษตรแบบผสมผสาน การแก้ปัญหาการเกษตรด้านการตลาด 

การแก้ปัญหาด้านการผลิต และการรู้จักปรับใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการเกษตร 

๒. ภูมิปัญญาจากประสบการณ์การอยู่ร่วมกัน ภูมิปัญญาแบบนี มีพฤติกรรมตามแบบแผน

ของสังคมมีกฎเกณฑ์บอกว่าอย่างนั นดีหรือไม่ดี มีระบบความสัมพันธ์ของการอยู่ร่วมกันอย่างสันติเป็น

หลัก มีความเข้าใจในอนิจจังของชีวิตเป็นแก่นสูงสุด รูปธรรมพึงแสดงออกคือ ความเชื่อเรื่องบรรพ

บุรุษ เช่น ปู่ตา ผีพ่อแม่ และพิธีกรรมต่าง ๆ เป็นต้น  

๓. ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม ได้แก่ การรู้จักประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการ

แปรรูปผลผลิตเพ่ือการบริโภคอย่างปลอดภัย ประหยัดและเป็นธรรม อันเป็นขบวนการให้ชุมชน

ท้องถิ่นสามารถพ่ึงตนเองทางเศรษฐกิจได้ ตลอดทั งการผลิตและการจ้าหน่ายผลผลิตทางหัตถกรรม 

เช่น การรวมกลุ่มโรงสี กลุ่มหัตถกรรม 

                                           
๔ ๙ Eric, Unconventional Wisdom about Local Competition, Dissertation Abstracts International.                   

(February, ๒๐๐๒).  P. ๒๔-๒๘. 



 

๔๔ 

๔. ด้านการแพทย์แผนไทย ได้แก่ ความสามารถในการจัดการป้องกันและการรักษาสุขภาพ

ของคนในชุมชน โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงตนเองทางด้านสุขภาพและอนามัยได้ เช่น ยาจาก

สมุนไพรอันมีอยู่หลากหลาย การนวดแผนโบราณ การดูแลและรักษาสุขภาพแบบพื นบ้าน เป็นต้น 

๕. ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ความสามารถเกี่ยวกับการ

จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ทั งการอนุรักษ์ การพัฒนาและการใช้ประโยชน์จาก

ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน เช่น การบวชป่า การสืบชะตาแม่น ้าการท้า

แนวปะการังเทียม การอนุรักษ์ป่าชายเลน การจัดป่าต้นน ้าและป่าชุมชน เป็นต้น 

๖. ด้านกองทุนและธุรกิจชุมชน ได้แก่ ความสามารถในด้านการสั่งสมและบริหารกองทุน

และสวัสดิการชุมชน ทั งที่เป็นเงินตราและโภคทรัพย์ เพ่ือเสริมสร้างความมั่นคงให้แก่ชีวิต ความ

เป็นอยู่ของสมาชิกในกลุ่ม เช่น การจัดการกองทุนของชุมชนในรูปของสหกรณ์ ออมทรัพย์ รวมถึง

ความสามารถในการจัดสวัสดิการในการประกันคุณภาพชีวิตของคนให้เกิดความเชื่อมั่นคงทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมโดยการจัดตั งกองทุนสวัสดิการรักษาพยาบาลของชุมชน และการ

จัดระบบสวัสดิการบริการชุมชน 

๗. ด้านศิลปวัฒนธรรม ได้แก่ ความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงานทางด้านศิลปะสาขาต่าง ๆ 

เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม นาฏศิลป์ ดนตรี ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ การละเล่นพื นบ้านและนันทนาการ 

๘. ด้านปรัชญา ศาสนาและประเพณี ได้แก่ ความสามารถประยุกต์และปรับใช้หลักธรรม

ค้าสอนทางศาสนา ปรัชญาความเชื่อและประเพณีท่ีมีคุณค่าให้เหมาะสมต่อบริบททางเศรษฐกิจ สังคม 

เช่น การถ่ายทอดวรรณกรรม ค้าสอน การบวชป่า 

๙. ด้านโภชนาการ ได้แก่ ความสามารถในการเลือกสรร ประดิษฐ์และปรุงแต่งอาหารและ

ยาได้เหมาะสมกับความต้องการของร่างกายในสภาวการณ์ต่าง ๆ ตลอดจนผลิตเป็นสินค้าและบริการ

ส่งออกท่ีได้รับความนิยมแพร่หลายมาก รวมถึงการขยายคุณค่าเพ่ิมของทรัพยากรด้วย 

๑๐. ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือใช้ในการแก้ปัญหา เป็นองค์ความรู้ที่เกิดจากสติปัญญาของ

ชาวบ้าน เป็นศักยภาพหรือความสามารถในการแก้ปัญหา การด้าเนินชีวิตและการประกอบอาชีพของ

ชาวบ้านให้สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทของชุมชนท้องถิ่น  

๑๑. ภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือการพัฒนาเป็นองค์ความรู้ความสามารถของชาวบ้าน ที่คิดค้น 

สั่งสม สืบทอด ปรับปรุง พัฒนา เป็นศักยภาพหรือความสามารถในเชิงสร้างสรรค์ ท้าให้ความรู้งอกงามไม่

หยุดนิ่ง เป็นการสร้างความรู้ใหม่ สร้างปัญญาตอบสนองความจ้าเป็น ความต้องการของชุมชนท้องถิ่น 

ตามสภาพสังคมท่ีเปลี่ยนไป เอื อประโยชน์ต่อการพัฒนาประเทศโดยรวม ท้าให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน 



 

๔๕ 

พัชรินทร์ สิรสุนทร๕ ๐ ได้สรุปภูมิปัญญาท้องถิ่น สรุปได้ดังนี  

กลุ่มท่ี ๑ เป็นเรื่องเกี่ยวกับคติ ความคิด ความเชื่อ และหลักการที่เป็นพื นฐานขององค์แห่ง

ความรู้ที่เกิดจากการสั่งสมถ่ายทอดกันมาสภาพของภูมิปัญญากลุ่มนี  ได้แก่ แนวความคิด ความเชื่อ

ต่าง ๆ ที่ปฏิบัติและยึดถือสืบทอดกันมา เพ่ือการด้าเนินชีวิตสงบสุขในแต่ละท้องถิ่น เช่น 

๑. ความเชื่อแบบพุทธ ได้แก่ พิธีสวดมนต์ไหว้พระ พิธีฟังเทศน์ในวันส้าคัญทางศาสนา พิธี

เข้าวัดจ้าศีล การอบรมจริยธรรมและศีลธรรม 

๒. ความเชื่อแบบพราหมณ์ ได้แก่ พิธีสู่ขวัญต่าง ๆ 

๓. ความเชื่อแบบผี ได้แก่ พระภูมิเจ้าที่ พระภูมินา พิธีเลี ยงตอนปู่ตา พิธีบูชามเหศักดิ์หลัก

เมือง และการบวงสรวงต่าง ๆ 

๔. ความเชื่อแบบบุคคล ได้แก่ การเคารพบรรพบุรุษ ผู้อาวุโส พระสงฆ์และผู้น้าทางศาสนา 

ต่าง ๆ 

กลุ่มท่ี ๒ เป็นเรื่องของศิลปะ วัฒนธรรม และขนบธรรมเนียมประเพณีสภาพของภูมิปัญญา

ท้องถิ่นในกลุ่มนี  ได้แก่ 

๑. ศิลปะการละเล่นพื นบ้าน ได้แก่ หมอล้ากลอน หมอล้ากลอน ประยุกต์ (หมอล้าซิ่ง) 

หมอล้าหมู่ และการร้าเซิ งต่าง ๆ 

๒. ศิลปะดนตรีพื นบ้าน ได้แก่ การเป่าแคน การดีดพิณ วงกลอนยาว 

๓. งานแกะสลัก งานหล่อ ได้แก่ แกะสลักบานประตู หน้าต่าง โบสถ์ และแกะสลักต้นเทียน 

การหล่อใบระกา ช่อฟ้า คันทวย บัวหัวเสาของศาลา และโบสถ์ 

๔. ศิลปะดนตรีไทย ได้แก่ ขลุ่ย ซอ พิณ ระนาด ฆ้อง กลอง ฉิ่ง ฉาบ 

๕. ประเพณีในสิบสองเดือน “ฮีดสิบสอง” ได้แก่ บุญเข้ากรรม บุญคุณลาน บุญข้าวจี่ บุญ

พระเวส บุญสรงน ้า บุญบั งไฟ บุญเบิกฟ้า บุญเข้าพรรษา บุญข้าวประดับดิน บุญข้าวสาก บุญออกพรรษา 

บุญกฐิน บุญผ้าปา่ และบุญกองบวช 

กลุ่มที่ ๓ เป็นเรื่องของการประกอบอาชีพในแต่ละท้องถิ่นที่ได้รับการพัฒนาให้เหมาะสม

กับสมัย สภาพภูมิปัญญาท้องถิ่นกลุ่มนี  จากการส้ารวจพบว่าเป็นส่วนหนึ่งของสภาพของภูมิปัญญา

                                           
๕ ๐ พัชรินทร์ สิรสุนทร, กระบวนการพัฒนาทางเลือกเพ่ือเสริมสร้างความเข้มแข็งของกลุ่มเกษตรกร ,

(พิษณุโลก : ส้านักพิมพ์ ดาวเงินการพิมพ์, ๒๕๕๑), หน้า ๒๖-๓๙. 



 

๔๖ 

ท้องถิ่นในกลุ่มที่ ๒ คือ งานศิลปกรรมพื นบ้าน แต่เนื่องจากบุคคลในท้องถิ่นได้น้ามาใช้ประกอบอาชีพ 

ดังรายละเอียดต่อไปนี  

๑. การทอผ้าไหม ได้แก่ ผ้าทอไหมพื น ไหมมัดหมี่ 

๒. การทอผ้าด้วยกี่กระตุก ได้แก่ ทอผ้าฝ้าย ทอผ้าลายน้าไหล ทอผ้าฝ้ายผ้าขาวม้า 

๓. ทอผ้าขิดด้วยกี่พื นเมือง ได้แก่ ทอผ้าขิดตัดเสื อ ทอผ้าขิดท้าหมอน ทอผ้าห่มลายขิด 

๔. ท้าหมอนขิด ได้แก่ หมอนขิดลายสามเหลี่ยม ท้าเบาะนั่ง 

๕. การจักสานไม้ไผ่ ได้แก่ สานตะกร้า สานหวด สานมวย สานกระติบข้าว สานขันโตก 

สานกระด้ง สานกระบุง สานข้อง สานไซ สานสุ่ม 

๖. การท้าไม้กวาด ได้แก่ ไม้กวาดดอกหญ้า ไม้กวาดทางมะพร้าว 

๗. การทอเสื่อ ได้แก่ ทอเสื่อกก ทอเสื่อใหล ทอเสื่อผือ ทอเสื่อเตย 

๘. การสาน ได้แก่ หมวกกก หมวกใบตาล หมวกผักตบชวา กระเป๋ากก 

๙. เครื่องปั้นดินเผา ได้แก่ อิฐมอญ โอ่ง ไห กระถาง หม้อดิน เตา 

๑๐. การเกษตร ได้แก่ การท้าเกษตรผสมผสาน การท้าไร่ ท้านา ท้าสวน การเลี ยงสัตว์ 

กลุ่มที่ ๔ เป็นเรื่องของแนวความคิด หลักปฏิบัติ และเทคโนโลยีสมัยใหม่ที่ชาวบ้านนามา

ใช้ในท้องถิ่น ซึ่งเป็นอิทธิพลของความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี สภาพของภูมิปัญญา

ท้องถิ่นในกลุ่มนี  จากการส้ารวจเท่าที่พบมีดังนี  

๑. การเพาะเลี ยงสัตว์น ้า มีทั งการเลี ยงและการผลิตลูกปลาเพ่ือการจ้าหน่าย พื นที่ที่มีการ

เลี ยงมากตามล้าดับ คือ อ้าเภอเมือง อ้าเภอท่าบ่อ อ้าเภอโพนพิสัย อ้าเภอโซ่พิสัย อ้าเภอศรีเชียงใหม่ 

และอ้าเภอบึงกาฬ 

๒. การท้ากล้วยตากอบน ้าผึ ง ของอ้าเภอสังคม 

๓. การท้าดอกไม้ประดิษฐ์จากใบยางพารา ของอ้าเภอโพนพิสัย 

รุ่ง แก้วแดง๕ ๑ ได้จ้าแนกภูมิปัญญาท้องถิ่นออกเป็น ๑๑ สาขา ดังนี  

๑. สาขาเกษตรกรรม หมายถึง ความสามารถในการผสมผสานองค์ความรู้ ทักษะและ

เทคนิคด้านการเกษตรกับเทคโนโลยีโดยการพัฒนาบนพื นฐานคุณค่าดั งเดิม ซึ่งคนสามารถพ่ึงพา

                                           
๕ ๑ รุ่ง แก้วแดง อ้างใน กนกพร ฉิมพลี, รูปแบบการจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นด้านหัตถกรรมเครื่อง

จักสาน: กรณีศึกษาวิสาหกิจชุมชน จังหวัดนครราชสีมา, รายงานการวิจัย, (นครราชสีมา: ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต 
พัฒนาสังคมและการจัดการสิ่งแวดล้อม, คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 
๒๕๕๕), หน้า ๒๑. 



 

๔๗ 

ตนเองในภาวการณ์ต่าง ๆ ได้ เช่น การท้าเกษตรแบบผสมผสาน การแก้ปัญหาการเกษตรด้าน

การตลาด การแก้ปัญหาการเกษตรด้าน การตลาด การแก้ปัญหาด้านการผลิต การแก้ไขโรคและแมลง 

และการรู้จักปรับใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการเกษตร เป็นต้น 

๒. สาขาอุตสาหกรรมและหัตถกรรม (ด้านการผลิต และการบริโภค) หมายถึง การรู้จัก

ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการแปรรูปผลผลิต เพ่ือแก้ปัญหาด้านการบริโภค อย่างปลอดภัย

ประหยัด และเป็นธรรม อันเป็นกระบวนการให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถพ่ึงตนเองทางเศรษฐกิจได้ตลอด

ทั งการผลิตและการจาหน่ายผลผลิตทางหัตถกรรม 

๓. สาขาการแพทย์แผนไทย หมายถึง ความสามารถในการจัดการป้องกันและรักษาสุขภาพ

ของคนในชุมชน โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงตนเองทางด้านสุขภาพและอนามัย 

๔. สาขาการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ทั งการอนุรักษ์ การพัฒนาการใช้

ประโยชน์จากคุณค่าของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน 

๕. สาขากองทุนและธุรกิจชุมชน หมายถึง การจัดการด้านสมทบและบริการกองทุนในการ

ประกันคุณภาพชีวิตของคน ให้เกิดความม่ันคงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

๖. สาขาศิลปกรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานทางด้านศิลปะสาขาต่าง ๆ 

เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม วรรณกรรม ทัศนศิลป์ เป็นต้น 

๗. สาขาการจัดการองค์กร หมายถึง ความสามารถในการบริหารจัดการด้าเนินงานของ

องค์กรชุมชนต่าง ๆ ให้สามารถพัฒนาและบริหารองค์กรของตนเองได้ตามบทบาทหน้าที่ขององค์กร 

เช่น การจัดการองค์กรของกลุ่มแม่บ้าน เป็นต้น 

๘. สาขาภาษาและวรรณกรรม หมายถึง ความสามารถในการผลิตผลงานเกี่ยวกับภาษาทั ง

ภาษาถ่ิน ภาษาโบราณ ภาษาไทย และการใช้ภาษา ตลอดทั งด้านวรรณกรรมทุกประเภท 

๙. สาขาศาสนาและประเพณี หมายถึง ความสามารถในการประยุกต์และปรับใช้หลักธรรม 

ค้าสอนทางศาสนา ความเชื่อ และประเพณีดั งเดิมที่มีคุณค่าให้เหมาะสมต่อการประพฤติปฏิบัติให้

บังเกิดผลดีต่อบุคคลและสิ่งแวดล้อม เช่น การถ่ายทอดหลักธรรมทางศาสนา การบวชป่าการประยุกต์

ประเพณีบุญประทายข้าว เป็นต้น 

๑๐. สาขากองทุนและสวัสดิการ หมายถึง การจัดการด้านสมทบและบริการกองทุนในการ

ประกันคุณภาพชีวิตของคน ให้เกิดความม่ันคงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

๑๑. สาขาการศึกษา หมายถึง ความสามารถในการถ่ายทอด การอบรมเลี ยงดู การบ่มเพาะ

การสอนสั่ง การสร้างสื่อและอุปกรณ์ การวัดความส้าเร็จ 



 

๔๘ 

ส้านักงานคณะกรรมการการศึกษาแห่งชาติ๕ ๒ ได้ก้าหนดภูมิปัญญาไทย ด้านต่าง ๆ ไว้ ๙ 

ด้าน ได้แก่ 

๑. ด้านเกษตรกรรม หมายถึง ความสามารถในการผสมผสาน องค์ความรู้ทักษะและ

เทคนิคด้านการเกษตรกับเทคโนโลยี โดยการพัฒนาบนพื นฐานคุณค่าดั งเดิม ซึ่งคนสามารถพ่ึงพา

ตนเองในภาวการณ์ต่าง ๆ ได้ เช่น การทาการเกษตรแบบผสมผสาน การแก้ปัญหาการเกษตรด้าน

การตลาด การแก้ปัญหาด้านการผลิต และการรู้จักปรับใช้เทคโนโลยีที่เหมาะสมกับการเกษตร เป็น

ต้น 

๒. ด้านอุตสาหกรรมและหัตถกรรม ได้แก่ การรู้จักประยุกต์ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการ

แปรรูปผลผลิตเพ่ือการบริโภคอย่างปลอดภัย ประหยัด และเป็นธรรม อันเป็นกระบวนการให้ชุมชน

ท้องถิ่น สามารถพ่ึงตนเองทางเศรษฐกิจได้ ตลอดทั งการผลิตและการจ้าหน่ายผลผลิตทางหัตถกรรม 

เช่น การรวมกลุ่มของกลุ่มโรงงานยางพารา กลุ่มโรงสี กลุ่มหัตถกรรม เป็นต้น 

๓. ด้านการแพทย์แผนไทย หมายถึง ความสามารถในการจัดการป้องกันและรักษาสุขภาพ

ของคนในชุมชน โดยเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงตนเองทางด้านสุขภาพและอนามัยได้ 

๔. ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ความสามารถเกี่ยวกับการ

จัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ทั งการอนุรักษ์ การพัฒนา การใช้ประโยชน์จาก

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมอย่างสมดุลและยั่งยืน เช่น การบวชป่า การสืบชะตาแม่น ้าการท้า

แนวปะการังเทียม การอนุรักษ์ป่าชายเลน การจัดการป่าต้นน้า และป่าชุมชน เป็นต้น 

๕. ด้านกองทุนและธุรกิจชุมชน หมายถึง ความสามารถด้านการสะสมและบริหารกองทุน

และสวัสดิการชุมชน ทั งท่ีเป็นเงินตราและโภคทรัพย์ เพ่ือเสริมสร้างความมั่นคงให้แก่ชีวิตความเป็นอยู่

ของสมาชิกในกลุ่ม เช่น การจัดการกองทุนของชุมชนในรูปของสหกรณ์ออมทรัพย์รวมถึง

ความสามารถในการจัดสวัสดิการในการประกันคุณภาพชีวิตของคนให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ 

สังคม และวัฒนธรรม โดยการจัดตั งกองทุนสวัสดิการรักษาพยาบาลของชุมชนและการจัดระบบ

สวัสดิการบริการชุมชน 

๖. ด้านศิลปกรรม ได้แก่ ความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงานทางด้านศิลปะสาขาต่าง ๆ 

เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม นาฏศิลป์ ดนตรี ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ การละเล่นพื นบ้านและนันทนาการ 

                                           
๕ ๒ ส้านักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, รายงานการศึกษาเบื้องต้นเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (The Creative Economy), (กรุงเทพมหานคร : บริษัท บี.ซี. เพรส (บุญชิน) จ้ากัด, ๒๕๕๒), หน้า ๘-๙.  



 

๔๙ 

๗. ด้านภาษาและวรรณกรรม ได้แก่ ความสามารถในการอนุรักษ์และสร้างสรรค์ผลงาน

ด้านภาษาวรรณกรรมท้องถิ่นและการจัดทาสารานุกรมภาษาถิ่น การปริวรรตหนังสือโบราณการฟ้ืนฟู

การเรียนการสอนภาษาถ่ินของท้องถิ่นต่าง ๆ 

๘. ด้านปรัชญา ศาสนา และประเพณี ได้แก่ ความสามารถในการประยุกต์และปรับใช้

หลักธรรม ค้าสอนทางศาสนา ปรัชญาความเชื่อและประเพณีดั งเดิมที่มีคุณค่าให้เหมาะสมต่อบริบททาง

เศรษฐกิจ เช่น การถ่ายทอดวรรณกรรม ค้าสอน การบวชป่า การประยุกต์ประเพณีบุญประทายข้าว 

๙. ด้านโภชนาการ ได้แก่ ความสามารถในการเลือกสรร ประดิษฐ์และปรุงแต่งอาหารและ

ยาให้เหมาะสมกับความต้องการของร่างกายในสภาวการณ์ต่าง ๆ ตลอดจน ผลิตเป็นสินค้าและบริการ

ส่งออกท่ีได้รับความนิยมแพร่หลายมาก รวมถึงการขยายคุณค่าเพ่ิมของทรัพยากรด้วย 

๒.๕  แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 

๒.๕.๑ แนวคิดเกี่ยวกับงานหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ 

งานหัตถกรรมเป็นการประดิษฐ์สิ่งของเครื่องมือเครื่องใช้ต่าง ๆ ที่มีคุณค่าจากภูมิปัญญา

โดยใช้วัสดุธรรมชาติที่มีเอกลักษณ์เฉพาะชุมชนของตนและพัฒนามาเป็นสินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่าง ๆ ในแต่ละภูมิภาคของประเทศ การพัฒนาสินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์จึง

เป็นสิ่งจ้าเป็นต่อผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่น ที่จะต้องแสดงออกถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเหล่านั นอย่าง

ชัดเจน แสดงถึงภูมิปัญญาความเป็นอัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั นและ

ตอบสนอง ต่อความต้องการความพึงพอใจของผู้บริโภค ดังนั นการออกแบบและพัฒนาสินค้า 

หัตถกรรมแต่ละชนิดแต่ละท้องถิ่นย่อมจะมีความแตกต่างกันไปตามลักษณะเฉพาะตัว ของงาน

หัตถกรรมในท้องถิ่นนั น  

แนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการนั นสามารถแบ่งที่มาของแนวคิด ได้ ๒ 

องค์ประกอบ คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื นฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม (cultural asset)

และการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนพื นฐานของการใช้ข้อมูลความต้องการจาก กลุ่มผู้บริโภค (market 

oriented) ซึ่งจ้าแนกกลุ่มผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมงานฝีมือ และหัตถกรรมได้เป็น ๓ กลุ่ม คือ 

(๑) กลุ่มผู้ประกอบการที่เน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บนพื นฐานของการใช้มรดกทางวัฒนธรรม 

ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นเฉพาะความเป็น ภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรมของท้องถิ่นมีความ

เป็นอัตลักษณ์ของตน เช่น รูปแบบลวดลาย สีสัน วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ที่มีลักษณะเฉพาะตัวของ

ตนเอง (๒) กลุ่มผู้ประกอบการ ที่ผสมผสานแนวคิดของการใช้พื นฐานมรดกทางวัฒนธรรมร่วมกับ



 

๕๐ 

ข้อมูลความต้องการ จากผู้บริโภค ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่ผสมผสานความเป็นภูมิปัญญามรดกทาง 

วัฒนธรรมของท้องถิ่นกับความต้องของกลุ่มผู้บริโภคในเรื่องของการใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย วัสดุ 

คุณภาพ ที่มีการประยุกต์ร่วมสมัยให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้ใช้โดยตัดทอน รายละเอียดลงให้ผลิตภัณฑ์มี

ความเหมาะสมต่อการใช้งานในชีวิตประจ้าวันมากยิ่งขึ น (๓) กลุ่มผู้ประกอบการที่ใช้ข้อมูลความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นหลัก ผลิตภัณฑ์จะมีลักษณะที่เน้นความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคเป็นหลัก ร่วมสมัย และเข้ากับสมัยนิยมในปัจจุบันไม่ว่าจะเป็นเรื่องของการ

ใช้งาน รูปแบบ ลวดลาย สีสัน วัสดุที่ใช้ในการผลิตและคุณภาพของสินค้า๕ ๓ 

๒.๕.๒ คุณค่าของงานหัตถกรรม 

วิบูลย์ ลี สุวรรณ๕ ๔ กล่าวถึงความหมายของค้าว่า หัตถกรรมว่าเป็นศิลปะของกลุ่มชนที่มี

พื นฐานทางวัฒนธรรมเป็นของตนเอง ไม่จ้าเป็นต้องเป็นชาวบ้านหรือชนบทแต่ต้องเป็นกลุ่มชนที่มี

เอกลักษณ์ร่วมกันอย่างใดอย่างหนึ่งตั งอยู่บนพื นฐานของชีวิตประเพณี ความเชื่อ และวัฒนธรรมของ

กลุ่มชน อาจสนองความเชื่อเพ่ือความสุขทางจิตใจหรือเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจ้าวันเพ่ือซื อขาย

แลกเปลี่ยนกันในชุมชนของตนมีการถ่ายทอดจากบรรพบุรุษและมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตนเอง

นอกจากนี  

ประเทือง คล้ายสุบรรณ กล่าวถึงความหมายของงานหัตถกรรมพื นฐานว่า เป็นงานช่างหรือ

งานฝีมือของชาวบ้านที่ประดิษฐ์เป็นเครื่องใช้สอยในบ้าน ใช้เป็นสิ่งที่สนองความเชื่อ ด้านประเพณี 

ศาสนา๕ ๕  

สรุปได้ว่า คุณค่าของงานหัตถกรรม หมายถึง ผลงานสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์ที่ มีประโยชน์

และมีคุณค่า ท้าจากวัสดุธรรมชาติและใช้เครื่องมือพื นบ้านในการผลิตด้วย ทักษะฝีมือและความ

ช้านาญที่ได้จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเกิดเป็นผลงานหัตถกรรมที่มีคุณค่า เพ่ือน้ามาใช้งานให้สอดคล้อง

กับวิถีชีวิตและสภาพแวดล้อม แสดงถึงความเป็นอัตลักษณ์ และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมใน

ท้องถิ่นนั น 

                                           
๕ ๓ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา,  “ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์”,  

วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย สาขาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ และศิลปะ , ปีที่ ๓๖ (๑) 
(มกราคม-เมษายน  ๒๕๕๙), หน้า ๗๑-๗๓. 

๕ ๔ วิบูลย์ ลี สุวรรณ. มรดกวัฒนธรรมพ้ืนบ้าน, (กรุงเทพฯ : บริษัทต้นอ้อแกรมมี่ จ้ากัด, ๒๕๔๐), หน้า 
๒๙. 

๕ ๕ ประเทือง คล้ายสุบรรณ, วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน, (พระนครศรีอยุธยา : ภาควิชาภาษาไทย วิทยาลัยครู
พระนครศรีอยุธยา, ๒๕๓๑), หน้า ๑๕๘. 



 

๕๑ 

แนวทางในการพัฒนางานหัตถกรรมบนพื นฐานความเป็นภูมิปัญญามรดกทางวัฒนธรรม

ของท้องถิ่น และความต้องการ ความพึงพอใจของผู้บริโภคจะต้องยึดหลักการ ออกแบบและพัฒนา

สินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้เกิดความยั่งยืน โดยการสร้างสรรค์ ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิด

คุณค่า ๔ ประการ ดังนี ๕ ๖ 

๑. คุณค่าความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (identity values) ประเพณีวัฒนธรรม และความ

เชื่อของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นที่สืบทอดกันมาแต่อดีตเปรียบเสมือนองค์ความรู้ และภูมิปัญญาของ

สังคมนั นที่น้ามาใช้ในการด้าเนินชีวิตตามสภาพแวดล้อมที่เป็นอยู่ ไม่ว่าจะเป็นลักษณะของอาหารการ

กิน เครื่องมือของใช้เครื่องแต่งกายและที่อยู่อาศัย รวมถึงพืชสมุนไพรพื นบ้านที่ใช้ในการรักษาโรค มี

ลักษณะเฉพาะตัวเป็นของตนเอง ซึ่งการสร้างสรรค์งานหัตถกรรมสามารถน้าภูมิปัญญาและเรื่องราว

ทางประวัติศาสตร์  ั ที่มีลักษณะเด่นเฉพาะตัว น่าสนใจ และมีคุณค่า น้ามาถ่ายทอดสู่งานหัตถกรรม

สินค้า หนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นนั นเพ่ือสื่อสาร 

ให้ผู้บริโภคได้รับทราบถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมที่มีลักษณะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น ของชุมชนนั น 

๒. คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (material and process values) คุณค่า ของ

วัสดุธรรมชาติภายในท้องถิ่นที่เกิดขึ นเฉพาะภายในแหล่งพื นที่นั น เจริญเติบโตได้ดี ในสภาพแวดล้อม

ที่เป็นอยู่ มีคุณสมบัติพิเศษ มีสีสันและพื นผิวเฉพาะตัวสามารถน้ามา เป็นวัตถุดิบในการผลิตเครื่องไม้

ใช้สอยสู่งานหัตถกรรมซึ่งผลิตจากวัสดุธรรมชาติของท้องถิ่น รวมถึงกรรมวิธีการผลิต เทคนิคเฉพาะใน

การผลิตด้วยทักษะฝีมือและความช้านาญจาก ภูมิปัญญาที่มีการถ่ายทอดกันมารุ่นสู่รุ่น มีความ

ประณีตและมีคุณภาพตามมาตรฐาน ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้ก้าหนดไว้เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและ

ความมั่นใจให้กับผู้บริโภค 

๓. คุณค่าทางความงาม (aesthetic values) ผู้สร้างสรรค์งานหัตถกรรม จะพิจารณาความ

งาม จากการแสดงออกผ่านทางรูปร่าง รูปทรง สีสัน ลวดลาย พื นผิว ที่เกิดจากการประสานกลมกลืน

กันขึ นมา ซึ่งเป็นผลมาจากแรงบันดาลใจสิ่งที่ได้เรียนรู้ จากธรรมชาติและสภาพแวดล้อมรวมถึง

ลักษณะการใช้งานที่สอดคล้องกับวิถีชีวิต และน้ามา ออกแบบสร้างสรรค์ถ่ายทอดลงสู่ผลงาน ที่

แสดงออกถึงคุณค่าทางความงามและคุณค่า ทางศิลปะของตนเองในแต่ละสังคมชุมชนที่แตกต่างกัน 

                                           
 ๕ ๖ ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, “ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมกับการพัฒนาสู่สินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์”,  

วารสารมหาวิทยาลัยศิลปากร ฉบับภาษาไทย สาขาสังคมศาสตร์ มนุษยศาสตร์ และศิลปะ., หน้า๗๑-๗๓. 



 

๕๒ 

เพ่ือกระตุ้นอารมณ์ และ ความรู้สึกนึกคิดให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้มีความประทับใจและดึงดูดให้น่าใช้

สอย 

๔. คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (functional values) ตอบสนองความต้องการ เพ่ืออ้านวย

ความสะดวกในการใช้งานทางด้านกายภาพท้าหน้าที่ได้อย่างสมบูรณ์ได้แก่ ขนาดสัดส่วนของ

ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับการใช้งาน มีความปลอดภัย แข็งแรงตามอายุ การใช้งาน และประโยชน์ใช้

สอยทางด้านจิตใจสร้างให้เกิดความรู้สึกพึงพอใจของ ผู้บริโภคเมื่อแรกพบเห็น ได้แก่ มีความน่าสนใจ

เป็นเอกลักษณ์ ความมีคุณค่ามากกว่า ราคาที่จ้าหน่าย ความน่าเชื่อถือในชิ นงานหัตถกรรม และแสดง

ถึงภาพพจน์ความมีสถานะ ของผู้ใช้ การสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมที่ก่อให้เกิดคุณค่า ๔ ประการ 

ได้แก่ คุณค่า ความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต คุณค่าทางความงาม 

และคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย ที่ได้กล่าวมานั นจะต้องน้ามาประสานบูรณาการ อย่างเหมาะสมและ

สอดคล้องกับท้องถิ่น ซึ่งจะเป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนา สินค้าหนึ่งต้าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้

เกิดคุณค่า เกิดความยั่งยืน และสามารถเพ่ิมมูลค่า ของสินค้าให้กับผู้ผลิต ผู้จ้าหน่ายสินค้าหนึ่งต้าบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ 

๒.๕.๓ แนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 

วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร ได้กล่าวถึง ทฤษฎีการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไว้ในหนังสือ 

หลักการและแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังนี  

การออกแบบ คือ กิจกรรมการแก้ปัญหาเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายหรือจุดประสงค์ที่ตั งไว้ 

เป็นการ กระท้าของมนุษย์ ด้วยจุดประสงค์ที่ต้องการแจ้งผลเป็นสิ่งใหม่ๆมีทั งที่ออกแบบสร้างขึ นใหม่

ให้ แตกต่างจากของเดิมหรือปรับปรุงตกแต่งของเดิม ความส้าคัญของการออกแบบเป็นขั นตอน

เบื องต้น ที่จะท้าให้ผลิตภัณฑ์ประสบความส้าเร็จในตลาดและตรงตามเป้าหมาย งานออกแบบ คือสิ่ง

ที่มนุษย์สร้าง ขึ นโดยการเลือกเอาองค์ประกอบมาจัดเรียงให้เกิดเป็นรูปทรงใหม่ ที่สามารถสนอง

ความต้องการตาม จุดประสงค์ของผู้สร้างและสามารถผลิตได้ด้วยวัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยู่ใน

ขณะนี  เนื่องจาก ความต้องการมีมากกว่าปัจจัยการด้ารงชีวิตพื นฐาน ๔ ประการ จนเป็นแรงผลักดัน

ให้มนุษย์พยายามท้าการออกแบบ และสร้างสิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ เพ่ิมขึ นเพ่ือสนองความต้องการ

ทางด้านร่างกายและ จิตใจที่มีอยู่ไม่สิ นสุด จากลักษณะงานที่เรียบง่าย ค่อย ๆ เพิ่มความซับซ้อนเกี่ยว



 

๕๓ 

พันธ์กันยิ่งขึ นระหว่าง สิ่งของต่าง ๆ เข้าด้วยกัน และระหว่างสิ่งของกับสภาพรอบตัว โดยมีผลมาจาก

การด้ารงชีวิตและ วิทยาการทางเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา๕ ๗ 

ส่วนของขอบเขตของงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั นวัชรินทร์ จรุงจิตสุนทรได้แบ่งออกเป็น 

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handicrafts) และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม (Industrial Products) ใน งานวิจัย

นี  ผู้วิจัยได้ท้าการศึกษาข้อมูลเฉพาะในส่วนของผลิตภัณฑ์หัตถกรรม โดยมีเนื อหาข้อมูล ดังนี  

ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม (Handy crafts) ผู้ออกแบบและผู้ผลิตมักเป็นคนเดียวกัน และได้

สัมผัสกับ ผลิตภัณฑ์นั นตั งแต่เริ่มต้นจนส้าเร็จ มักสอดคล้องอารมณ์ความรู้สึกนึกคิดส่วนตัวเข้าไปใน

ผลงานที่ท้า ด้วย จุดประสงค์ดั งเดิมท้าขึ นเพ่ือความจ้าเป็นในการด้ารงชีวิต เสน่ห์ของผลิตภัณฑ์

ประเภทนี อยู่ที่ ความไม่เหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแต่ละชิ น เป็นงานประดิษฐ์ที่ละเอียดอ่อน

ที่เครื่องจักรท้าได้ยาก 

๑. องค์ประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรม  

(๑) คุณค่าของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรมมีเอกลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น  

(๒) วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของท้องถิ่น ผลิตได้จริง ใช้สอยดีเหมาะสมกับวัสดุท้องถิ่น 

(๓) ความสวยงามและความน่าสนใจ รูปแบบแปลกใหม่ สะดุดตา  

(๔) สะดวกต่อการพกพาขณะเดินทาง ขนาดพอเหมาะ บรรจุหีบห่อยากต่อการช้ารุด

เสียหาย 

(๕) ราคาที่ซื อได้ โดยการตัดสินใจน้อย ราคาไม่แพง มีหลายราคาให้เลือก 

๒. คุณประโยชน์ของการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

(๑) ปรับปรุงภาพลักษณ์ขององค์กร ให้เกิดความแตกต่างจากคู่แข่ง สะดุดตา และง่ายต่อ

การจดจ้า 

(๒) สร้างเอกลักษณ์สินค้า ให้เกิดสัมผัสและการรับรู้ที่ดีต่อองค์กรผ่านการใช้ผลิตภัณฑ์๓. 

รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และส่วนอ่ืนที่เกี่ยวกับการออกแบบ สามารถสื่อสารกับลูกค้า ได้

อย่างมีประสิทธิภาพ  

(๓) พัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม ให้เกิดประโยชน์ใช้สอยที่ดีขึ นทั งทางกายภาพและทางจิตใจ  

(๔) เพ่ิมคุณค่าผลิตภัณฑ์ให้สูงขึ นเพื่อน าไปสู่การเพ่ิมราคาสินค้าได้  

                                           
 ๕ ๗ วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์,  (กรุงเทพมหานคร : 

มหาวิทยาลัยบูรพา, ๒๕๔๘), หน้า ๑๕. 



 

๕๔ 

(๕) ลดต้นทุน เ พ่ิมผลก้าไร เช่น ออกแบบให้ผลิตง่าย ลดขั นตอน เลือกใช้วัสดุ

ภายในประเทศ 

(๖) ขยายตลาดสินค้า เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ที่สนองประโยชน์ใช้สอยใหม่ สร้างความต้องการ

ใหม่ สร้างตลาดกลุ่มเป้าหมายใหม่  

๓. คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ที่ดี 

(๑) ความแปลกใหม่ (Innovative) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ ้าซากมีการน้าเสนอความแปลก

ใหม่ในด้านต่าง ๆ เช่น ประโยชน์ใช้สอยที่ต่างจากเดิม รูปแบบใหม่ วัสดุใหม่ หรืออ่ืน ๆ ที่เหมาะสม

กับสภาพ ความต้องการของผู้บริโภคในตลาดนั น 

(๒) มีที่มา (Story) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มาหรือเล่าเรื่องได้ไม่ว่าจะเป็นต้นก้าเนิด 

ความคิด รวบยอดของการออกแบบให้ผู้บริโภคทราบเรื่องราวเหล่านั นได้ เช่น  นาฬิกาของประเทศ 

สวิตเซอร์แลนด์ กล่าวถึงต้นก้าเนิดมาจากงานช่างฝีมือในหมู่บ้านที่เก่าแก่หมู่บ้านหนึ่งที่มีการสืบทอด 

กันต่อ ๆ จนถึงปัจจุบันเป็นต้น 

(๓) ระยะเวลาเหมาะสม (Timing) การน้าผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดนั นเหมาะสมตามฤดูกาล 

หรือตามความจ้าเป็น หรือเหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลานั น ๆ เช่น ผลิตภัณฑ์

เสื อกันฝน หรือร่ม ก็ควรจะออกสู่ตลาดช่วงฤดูฝน ผลิตภัณฑ์เสื อผ้าชุดนักเรียนก็ควรออกสู่ตลาดช่วง

ฤดูกาลก่อน เปิดภาคเรียน เป็นต้น 

(๔) ราคาพอสมควร (Price) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสมกับก้าลังซื อของผู้บริโภค

ในตลาด นั น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลก่อนท้าการออกแบบและผลิต 

(๕) มีข้อมูลข่าวสาร (Information) ข้อมูลข่าวสารของตัวผลิตภัณฑ์ควรจะสื่อให้ผู้บริโภค

ได้ทราบ และเข้าใจอย่างถูกต้องในด้านประโยชน์และวิธีการใช้งาน เป็นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่

องค์การและ ผลิตภัณฑ์ 

(๖) เป็นที่ยอมรับ (Regional Acceptance) ผลิตภัณฑ์นั นจะต้องเป็นที่ยอมรับของสังคม

หรือกลุ่ม สังคมเป้าหมาย ไม่เป็นสิ่งที่ท้าให้เสื่อมเสีย หรือขัดต่อขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรม

หรือศาสนา 

(๗) มีอายุการใช้งาน (Life Cycle) ผลิตภัณฑ์นั นจะต้องมีความแข็งแรง คงทนต่อสภาพ 

ของ การใช้งาน หรือมีอายุการใช้งานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑ์และราคาที่จ้าหน่าย๕ ๘  

                                           
๕ ๘ อ้างแล้ว, วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร, หลักการและแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์, หน้า ๑๖. 



 

๕๕ 

๒.๖ แนวคิดเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชนเป็นกลไกส้าคัญของการพัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชนซึ่งเป็นฐานรากของ

ระบบเศรษฐกิจโดยรวม ผู้วิจัยจึงน้าเสนอตามประเด็นต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับวิสาหกิจชุมชนได้แก่ 
ความหมายของวิสาหกิจชุมชน องค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชน ประเภทของวิสาหกิจชุมชน การ
ส่งเสริมและสนับสนุนวิสาหกิจชุมชน และหถักคิดในการประกอบการของวิสาหกิจชุมชน ดังนี  

๒.๖.๑ ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชน (Small and Micro Community Enterprise : SMCE) เป็นแนวทางหนึ่ง

ในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนที่เนั นให้ชุมชนคั่นหาศักยภาพของตนเองและพัฒนาไปสู่การพึ่งพาตนเอง 
ทั งภายในชุมชนและระหว่างชุมชน ซึ่งมีผู้ให้ความหมายของวิสาหกิจชุมชนไว้หลายท่านดังนี  

วิชิต นันทสุวรรณ ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การประกอบการ ซึ่งรวมถึง
กระบวนการคิด การจัดการผลผลิต และทรัพยากรทุกขั นตอนโดยมีภูมิปัญญาขององค์กรชุมชนหรือ
เครือข่ายขององค์กรชุมชน เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจสังคมและการเรียนรู้ของชุมชน ซึ่งมิได้มีเป้าหมาย
เพียงเพ่ือการสร้างก้าไรทางการเงินเพียงอย่างเดียว แต่รวมถึงก้าไรทางสังคม ได้แก่ ความเข้มแข็งของ
ชุมชนและความสงบสุขของสังคมด้วย๕ ๙ 

เสรี พงศ์พิศ ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การประกอบการโดยกลุ่มหรือองค์กรใน
ชุมชนเพ่ือจัดการทุนชุมชน ให้เกิดประสิทธิภาพและยั่งยืน ยังประไยชน์ให้ชุมชนผู้เป็นเจ้าของวิสาหกิจ
นั นเป็นหลัก และทุนชุมชนที่ส้าคัญ คือ ๑) ทุนธรรมชาติ คือ ทุนทรัพยากร ได้แค่ ความหลากหลาย
ทางชีวภาพ ดิน น ้า ปา พืชพรรณอันมีคุณค่าท่ียังเหลืออยู่ไม่น้อย๒) ทุนทางวัฒนธรรม คือ ความรู้ ภูมิ
ปัญญา ๓) ทุนทางสังคม คือ กฎเกณฑ์ทางสังคมที่ร้อยรัดผู้คนให้เป็นชุมชน เป็นพ่ีเป็นน้อง และ ๔) 
ทุนโภคทรัพย์ ได้แก่ ทุนที่สะสม พัฒนาและปรับปรุงขึ นมาเช่น ใค กระบือ ไร่ นา ข้าวของเงินทอง๖ ๐ 

จักร ติงศภัทิย์ ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การประกอบกิจกรรมเพ่ือจัดการ "ทุน
ของชุมชน" อย่างสร้งสรรค์ ให้สามารถพ่ึงพาตนเองภายในชุมชน และระหว่างชุมชนไส้ ซึ่งค้าว่า "ทุน
ของชุมชน" หมายถึง เงิน ทรัพยากร ผลผลิต ความรู้ ภูมิปัญญาทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และ
กฎเกณต์ทางสังคมของผู้คนที่อยู่ร่วมกันเป็นชุมชน๖ ๑ 

                                           
๕ ๙ วิชิต นันทสุวรรณ, ขบวนการชุมชนใหม่ การพัฒนาแบบแผนใหม่ทางเศรษชูกิจและสังคมของ

ชุมชน(กรุงเทพมหานคร : เจริญวิทย์การพิมพ,์ ๒๕๔๗), หน้า ๒๘. 
๖ ๐ เสรี พงศ์พิศ, ภูมิปัญญาชาวบ้านกับการพัฒนาชนบท, มูลนิธิหมู่บ้าน, (กรุงเทพมหานคร : 

ส้านักพิมพ์อมรินทร์พริ นดิ งกรุ๊พ, ๒๕๔๘), หน้า ๔๖. 
๖ ๑ จักร ติงศภัทิย์, การจัดการยุคใหม่: กอยุทธิ์การบริหารผลการด าเนินงาน ,  (กรุงเทพมหานคร : 

เอ็กซเปอร์เน็ท, ๒๕๔๙) หน้า ๗๕. 



 

๕๖ 

ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และ พิทยา ว่องกุล ได้อธิบายว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึง การ
ประกอบการไดยชุมชนที่มีสมาชิกในชุมชนเป็นเจ้าของปัจจัยการผลิต ทั งค้านการผลิต การค้า และ
การเงิน และต้องการใช้ปัจจัยการผลิตนี ให้เกิดคอกออกผล ทั งทางเศรษฐกิจและสังคม ด้านเศรษฐกิจ
คือ การสร้งรายได้และอาชีพ ด้านสังคมคือ การยึดโยงร้อยรัดความเป็นครอบครัวและชุมชนให้ร่วมคิด
ร่วมท้า ร่วมรับผิดชอบแบ่งทุกข์แบ่งสุขซึ่งกันและกันไดขผ่านกระบวนการ การประกอบการของ
ชุมชน๖ ๒ 

ส่วนพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘ ได้ให้ความหมายของวิสาหกิจ
ชุมชน หมายถึง กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การให้บริการ หรือการอ่ืน ๆ ที่ด้าเนินการ
โดขคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการดังกล่าวไม่ว่าจะเป็นนิติ
บุคคลในรูปแนบใจหรือไม่เป็นนิติบุคลล เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือการ พ่ึงพาดนเองของครอบครัว 
ชุมชนและระหว่างชุมชน ทั งนี  ตามหลักเกณฑ์ท่ีคณะกรรมการประกาศก้าหนด๖ ๓ 

จากความหมายดังกล่าวข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า วิสาหกิจชุมชน หมายถึงการประกอบการ 
โดยกลุ่มหรือองค์กรในชุมชนที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันเพ่ือจัดการทุน ของชุมชน เกี่ยวกับการ
ผลิตสินค ้าา การให้บริการหรือการอ่ืน ๆ เพ่ือสร้างรายได้และการพ่ึงพาดนเองของครอบครัว ชุมชน
และระหว่างชุมชน 

๒.๖.๒ องค์ประกอบของวิสาหกิจชุมชน 
องค์ประกอบหลักของวิสาหกิจชุมชนมีอยู่ ๗ ประการ๖ ๔ ดังนี  
๑. ชุมชนเป็นเจ้าของและเป็นผู้ด้าเนินการเอง เป็นการเกิดจากการรวมตัวของบุคคลที่มี

ความผูกพันและมีวิถีชีวิตร่วมกันในชุมชน ตั งแต่ ๗ คนขึ นไป จะต้องไม่เป็นบุคคลในครอบครัวเดียวกัน 
๒. ผลผลิตมาจากกระบวนการในชุมชน โดยใช้วัตถุดิบ ทรัพยากร ทุนแรงานในชุมชนเป็น

หลัก ซึ่งอาจจะน้าวัดถุดิบบางส่วนมาจากภายนอกได้ แต่เนั นการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นให้มากท่ีสุด 
๓. ริเริ่มสร้งสรรค์ไคยชุมชน เพ่ือการพัฒนาศักยภาพของชุมชนเอง ซึ่งมีความรู้ภูมิปัญญา 

หากมีกระบวนการเรียนรู้ที่เหมาะสม เกิดมีความเชื่อมั่นในตัวเองก็จะริเริ่มสร้างสรรคันวัดกรรมที่เป็น
ดันแบบของชุมชนจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 

                                           
๖ ๒ ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล, เศรษฐศาสตร์การเมือง : วิสาหกิจชุมชนกลไกเศรษฐกิจ

ฐานราก, พิมพ์ครั งท่ี ๓, (กรุงเทพมหานคร : เอคิสันเพรสไปรศักส์, ๒๕๕๐) หน้า ๓๒. 

๖ ๓ พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. ๒๕๔๘ เล่ม ๑๒๒ ตอนท่ี ๖ ก หน้า ๑ ราชกิจจานเบกษา 

๑ ๘  ม ก ร า ค ม  ๒ ๕ ๔ ๘ ,  แ ห ล่ ง ที่ ม า  : 

https://www.doae.go.th/upload/files/law_smce_๒๕๔๘.pdf 
๖ ๔ จักร ติงศภัทิย์, การจัดการยุคใหม่: กอยุทธิ์การบริหารผลการด าเนินงาน,  หน้า ๗๕-๗๖., เสร ี

พงศ์พิศ, ภูมิปัญญาชาวบ้านกับการพัฒนาชนบท, มูลนิธิหมู่บ้าน, หน้า ๘๕-๘๖.) 



 

๕๗ 

๔. ฐานภูมิปัญญาท้องอ่ืน เป็นฐาน "ทุน" ที่ส้าคัญ เป็นการสืบทอดภูมิปัญญาท้องอ่ืน โดย
ปรับประยุกต์ให้สมสมัย ผสมผสานกับความรู้ภูมิปัญญาสากลหรือจากที่อ่ืน๒.๒.๕ ค้าเนินการแบบ
บูรณาการ คือมีการเชื่อมใยงหลาย ๆ กิจกรรม ประสานผนึกพลัง (Synergy) และเกื อกูลกัน (Cluster) 
อย่างเป็นระบบ 

๕. ค้าเนินการแบบบูรณาการ คือมีการเชื่อมโยงหลาย ๆ กิจกรรม ประสานผนึกพลัง 
(Synergy) และเกื อกูลกัน (Cluster) อย่างเป็นระบบ 

๖. การเรียนรู้ คือ หัวใจของกระบวนการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน จะต้องมีการพัฒนา
กระบวนการเรียนรู้ภายในชุมชน 

๗. การพ่ึงตนเอง คือเป้หมายอันคับแรกและส้าคัญที่สุดของวิสาหกิจชุมชนคือการท้าให้มีพอ
กินพอใช้ในครอบครัว ชุมชนและเครือข่าย ด้วยการร่วมกันเรียนรู้ ร่วมกันจัดการและผลิต และร่วมกัน
บริโภคทั งภายในและระหว่างชุมชน มากผลิตไส้มากกว่าความต้องการก็สามารถน้าไปขายได้ 

๒.๖.๓ ประเภทของวิสาหกิจชุมชน 
วิสาหกิจชุมชนสามารถแยกออกเป็น ๒ ประเภท๖ ๕ ดังนี  
๑. วิสาหกิจชุมชนพื นฐาน เป็นการร่วมด้าเนินกิจกรรมด่าง ๆ เพ่ือผลิตและบริโภคภายใน

ชุมชน การผลิตนั นสินค้า ๕ อย่าง คือ ข้าว อาหาร สมุนไพร สินค้าอุปโภค ปุ๋ยเพ่ือให้ครอบครัว
สามารถพ่ึงพาตนเองได้ เกิดความพอเพียงในชุมชนและสามารถอยู่กินได้ไม่ต้องซื อจากตลาด เมื่อรายง่
ยลดจากการผลิตเพื่อกินเองใช้เองก็ท้าให้เกิดรายได้ การผลิตเองทดแทนการซื อเป็นการแก้ปัญหาที่ดัน
เหตุของหนี สิน ไม่ให้เกิดสถานการณ์ชักหน ้าไม่ถึงหลังของคนในชุมชน หากชุมชนผลิตได้มากเกิน
ความต้องการ ก็สามารถน้าไปขายในตลาดท้องถิ่น ตลาดในหมู่บ้าน และระหว่างหมู่บันเครือข่าย
ชุมชนได้ ซึ่งเรียกตลาดเหล่านี ว่า ตลาดพอเพียงชุมชน 

๒. วิสาหกิจชุมชนก้าวหน้า เมื่อวิสาหกิจชุมชนหรือเครือข่ายวิสาหกิจชุมขนพัฒนา
กระบวนการเรียนรู้ และสร้งสรรค์นวัดกรรมจากภูมิปัญญาท้องถิ่น จนสามารถผลิตสินค ้าที่ เป็น
เอกลักษณ์ของท้องถิ่นได้และมีความเข้มแข็งเพียงพอแล้ว ชุมชนสามารถน้าผลิตภัณฑ์เหล่านั นเข้าสู่
ตลาดบริโภค ได้การปรับปรุงคุณภาพให้ได้ตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) มีผลิตภาพ หีบห่อ
บรรจุภัณฑ์ที่ดึงดูด ใช้การจัดการสมัยใหม่ร่วมกับการตลาด เพ่ือให้สามารถแข่งขันได้ ทั งนี  ชุมชนต้อง
ผ่านกระบวนการเรียนรู้ ด้าเนินการอย่างบูรณาการและเชื่อม โยงกิจกรรมต่างๆ เข้าเป็นระบบ ร่วมกัน
คิด ร่วมท้า ผลิตโดยไม่ท้าลายสิ่งแวดล้อม และพัฒนาจากขั นพื นฐานไปสู่ขั นก้าวหน้า นอกจากตลาด
ผู้บริโภคแล้ว วิสาหกิจชุมชนควรสร้างตลาดผูกพัน ที่เกิดจากความร่วมมือของหน่วยงานภาครัฐ 
สถาบัน และประชาสังคม ที่จะสนับสนุนวิสาหกิจ 

                                           
๖ ๕ จักร ติงศภัทิย์, การจัดการยุคใหม่: กอยุทธิ์การบริหารผลการด าเนินงาน,  หน้า ๗๙-๘๐., เสร ี

พงศ์พิศ, ภูมิปัญญาชาวบ้านกับการพัฒนาชนบท, มูลนิธิหมู่บ้าน, หน้า ๘๕-๘๖.)) 



 

๕๘ 

๒.๖.๔ การส่งเสริมและสนับสนุนวิสาหกิจชุมชน 
จักร ติงศภัทย์๖ ๖ กล่าวว่า พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ.๒๕๔๘ มีจุดมุ่งหมาย

เพ่ือส่งเสริม สนับสนุนวิสาหกิจชุมชนหรือเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนอย่างครบวงจร โดยมุ่งส่งเส เสริม
ทั งกระบวนการในแนวตั ง ได้ท้าการคัดเลือกผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีอยู่แล้วมาพัฒนารูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ และส่งสริมค ้านสลาด และกระบวนการแนวนอนด้วยการสร้งสรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ของชุมชน 
ไลยด้าเนินการใน ๓ ระดับ คือ 

๑. การส่งเสริมและสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนระดับปฐมภูมิ ให้ส่งเสริมการจัดตั งวิสาหกิจ
ชุมชนเพ่ือประถอบกิจการอย่างครบวงจร ให้ความรู้เกี่ยวกับกระบวนการผลิตและบริหารจัดการธุรกิจ 
การศึกษ าวิจัยในการน้าทุนชุมชนมาใช้อย่างเหมาะสม การร่วมมือกันในชุมชนเพ่ือให้ชุมชนมีความ
เข้มแข็งและพ่ึงพาตนเองได้ 

๒. การส่งเสริมและสนับสนุนวิสาหกิจชุมชนที่เข็มแข็งและพ่ึงพาตนเองได้ให้การส่งเสริมและ
พัฒนาอย่างต่อเนื่องในด้านความรู้ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เทคโนโลยี ผลิตสินค้าที่มีคุณภาพ ได้
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน(มผช.) การวิจัยตลาดและการตลาด สร้างความเชื่อถือทางธุรกิจ และความ
ปลอดภัยแค่ผู้บริโภค ประสานและสนับสนุนแหล่งเงินทุน เพ่ือให้ก้าวหน้าขึ นเป็นผู้ประกอบการ หรือ
สามารถพัฒนาไปสู่การประกอบธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ต่อไป 

๓. การส่งเสริมและสนับสนุนเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน สนับสนุนการจัดตั งประกอบการ 
การตลาด และส่งเสริมความสัมพันธ์และความร่วมมือระหว่างเครือข่าย ภาคธุรกิจหรือระหว่างอุดสา
หกรรม ทั งนี  เพ่ือขยายและสร้างความพร้อมให้แก่กิจการวิสาหกิจชุมชนในระดับสูงยิ่งขึ นไป 

๒.๖.๕ หลักคิดในการประกอบการของวิสาหกิจชุมชน 
หลักคิดในการประกอบการของวิสาหกิจชุมชน (ฌรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล,๖ ๗ 

มีดังนี  
๑. โครงสร้างว่าด้วยทุนแห่งชีวิตหรือทุนไภคทรัพย์ที่ให้ผลผลิตทวีคูณจากการปลูกพืช เลี ยง

สัตว์แบบการเกษตรผสมผสาน วนเกษตรหรือการเกษตรครบวงจรซึ่งเป็นฐานชีวิตมนุษย์ที่ พ่ึงพิงเลี ยง
ครอบครัวได้และเป็นฐานที่มาของการสร้างทุนเงินตรา กลุ่มออมทรัพย์และขนาคารชุมชนในรูปแบบ
อ่ืน ๆ อีกทั งวงจรทุนแห่งชีวิดตามธรรมชาติยังเกื อกูลกันเอง ช่วยลดตันทุนการผลิตให้ต่้าลงด้วยและ
เป็นปัจจัยการผลิตที่น้ามาเชื่อมไยงเข้าด้วยกันเป็นชุมชนแบบองค์รวมที่พ่ึงพิงตนเองไส้ ชุมชนที่มีหลัก
คิดพ่ึงตนเองสูงและมีภูมิปัญญาหลากหลายย่อมด้าเนินวิสาหกิจได้หลากหลายชนิดจากผลผลิต
การเกษตรหรือธรรมชาติ การ จัดระบบการผลิตเป็นวิสาหกิจชุมชนจะน้าไปสู่การแปรรูปผลผลิต

                                           
๖ ๖ จักร ติงศภัทิย์, การจัดการยุคใหม่: กอยุทธิ์การบริหารผลการด าเนินงาน,  หน้า ๗๖-๗๗. 

๖ ๗ ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา ว่องกุล, เศรษฐศาสตร์การเมือง : วิสาหกิจชุมชนกลไกเศรษฐกิจ

ฐานราก, หน้า ๕๗-๖๒. 



 

๕๙ 

มากมายซึ่งไชับริโภคในชุมชนและ จัดจ้าหน่ายเป็นสินค้า ความหลากหลายของผลผลิตแบบองค์รวมนี 
จะเป็นความมั่นคงทางอาหารและความมั่นคงในชีวิตเพราะวิสาหกิจชุมชนนั นเป็นองค์รวมที่ตอบสนอง
ความต้องการพื นฐานของชุมชนได้ทั งหมด ชุมชนพ่ึงตนเองได้ ดังนั นค้าของเงินจะค่อย  ๆ ลด
ความหมายลงในชุมชน 

๒. การลดรายจ่ายเท่ากับเพ่ิมรายไส้และเพ่ิมทุนในระดับชุมชน เป็นหลักคิดที่ชี น้าทิศ
ทางการประกอบธุรกิจชุมชน มุ่งสู่เป๋าหมายการผลิตและแปรรูปผลิตภัณฑ์ของชุมชนเพ่ือลดรายจ้าข
จากการซื อสินค ้าจากภายนอก เมื่อไม่มีรายจ่าย แม้มีรายได้น้อยนิดแต่ก็เพ่ิมคุณค่าในตัวมันเองมากขึ น 
หลักคิดข้อนี พันนาไปสู่การแบ่งงานกันผลิตในชุมชนด้วยการแปรรูปผลิตผลการเกษตรเป็นธุรกิจ
อุตสาหกรรมชุมชนเข้ามาแทนที่สินค้าอุตสาหกรรมน้าข้า เงินในชุมชนก็ไม่ไหลออกสู่ภายนอก เท่ากับ
เป็นการสั่งสมความม่ังตั งภายในและเกิดสภาพคล่องและการหมุนเวียนของเงินตราในชุมชนขึ น  

๓. กองทุนชุมชนที่เติบโตจากน้อยสะสมไปสู่ใหญ่ จากการให้สัจจะออมทรัพย์เพ่ือตั งกลุ่ม
ออมทรัพย์ สหกรณ์ร้นค้า หรือกองทุนสวัสดิการต่างๆ เพ่ือเป็นหลักประกันชีวิตที่มั่นคงแก่สมาชิกใน
ชุมชนและสร้งระบบเงินภายในชุมชนให้ทุกคนได้ใช้ประไยชน์ร่วมกับเพ่ือกู้ยืมไปพัฒนาอาชีพหรือ
เศรษฐกจิของตน 

๔. การตลาลเพ่ือชุมชน ที่วิสาหกิจชุมชนหรือสมาชิกผลิตสินค ้าหลากหลายชนิดสนองความ
ต้องการของชุมชนเป็นหลัก มีสินค้าเหลือจึงขายสู่ตลาดภายนอก เงินไม่มีอิทธิพลในชุมชน สินศัที่
เหลือเมื่อขายให้ภายนอกจะกลายเป็นมูลค้าสะสมทุนให้สมาชิกและชุมชน 

๕. ความหลากหลายทางธรรมชาติที่เปืนภูมิปัญญา ประเทศไทยมีความอุคมสมบูรณ์ค ้าน
อาหารและคนไทยเรียนรู้ที่จะใช้ประไยชน์ในฐานะที่เป็นอาหาร ยารักษาไรค โดยการแปรรูป ภูมิ
ปัญญาเหล่านี เป็นศักยภาพที่สามารถน้าไปประยุกต์ใช้เป็นสินค้าได้หลากหลายชนิดเป็นใตรงสร้าง
ชุมชนด้านอาหารและยารักษาโรคที่น้าไปสู่ความม่ังคั่งของชุมชน ในแต่ละท้องถิ่นมีผู้น้าทางภูมิปัญญา
ที่สามารถใช้ทรัพยากรธรรมชาติให้เป็นประไยชน์ได้มากมาย การฟ้ืนฟูและปรับใช้เข้ากับธุรกิจชุมชน
จะสร้างประโยชน์ได้มากมาย 

๖. โครงสร้างแรงงานและปัจจัยการผลิตเป็นของชุมชน ท้าให้ต้นทุนการผลิตต่้ากว่าบริษัท
ธุรกิจอกชนมาก ใดยเฉพาะอย่างยิ่งการจัดระบบการผลิตของทุนชีวิตได้หลากหลาย พืชผลการเกษตร
ค ้าจุน ไม่ต้องมีรายชที่สูงและสมาชิกชุมชนอยู่ได้ ดังนั นชุมชนก็สามารถก้าหนดราคาสินค้าที่ส่งออก
นอกหมู่บ้านไปสู่ในตลาดชุมชนได้ 

๗. การปฏิสัมพันธ์แบบแนวนอนทางสังคม ใครงสร้างสังคมแบบมีส่วนร่วมเป็นพื นฐานสร้าง
กลุ่มสร้งองค์กรที่เข้มแข็ง สร้างกองทุนและความร่วมมือที่ทรงพลัง บรรดาองค์กรชุมชนที่เข้มแข็ง
พ่ึงพาตัวเองได้ในชนบท ล้วนอาศัยปฏิสัมพันธ์แบบ พวกพ้องเครือญาติ และวัฒนธรรมทั งสิ น 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้น้าตามธรรมชาติจะต้องมีบารมีที่มาจากการยอมรับของชุมชน หรือสังคม 
สืบเนื่องจาก การเสียสละอุทิศตน ผ่านการใช้ชีวิตร่วมในชุมชนมานาน ดังนั นศักยภาพของชุมชนไทย



 

๖๐ 

จึงมีลักษณะที่รียกว่า ชุมชนแบบองค์รวม ที่บูรณาการไปสู่ความยั่งยืนได้ หากน้าไปใช้อย่างถูกทาง
และมีคุณธรรม 

จากการศึกษาแนวคิดเกี่ยววิสาหกิจชุมชนจึงสรุปได้ว่า วิสาหกิจชุมชมเป็นการจัดการ ทุน
ของชุมชน โดยคนในขุมชนเป็นเป็นผู้ริเริ่มสร้างสรรค์ มีส่วนร่วมในการค้าเนินการในการผลิตสินค ้าา
หรือบริการ บนฐานภูมิปัญญาท้องถิ่น มีการด้าเมินการแบบบูรณาการ มีการเรียนรู้มีเป้าหมายในการ
พ่ึงพาตนเองเป็นส้าคัญ 

๒.๗ แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกบัการมีส่วนร่วมของประชาชน 

การมีส่วนร่วม คือ การได้เข้าไปเกี่ยวข้องที่อาจเป็นการเข้าร่วมแบบทางตรง หรือทางอ้อม
ในการท้ากิจกรรมใด ๆ ก็ได้ โดยอาจจะเป็นปัจเจกบุคคลหรือกลุ่มคนหรือองค์กรประชาชนได้อาสา
เข้ามามีส่วนร่วมด้าเนินงานกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง เริ่มตั งแต่การร่วมคิด ร่วมตัดสินใจ ร่วมลงมือ
ปฏิบัติ โดยมีความเข้าใจปัญหาของตนและตระหนักถึงสิทธิของตน การมีส่วนร่วมเกี่ยวข้องในด้าน
จิตใจ และอารมณ์ความรู้สึกของบุคคลในสถานการณ์กลุ่ม ที่จะกระตุ้นให้เกิดการสร้างสรรค์ที่จะ
กระท้าในสิ่งที่บรรลุเป้าหมายของกลุ่ม และแบ่งความรับผิดชอบกันระหว่างสมาชิกในกลุ่มท้าให้เกิด
การมีส่วนร่วม และการมีส่วนร่วมจะก่อให้เกิดความพอใจของสมาชิกและมีแรงใจที่จะมุ่งสู่ความส้าเร็จ 
ตลอดจนท้าให้เขาได้รับการยอมรับ มีความรับผิดชอบ และเกิดความนับถือตนเองมากขึ น ซึ่งเป็นการ
ตอบสนองต่อความต้องการของสมาชิก การมีส่วนร่วม จึงหมายถึง การเข้าไปมีส่วนร่วมท้ากิจกรรมใด
กิจกรรมหนึ่งอาจเป็นการเข้าร่วมแบบทางตรงหรือทางอ้อมก็ได้ และยังเป็นวิธีการที่ผู้น้าสามารถน้ามา
ปรับใช้ในการจูงใจและสร้างขวัญก้าลังใจให้แก่สมาชิก เป็นกลยุทธ์ ที่จะช่วยให้มีแรงจูงใจในการ
ด้าเนินงานมากขึ น การเข้าไปมีส่วนร่วม ยังท้าให้เกิดทัศนะต่อการด้าเนินกิจกรรมดีขึ น ส่งผลให้
สมาชิก เกิดความพอใจ เกิดความผูกพันและมีแรงใจที่จะมุ่งสู่ความส้าเร็จ๖ ๘ 

๒.๗.๑ ความหมายของการมีส่วนร่วมของประชาชน 

การมีส่วนร่วมของประชาชน หมายถึง การเปิดโอกาสให้ประชาชนได้พัฒนาศักยภาพของ
ตนเอง โดยการสมัครใจเข้าร่วมในกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาของชุมชนตั งแต่การค้นหาปัญหา 
การตัดสินใจวางแผนในกิจกรรม การร่วมด้าเนินการตามแผน การได้รับประโยชน์อย่างเป็นธรรมจาก
กิจกรรม และการประเมินผลเพ่ือน้าไปสู่การแก้ไขปัญหาจากบทเรียนรู้ร่วมกันของกิจกรรมการพัฒนา

                                           
๖ ๘ กลุ่มงานผลิตเอกสาร ส้านักประชาสัมพันธ์ ส้านักเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร, การมีส่วนร่วม

ทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตย, (กรุงเทพมหานคร : ส้านักการพิมพ์ ส้านักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร, 
๒๕๖๑), หน้า ๑๐-๑๒. 



 

๖๑ 

นั น ๆ๖ ๙ การมีส่วนร่วมของประชาชน ยังหมายถึง การที่ประชาชนเกิดความรู้สึกและความต้องการว่า
เป็นเจ้าของร่วมกัน มีความเป็นอิสระ มีอ้านาจในการตัดสินใจ มีกิจกรรมร่วมกัน สามารถจัดการแก้ไข
ปัญหาและการพัฒนาได้ด้วยตนเอง รวมพลังสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน และสามารถขยาย
เครือข่ายในเขตพื นที่ต่าง ๆ๗ ๐ 

กระบวนการที่น้าประชาชนและผู้ที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนเข้าร่วมในการหาวิธีแก้ไขปัญหาที่
ยุ่งยากซับซ้อน ร่วมกันหาทางออกส้าหรับการแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ในทางสันติ เป็นแนวทางในการแก้ไข
ปัญหาสังคมที่ยุ่งยากซับซ้อนที่ยอมรับหรือเป็นฉันทามติของประชาสังคม เป็นกระบวนการที่เปิด
โอกาสให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการตัดสินใจ โดยน้าเอาความเห็น และข้อเสนอแนะ
ของประชาชนและผู้ที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนมาเป็นองค์ประกอบส้าคัญในการตัดสินใจและก้าหนด
แนวทางหรือนโยบายสาธารณะที่ภาครัฐจะด้าเนินการ๗ ๑ ซึ่งประชาชนผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้มีโอกาส
แสดงทัศนะ และเข้าร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ที่มีผลต่อชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน รวมถึงการน้า
ความคิดเห็นไปประกอบการพิจารณาก้าหนดนโยบายและตัดสินใจของภาครัฐ การมีส่วนร่วมของ
ประชาชน เป็นการสื่อสารสองทาง คือ อย่างเป็นทางการและไม่เป็นทางการซึ่งประกอบด้วย การแบ่ง
สรรข้อมูลร่วมกันระหว่างผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียและเป็นการเสริมสร้างความสามัคคีในสังคม ทั งนี เพราะ
การมีส่วนร่วมของประชาชน เป็นการเพ่ิมคุณภาพของการตัดสินใจ การลดค่าใช้จ่ายและการสูญเสีย
เวลา เป็นการสร้างฉันทามติ และท้าให้ง่ายต่อการน้าไปปฏิบัติอีกทั งหลีกเลี่ยงการเผชิญหน้าใน กรณีท่ี
ร้ายแรงที่สุดช่วยให้เกิดความน่าเชื่อถือและความชอบธรรม และช่วยให้ทราบความห่วงกังวลของ
ประชาชนและค่านิยมของสาธารณชน รวมทั งเป็นการพัฒนาความเชียวชาญและความคิดสร้างสรรค์
ของสาธารณชน๗ ๒ 

นอกจากนี การมีส่วนร่วมของประชาชน ยังหมายถึง กระบวนการที่เปิดโอกาสให้ประชาชน
เข้ามามีส่วนร่วมในการด้าเนินงานพัฒนาในลักษณะของการเข้าร่วมการจัดการ ตั งแต่เข้าร่วมตัดสินใจ 

                                           
๖ ๙ อดิสรณ์ ขัดสีใส, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่นในอ้าเภอเชียงดาว 

จังหวัดเชียงใหม่”, การศึกษาอิสระรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์ , (บัณฑิต
วิทยาลัย : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๕๑), หน้า ๖. 

๗ ๐ ณรงค์ ปิติปุญญพัฒน์, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วน
ต้าบลสันต้นหมื อ อ้าเภอแม่อาย จังหวัดเชียงใหม่”, การศึกษาอิสระรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชารัฐ
ประศาสนศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย, ๒๕๕๓), หน้า ๗. 

๗ ๑ อรพินท์ สพโชคชัย, หลักการส าคัญในการบริหารราชการแบบมีส่วนร่วม, (กรุงเทพมหานคร : 

สถาบันวิจัยและพัฒนาคุณภาพ ส้านักงานรองรับมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา (องค์การมหาชน), 
๒๕๕๑), หน้า ๑๕. 

๗ ๒ ถวิลวดี บุรีกุล, การมีส่วนร่วม แนวคิด ทฤษฎีและกระบวนการ , (กรุงเทพมหานคร : สถาบัน

พระปกเกล้า, ๒๕๔๘), หน้า ๕. 



 

๖๒ 

ร่วมปฏิบัติ ร่วมรับผลประโยชน์ และร่วมติดตามการประเมินผลในรูปของชุมชนที่ได้ประโยชน์หรือ
ผลกระทบโดยตรงจากการพัฒนา๗ ๓ 

สรุปได้ว่า การมีส่วนรวมของประชาชน หมายถึง การให้โอกาสประชาชนเข้ามามีบทบาท
หน้าที่แสดงออกทางทัศนะ และเข้าร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ที่มีผลต่อชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชน 
ตัดสินใจวางแผนในกิจกรรม การร่วมด้าเนินการตามแผนเพ่ือได้รับประโยชน์อย่างเป็นธรรม และร่วม
ติดตามการประเมินผลในรูปของชุมชนที่ได้ประโยชน์หรือผลกระทบโดยตรงจากการพัฒนา 

จากการศึกษาความหมายของการมีส่วนร่วมของประชาชน ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ ประมวล
แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับความหมายของการมีส่วนร่วมของประชาชน  

๒.๗.๒ รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน 
รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนสรุปไว้ ๓ ด้าน ดังนี  
๑) ต้องมีวัตถุประสงค์หรือจุดมุ่งหมายที่ชัดเจน การให้ประชาชนเข้าร่วมในกิจกรรมหนึ่งๆ 

จะต้องมีวัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ชัดเจนว่าเป็นไปเพ่ืออะไร ผู้เข้าร่วมจะได้ตัดสินใจถูก ว่าควรเข้า
ร่วมหรือไม ่

๒) ต้องมีกิจกรรมเป้าหมาย การให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมต้องระบุลักษณะของกิจกรรม
ว่ามีรูปแบบและลักษณะอย่างไร เพ่ือที่ประชาชนจะได้ตัดสินใจว่าควรจะเข้าร่วมหรือไม่ 

๓) ต้องมีบุคคลหรือกลุ่มเป้าหมายการให้ประชาชนเข้ามีส่วนร่วมจะต้องระบุกลุ่มเป้าหมาย
อย่างไรก็ตามโดยทั่วไปกลุ่มบุคคลเป้าหมายมักถูกจ้ากัดโดยกิจกรรม และวัตถุประสงค์ของการมีส่วน
ร่วมอยู่แล้วโดยพื นฐาน๗ ๔ 

อีกทั งรูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนมียังสามารถสรุปได้ ๓ รูปแบบใหญ่ ได้แก่ 
๑. การส่วนร่วมแบบเป็นไปเอง (Spontaneous) ซึ่งเป็นการร่วมโดยอาสาสมัครหรือกา

รวมตัวกันขึ นเพ่ือแก้ไขปัญหาของตนเอง โดยเป็นการกระท้าท่ีไม่ได้รับการช่วยเหลือจากภายนอก 
๒. การมีส่วนร่วมแบบถูกชักจูง (Induced) เป็นการเข้าร่วมโดยความต้องการเห็นชอบหรือ

การสนับสนุนจากรัฐบาล 

                                           
๗ ๓ ยุธนา แดงนุ้ย, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในแผนพัฒนาเทศบาลต้าบลก้าแพง อ้าเภอละงู จังหวัด

สตูล”, ภาคนิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานโยบายและการวางแผนสังคม , (บัณฑิตวิทยาลัย : 
มหาวิทยาลัยทักษิณ, ๒๕๕๑), หน้า ๗. 

๗ ๔ ถวิลวดี บุรีกุล, การมีส่วนร่วม แนวคิด ทฤษฎีและกระบวนการ, หน้า ๔. 



 

๖๓ 

๓. การมีส่วนร่วมแบบบังคับ (Coercive) ซึ่งเป็นผู้มีส่วนร่วมภายใต้การด้าเนินนโยบายของ
รัฐบาลภายใต้การจัดการของเจ้าหน้าที่รัฐโดยการบังคับโดยตรง๗ ๕ 

ซึ่งได้แบ่งรูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชนออกเป็น ๕ รูปแบบ ดังนี  
๑. การเป็นสมาชิก (Membership) 
๒. การเป็นสมาชิกผู้เข้าประชุม (Attendance at Meeting) 
๓. การเป็นสมาชิกผู้บริจาคเงิน (Financial Contribution) 
๔. การเป็นกรรมการ (Membership of Committees) 
๕. การเป็นประธาน (Position of Committees)๗ ๖ 
นอกจากนี การมีส่วนร่วมของประชาชน สามารถสรุปได้ ๕ รูปแบบ ดังนี   
๑. การรับรู้ข่าวสาร (Public Information) การมีส่วนร่วมในรูปแบบนี  ประชาชนผู้มีส่วนได้

เสีย และบุคคลหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจะต้องได้รับการแจ้งให้ทราบถึงรายละเอียดของโครงการที่
จะด้าเนินการ รวมทั งผลกระทบที่คาดว่าจะเกิดขึ น ทั งนี การได้รับแจ้งข่าวสารดังกล่าวจะต้องเป็นการ
แจ้งก่อนที่จะมีการตัดสินใจด้าเนินโครงการ 

๒. การปรึกษาหารือ (Public Consultation) การปรึกษาหารือเป็นรูปแบบการมี ส่วนร่วม
ที่มีการจัดการหารือระหว่างผู้ด้าเนินโครงการกับประชาชนที่เกี่ยวข้อง และได้รับผลกระทบ 

๓. การประชุมรับฟังความคิดเห็น (Public Meeting) การประชุมรับฟังความคิดเห็นมี
วัตถุประสงค์เพ่ือให้ประชาชนและฝ่ายที่เกี่ยวข้องกับโครงการหรือกิจกรรม และผู้อ้านาจตัดสินใจได้ใช้
เวทีสาธารณะในการท้าความเข้าใจและคันหาเหตุผลที่จะด้าเนินโครงการหรือกิ จกรรมในพื นที่นั น
หรือไม่ การประชุมรับฟังความคิดเห็นมีหลายรูปแบบ รูปแบบที่พบเห็นได้บ่อย ได้แก่ 

๓.๑) การประชุมในระดับชุมชน (Community Meeting) เป็นการประชุมที่จัดขึ นใน
ชุมชนที่ได้รับผลกระทบจากโครงการ โดยเจ้าของโครงการต้องส่งตัวแทนเพ่ืออธิบายและตอบข้อ
ซักถาม 

๓.๒) การประชุมรับฟังความคิดเห็นในเชิงวิชาการ (Technical Hearing) ส้าหรับ
โครงการที่มีข้อโต้แย้งในเชิงวิชาการ จ้าเป็นต้องจัดประชุมรับฟังความคิดเห็นในเชิงวิชาการ โดยเชิญ
ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะสาขาจากภายนอกมาอธิบายข้อซักถาม และให้ความเห็นต่อโครงการ ผลของการ
ประชุมต้องน้าเสนอต่อที่สาธารณะ และผู้เข้าร่วมประชุมต้องรับทราบผล 

                                           
๗ ๕ ประสิทธิ์ สินธุอุทัย, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาสามปีขององค์การบริหาร

ส่วนต้าบลมะกรูด อ้าเภอโคกโพธ์ิ จังหวัดปัตตานี”, การศึกษาอิสระรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการ
ปกครองท้องถิ่น, (วิทยาลัยการปกครองท้องถิ่น : มหาวิทยาลัยขอนแก่น, ๒๕๕๐), หน้า ๑๗. 

๗ ๖ ชนิกา ฟั้นล้อม, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาสามปีของเทศบาลต้าบล 
แม่แจ่ม อ้าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่”, การศึกษาอิสระรัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสน
ศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๕๐), หน้า ๒๔. 



 

๖๔ 

๓.๓) การประชาพิจารณ์ (Public Hearing) เป็นการประชุมที่มีขั นตอนชัดเจนเป็นเวที
ในการเสนอข้อมูลอย่างเปิดเผย ไม่มีการปิดบังทั งฝ่ายเจ้าของโครงการและฝ่ายผู้มีส่วนได้เสียจาก
โครงการ จะต้องมีองค์ประกอบของผู้เข้าร่วมการประชุมที่เป็นที่ยอมรับ มีหลักเกณฑ์และประเด็นใน
การพิจารณาที่ซัดเจน 

๔. การร่วมในการตัดสินใจ (Decision Making) เป็นเป้าหมายสูงสุดของการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน ในการให้ประชาชนเป็นผู้ตัดสินใจประเด็นปัญหานั น ๆ โดยการแต่งตั งประชาซนที่ได้รับ
ผลกระทบจากปัญหาเป็นคณะกรรมการ มีอ้านาจในการตัดสินใจ 

๕. การใช้กลไกทางกฎหมาย เป็นการเรียกร้องสิทธิของตนจากการไม่ได้รับความเป็นธรรม 
มักใช้ในกรณีที่ ไม่สามารถด้าเนินการทางอ่ืนได้ โดยอาศัยมาตรการทางกฎหมายเป็นหลัก  
ซึ่งอาจเกิดความยึดเยื อต่อการด้าเนินโครงการ อย่างไรก็ตามในบางกรณีประชาชนอาจไม่อยู่ในฐานะที่
จะด้าเนินการฟ้องร้อง เพราะนอกจากจะเสียเวลาแล้วยังมีภาระค่าใช้จ่ายและภาระในการติดตามหา
ข้อมูล๗ ๗ 

สรุปได้ว่า รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน เป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนและผู้ที่
เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนของสังคมได้เข้ามามีส่วนร่วมกับภาครัฐ ซึ่งรูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน 
ได้แก่ ๑. มีวัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ชัดเจนว่าเป็นไปเพ่ืออะไร ๒. มีกิจกรรมให้แสดงออกทาง
ความคิด ๓. มีความเก่ียวข้องกัน ๔. มีการประชุมรับฟังความคิดเห็น ๕. เสริมอ้านาจให้แก่ประชาชน 

จากการศึกษารูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ ประมวลแนวคิด 
ทฤษฎีเกี่ยวกับรูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน  

๒.๗.๓ ขั้นตอนของการมีส่วนร่วมของประชาชน 
ขั นตอนการมีส่วนร่วมของประชาชนในการร่วมกันเข้ามาแก้ไขปัญหาของชุมชน มีดังนี  ๑) 

การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ มีการก้าหนดความต้องการและจัดล้าดับความส้าคัญ ๒) การมีส่วนร่วม
ในการด้าเนินงาน ๓) การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์และ ๔) การมีส่วนร่วมในการติดตามและ
ประเมินผลงาน๗ ๘ 

                                           
๗ ๗ กฤษฎากรณ์ ยูงทอง, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาเทศบาลต้าบลนาง่ัว 

อ้าเภอเมืองเพชรบูรณ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ : กรณีศึกษาระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนา
เทศบาลต้าบลนาง่ัว”, รายงานการวิจัย, (คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ : มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ์, 
๒๕๕๕), หน้า ๑๔. 

๗ ๘ ธีระพงษ์ แก้วหาวงษ์, กระบวนการเสริมสร้างความเข้มแข็ง ประชาคม ประชาสังคม , (ขอนแก่น : 
โครงการจัดตั งมูลนิธิเสริมสร้างชุมชนเข็มแข็ง ชมรมนักวิชาการสาธารณสุขภาคตะวันออกเฉียงเหนือ, ๒๕๔๓), หน้า 
๑๔๙-๑๖๓. 



 

๖๕ 

นอกจากนี การมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นการเข้ามาส่วนร่วมของประชาชนในชุมชน เพ่ือ
การกระท้ากิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งให้เกิดประโยชน์ต่อชุมชนนั น โดยขั นตอนการมีส่วนร่วมของ
ประชาชน มี ๔ ขั นตอน ดังนี  

๑. การมีส่วนร่วมในการริเริ่มโครงการ ร่วมคันหาปัญหาและสาเหตุของปัญหาภายในชุมชน 
ร่วมตัดสินใจก้าหนดความต้องการและร่วมล้าดับความส้าคัญของความต้องการ 

๒. การมีส่วนร่วมในขั นการวางแผน ก้าหนดวัตถุประสงค์ วิธีการ แนวทางการด้าเนินงาน 
รวมถึงทรัพยากรและแหล่งวิทยากรที่จะใช้ในโครงการ 

๓. การมีส่วนร่วมในขั นตอนการด้าเนินโครงการ ท้าประโยชน์ให้แก่โครงการ โดยร่วม
ช่วยเหลือด้านทุนทรัพย์ วัสดุอุปกรณ์ และแรงงาน 

๔. การมีส่วนร่วมในการประเมินผลโครงการ เพ่ือให้รู้ว่าผลจากการด้าเนินงานบรรลุ
วัตถุประสงค์ที่ก้าหนดไว้หรือไม่ โดยสามารถก้าหนดการประเมินผลเป็นระยะต่อเนื่องหรือประเมินผล
รวมทั งโครงการในคราวเดียวก็ได้๗ ๙ 

ขั นตอนในการเข้ามามีส่วนร่วมของประชาชนในการแก้ไขปัญหาของชุมชนออกเป็น ๔ 
ขั นตอน คือ ๑) การค้นหาปัญหา สาเหตุของปัญหา ตลอดจนแนวทางแก้ไข ๒) การตัดสินใจเลือก
แนวทางและวางแผนพัฒนาแก้ไขปัญหา ๓) การปฏิบัติงานในกิจกรรมการพัฒนา และ ๔) การ
ประเมินผลงานกิจกรรมการพัฒนา๘ ๐ 

การมีส่วนร่วมในการด้าเนินงานเรื่องให้บรรลุวัตถุประสงค์ และนโยบายการพัฒนาที่ก้าหนด
ไว้ ๗ ประการ คือ ๑) ร่วมท้าการศึกษาค้นคว้าปัญหาและสาเหตุของปัญหาที่เกิดขึ นในองค์การ ๒) 
ร่วมคิดหรือสร้างรูปแบบวิธีการพัฒนาเพ่ือแก้ไขและลดปัญหาขององค์การ หรือเพ่ือสร้างสรรค์สิ่งใหม่
ที่เป็นประโยชน์ต่อองค์การ หรือสนองความต้องการขององค์การ ๓) ร่วมวางนโยบายหรือแผนงาน
หรือโครงการ หรือกิจกรรมเพ่ือขจัดหรือแก้ไขและสนองความต้องการขององค์การ ๔) ร่วมตัดสินใจ
การใช้ทรัพยากรที่มีจ้ากัดให้เป็นประโยชน์ต่อส่วนรวม ๕) ร่วมจัดหรือปรับปรุงระบบบริหารงาน
พัฒนาให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล ๖) ร่วมการลงทุนโครงการของชุมชน ตามขีดความสามารถ
ของตนเองและของหน่วยงาน ๗) ร่วมปฏิบัติตามนโยบายแผนงาน โครงการและกิจกรรมให้บรรลุ

                                           
๗ ๙ เอกวิทย์ นวเศรษฐ, “การศึกษากระบวนการมีส่วนร่วมในการวางแผนผังชุมชน: กรณีศึกษาโฟร์โมสต์

และชุมชนทรัพย์สินพัฒนา”, การศึกษาอิสระการวางแผนชุมชนเมืองและสภาพแวดล้อมมหาบัณฑิต สาขาวิชา
การวางแผนชุมชนเมืองและสภาพแวดล้อม, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๕๔), หน้า ๙. 

๘ ๐ อคิน ระพีพัฒน์, การมีส่วนร่วมของประชาชนในการพัฒนา, (กรุงเทพมหานคร : ศูนย์การศึกษา

นโยบายสาธารณสุข, ๒๕๔๗), หน้า ๓๒๐. 



 

๖๖ 

เป้าหมายที่วางไว้ร่วมควบคุม ติดตามประเมินผล และร่วมบ้ารุงรักษาโครงการและกิจกรรมที่ท้าไว้ ทั ง
ภาครัฐและเอกชนให้เกิดประโยชน์ได้ตลอดไป๘ ๑ 

อีกทั งยังสามารถสรุปขั นตอนในการมีส่วนร่วมของประชาชน ซึ่งประกอบด้วย ๔ ขั นตอน 
ดังนี  

๑. การมีส่วนร่วมในการรับรู้ปัญหา เช่น ร่วมเสนอปัญหา ส้ารวจข้อมูลคันหาสาเหตุของ
ปัญหา และส้ารวจความต้องการของชุมชน 

๒. การมีส่วนร่วมในการวางแผนด้าเนินงาน เช่น ร่วมล้าดับความส้าคัญของปัญหาก้าหนด
แผนและโครงการเพ่ือแก้ปัญหา จัดท้าแผนและโครงการ ศึกษาความเป็นไปได้ของแผนและโครงการ 
และทบทวนแผนและโครงการ 

๓. การมีส่วนร่วมในการลงทุนและปฏิบัติ เช่น ร่วมพัฒนาโดยการออกแรง ออกเงิน
งบประมาณ สิ่งของ ให้ค้าแนะน้าให้ความรู้ ร่วมป้องกัน และแก้ไขปัญหา 

๔. การมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผล รับทราบการแล้วเสร็จของโครงการและร่วม
ประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับโครงการ๘ ๒ 

สรุปได้ว่า ขั นตอนของการมีส่วนร่วมของประชาชนมี ๕ ขั นตอน ได้แก่ ๑. การมีส่วนร่วมใน
การเริ่มส้ารวจสภาพปัญหา และก้าหนดทิศทางของแก่แก้ไขปัญหา ๒. มีส่วนร่วมในการวางแผนการ
ด้าเนินงานในการแก้ไขปัญหา ๓. มีส่วนร่วมในการด้า เนินงานให้เป็นไปตามแผนที่วางไว้   
๔. มีส่วนร่วมในการติดตาม และประเมินผลการด้าเนินงาน ๕. มีส่วนร่วมในการปรับปรุงระบบ
บริหารงานพัฒนาให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

จากการศึกษาขั นตอนของการมีส่วนร่วมของประชาชน ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ ประมวลแนวคิด 
ทฤษฎีเกี่ยวกับขั นตอนของการมีส่วนร่วมของประชาชน  

๒.๗.๔ ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชน 
นักวิชาการได้น้าตัวแบบขั นบันไดของ Armstein ในการแบ่งระดับการมีส่วนร่วมของ

ประชาชน คือ ตัวแบบชั นบันไดการมีส่วนร่วมของพลเมือง (Ladder of izen Participation) ซึ่งเป็น
ตัวแบบที่ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่อง ได้แบ่งบันไดการมีส่วนร่วมของประชาชนออกเป็น ๘ ขั น 
ประกอบด้วย 

๑) ขั นการควบคุม (Manipulation) 

                                           
๘ ๑ ไพรัตน์ เตชะรินทร์ , ทบทวนการพัฒนาชนบทไทย , (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์ดีแอนด์เอส, 

๒๕๒๕), หน้า ๗.  
๘ ๒ กฤษฎากรณ์ ยูงทอง, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาเทศบาลต้าบลนาง่ัว 

อ้าเภอเมืองเพชรบูรณ์ จังหวัดเพชรบูรณ์ : กรณีศึกษาระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนา
เทศบาลต้าบลนาง่ัว”, รายงานการวิจัย, หน้า ๑๐. 



 

๖๗ 

๒) ขั นการรักษา (Therapy) 
๓) ขั นการให้ข้อมูล (Informing) 
๔) ขั นการรับฟังความคิดเห็น (Consultation) 
๕) ขั นการปรึกษาหารือ (Placation) 
๖) ขั นการเป็นหุ้นส่วน (Partnership) 
๗) ขั นมอบหมายอ้านาจ (Delegated Power) 
๘) ขั นอ้านาจพลเมือง (Citizen Control) 
โดยระดับขั นบันไดที่สูงขึ นสะท้อนอ้านาจของประชาชนที่มากขึ น ส้าหรับ  Armstein นั น

ขั นบันไดที่  ๑ และ ๒ ถือว่ ายั ง ไม่ เกิดการมีส่ วนร่ วมของประชาชนเลย หรือที่ เ รี ยกว่ า 
nonparticipation ส่วนขั นที่ ๓ ถึงขั นที่ ๕ เรียกว่า Tokenism หมายถึง ประชาชนมีโอกาสในการให้
ข้อมูลความคิดเห็นแต่ยังไม่มีอ้านาจในการตัดสินใจ ขั น ๖, ๗ และ ๘ ถือว่าประชาชนมีอ้านาจในการ
ตัดสินใจหรือเรียกว่าCitizen Power จากตัวแบบนี สะท้อนให้เห็นว่าการมีส่วนร่วมในระดับเป็นภาคี
หุ้นส่วน (partnership) จึงจะเป็นจุดเริ่มของบทบาทและอ้านาจของประชาชนอย่างแท้จริง 

ตัวแบบระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนของ IAP๒ 
ตัวแบบการมีส่วนร่วมที่เสนอโดยสมาคมนานาชาติด้านการมีส่วนร่วมของประชาชน 

(International Association of Public Participation) ได้แบ่งระดับการมีส่วนร่วมของประชาชน
ออกเป็น ๕ ขั น ซึ่งเป็นตามหลักการเดียวกับของ Arnstein คือ ยิ่งสูงขึ นยิ่งสะท้อนอ้านาจและอิทธิพล
ของประชาชนในการบริหารหรือตัดสินใจมากขึ นด้วย การมีส่วนร่วมของประชาชนแบ่งเป็น ๕ ระดับ 
คือ 

๑) การมีส่วนร่วมในระดับเสริมอ้านาจให้ประชาชน (Empower) เป็นขั นที่ให้บทบาท
ประชาชนในระดับที่สูงสุด เพราะให้ประชาชนเป็นผู้ตัดสินใจด้วยตนเอง องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น
จะด้าเนินการตามผลของการตัดสินใจนั น รูปแบบการมีส่วนร่วมในขั นนี ที่รู้จักกันดี คือ การลง
ประชามติหรือสภาเมือง การมีส่วนร่วมในรูปแบบนี สะท้อนความยินยอมพร้อมใจขององค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่นในการยอมรับอ้านาจการตัดสินใจของประชาชนหรือชุมชน อย่างไรก็ตาม การมีส่วนร่วม
ในระดับนี  องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นต้องมีกระบวนการเสริมความสามารถของประชาชนให้สามารถ
ตัดสินใจได้ด้วยตนเอง อาทิเช่น ข้อมูลที่ครอบคลุมเพียงพอ การเสริมสร้างทักษะให้ประชาชน
วิเคราะห์ข้อมูลและตัดสินใจหาทางแก้ปัญหาที่มีคุณภาพการใช้การมีส่วนร่วมในระดับนี สะท้อนให้เห็น
ถึงอ้านาจของประชาชนในระดับสูง 

๒) การมีส่วนร่วมในระดับสร้างความร่วมมือ (Collaboration) เป็นการให้บทบาทของ
ประชาชนในระดับสูง โดยประชาชนและองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจะท้างานร่วมกันในกระบวนการ
ของการตัดสินใจฉะนั น ความคิดเห็นของประชาชนจะสะท้อนออกมาในการตัดสินใจค่อนข้างสูง 
รูปแบบการมีส่วนร่วมในขั นนี  เช่น คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชน และคณะที่ปรึกษาฝ่าย



 

๖๘ 

ประชาชน ผลการตัดสินใจที่ออกมาเป็นผลการตัดสินใจร่วมกัน เชื่อว่าน่าจะน้าไปสู่การเสริมสร้าง
ความสมานฉันท์ในสังคม เพราะประชาชนหรือตัวแทนของประชาชนเข้าไปมีส่วนในองค์กรตัดสินใจ
ด้วยไม่ใช่เพียงให้ความคิดเห็นต่อองค์กรตัดสินใจ 

๓) การมีส่วนร่วมในระดับเข้ามามีบทบาท ( Involve) เป็นลักษณะการเปิดโอกาสให้
ประชาชนมีส่วนร่วมท้างานตลอดกระบวนการตัดสินใจ มีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อมูล
ระหว่างองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นกับประชาชนอย่างจริงจังและมีจุดมุ่งหมายชัดเจน ข้อมูลความ
คิดเห็นของประชาชนจะสะท้อนออกมาในทางเลือกต่างๆระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนขั นนี 
ใกล้เคียงกับการมีส่วนร่วมในระดับการร่วมมือ เพียงแต่รูปแบบการมีส่วนร่วมแบบร่วมมือมีลักษณะ
เป็นกิจกรรมถาวรมากกว่าการมีส่วนร่วมในขั นนี  นอกจากนั นการมีส่วนร่วมของประชาชนในขั นนี 
อ้านาจการตัดสินใจสุดท้ายยังเป็นขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น แต่ประชาชนมีส่วนร่วมตั งแต่
เริ่มต้นและมีการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันอย่างเข้มข้น ตัวอย่างเทคนิคการมีส่วนร่วมที่ใช้มาก อาทิ 
เช่น การประชุมเชิงปฏิบัติการการตั งคณะท้างานภาคประชาชน 

๔) การมีส่วนร่วมในระดับรับฟังความคิดเห็น (Consult) เป็นลักษณะการให้ประชาชนมี
ส่วนร่วมในการให้ข้อมูล ข้อเท็จจริง ความรู้สึกและความคิดเห็นประกอบการตัดสินใจดังนั น 
ประชาชนมีบทบาทในฐานะเป็นผู้ให้ข้อมูล การตัดสินใจเป็นบทบาทของหน่วยงานภาครัฐเทคนิคการ
มีส่วนร่วมในลักษณะนี  เช่น การส้ารวจความคิดเห็น การประชุมสาธารณะ ปัจจุบันนี กฎหมายส่วน
ใหญ่มักก้าหนดให้หน่วยงานภาครัฐจัดการมีส่วนร่วมของประชาชนอย่างน้อยในระดับการรับฟังความ
คิดเห็น 

๕) การมีส่วนร่วมในระดับให้ข้อมูลข่าวสาร (Inform) เป็นการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
ระดับต่้าท่ีสุด บทบาทของประชาชนน้อยมากเพียงแต่รับทราบว่าเกิดอะไรที่ไหน ปัจจุบันการที่ภาครัฐ
ตัดสินใจในเรื่องที่กระทบประชาชนและแจ้งให้ประชาชนทราบสะท้อนความล้าสมัยในการบริหารงาน
แต่ในขณะเดียวกันจ้าเป็นต้องตระหนักว่าไม่ว่าจะเปิดให้ประชาชนมีส่วนร่วมในขั นใดการให้ข้อมูล
ข่าวสารแก่ประชาชนเป็นเรื่องที่ส้าคัญมาก แต่ต้องไม่ใช่การให้ข้อมูลในลักษณะประชาสัมพันธ์ โดยให้
มองแต่ด้านดีเท่านั นหัวใจส้าคัญ คือ การให้ข้อเท็จจริง ครอบคลุมและเพียงพอเพ่ือท้าให้ประชาชนได้
ข้อเท็จจริงและตัดสินใจแสดงความคิดเห็นอย่างมีคุณภาพ 

ตัวแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน IAP๒ เป็นตัวแบบในการออกแบบกระบวนการมีส่วน
ร่วมของประชาชน เนื่องจากตัวแบบแบ่งเป็น ๕ ขั นตอนช่วยให้เห็นความแตกต่างแต่ละระดับภาษาท่ี
ใช้เป็นภาษาทางบวก อาทิเช่น การมีส่วนร่วมขั นสูงสุด ใช้ศัพท์ว่าขั นการเสริมอ้านาจ ไม่ใช่การควบคุม



 

๖๙ 

โดยประชาชนซึ่งหัวใจของการมีส่วนร่วมของประชาชนไม่ว่าจะเป็นตัวแบบใดมักจะสะท้อนอ้านาจ
และความสัมพันธ์ระหว่างภาครัฐหรือองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและประชาชน๘ ๓ 

สรุปได้ว่า ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนมีหลายระดับโดยเริ่มตั งแต่ระดับที่ประชาชนไม่
ค่อยมีส่วนร่วมจนถึงระดับที่ประชาชนมีส่วนร่วมมาก คือ ๑) การมีส่วนร่วมในระดับเสริมอ้านาจให้
ประชาชน ๒) การมีส่วนร่วมในระดับสร้างความร่วมมือ ๓) การมีสว่นร่วมในระดับเข้ามามีบทบาท ๔) 
การมีส่วนร่วมในระดับรับฟังความคิดเห็น ๕) การมีส่วนร่วมในระดับให้ข้อมูลข่าวสาร 

จากการศึกษาระดับการมีส่วนร่วมของประชาชน ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ ประมวลแนวคิด 
ทฤษฎีเกี่ยวกับระดับการมีส่วนร่วมของประชาชน  

๒.๗.๕ ประโยชน์ของการมีส่วนร่วมของประชาชน 
ประโยชน์ของการมีส่วนร่วมของประชาชนมี ดังนี  
๑. การมีส่วนร่วมของประชาชนในการด้าเนินกิจกรรมต่าง ๆ ย่อมก่อให้เกิดการพ่ึงตนเองได้

ในที่สุด เนื่องจากเกิดจากการเรียนรู้วิธีการแก้ปัญหา และสร้างความเจริญให้กับชุมชนหรือหมู่บ้าน
ของตนผ่านกิจกรรมกระบวนการตามโครงการ 

๒. การส่งเสริมให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการด้าเนินกิจกรรมต่าง ๆ เป็นการสะท้อนถึงความ
จริงใจของรัฐที่มีต่อการสนับสนุนให้ประชาชนมีเสรีภาพในการตัดสินใจ และก้าหนดชะตากรรมของ
ท้องถิ่นของตนเอง 

๓. เป็นช่องทางสะท้อนปัญหาความต้องการที่แท้จริงของท้องถิ่นได้ถูกต้องตรงประเด็น 
๔. เป็นการสร้างฉันทามติร่วมกัน ซึ่งจะก่อให้เกิดความชอบธรรมในการตัดสินใจเนื่องจาก

เป็นการสร้างข้อตกลงที่จะเกิดจากกายอมรับร่วมกันภายในกลุ่ม 
๕. เป็นการพัฒนาศักยภาพบุคคล เพราะในกระบวนการมีส่วนร่วมย่อมจะต้องมีการ

แลกเปลี่ยนความรู้และข้อคิดเห็นระหว่างกัน ดังนั นการมีส่วนร่วมของประชาชนจึงเป็นเสมือนเวทีใน
การเรียนรู้ที่มีประโยชน์เป็นอย่างมาก 

๖. เป็นการสนับสนุนการพัฒนาความรักท้องถิ่น และความรับผิดชอบต่อสังคมให้เกิดขึ นใน
พฤติกรรมของประชาชนในท้องถิ่น 

๗. ประชาชนเกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของผลงาน อันเนื่องมาจากโครงการพัฒนาที่จัดท้าขึ นใน
หมู่บน และจะช่วยแบ่งเบาภาระของรัฐในการดูแลรักษา๘ ๔ 

                                           
๘ ๓ อรทัย ก๊กผล, คู่คิด คู่มือการมีส่วนร่วมของประชาชน ส าหรับนักบริหารท้องถิ่น, (กรุงเทพมหานคร 

: จรัญสนิทวงศ์การพิมพ์, ๒๕๕๒), หน้า ๑๙-๒๖. 
๘ ๔ จิรวรรณ อินทรีย์สังวร, “การมีส่วนร่วมของประชาชนเกี่ยวกับการจัดท้าแผนพัฒนาสามปี: กรณีศึกษา

องค์การบริหารส่วนต้าบลโป่งแพร่ อ้าเภอแม่ลาว จังหวัดเชียงราย”, การศึกษาอิสระรัฐประศาสนศาสตร
มหาบัณฑิต สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย, ๒๕๕๒), หน้า ๒๓. 



 

๗๐ 

 อีกทั งยังได้อธิบายถึงการมีส่วนร่วมของประชาชนก่อให้เกิดประโยชน์ต่าง ๆ ดังนี  
๑. เพ่ิมคุณภาพของการตัดสินใจ กระบวนการปรึกษาหารือกับสาธารณชนช่วยให้เกิดความ

กระจ่างในวัตถุประสงค์ และความต้องการของโครงการหรือนโยบายนั น ๆ ได้อยู่เสมอสาธารณชน
สามารถที่จะผลักดันให้เกิดการทบทวนข้อสันนิษฐานที่ปิดบังอยู่ ซึ่งอาจจะปิดบังไม่ให้เห็นทางออกที่มี
ประสิทธิภาพมากที่สุด บ่อยครั งกระบวนการการมีส่วนร่วมของประชาชนก่อให้เกิดการพิจารณาถึง
ทางเลือกใหม่แทนวิธีการที่ได้เคยใช้กันมาในอดีต สาธารณชนมักจะมีข้อมูลที่ส้าคัญซึ่งท้าให้เกิดความ
แตกต่างในการที่จะน้าไปสู่การตัดสินใจ ก่อให้เกิดความแตกต่างระหว่างโครงการที่ประสบความส้าเร็จ
และไม่ประสบความส้าเร็จ 

๒. ลดค่าใช้จ่ายและการสูญเสียเวลา โดยทั่วไปกระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนอย่าง
เต็มรูปแบบมักจะสิ นเปลืองค่าใช้จ่ายและเสียเวลา แต่ในทางปฏิบัติแล้ว การมีส่วนร่วมของประชาชน
มาตั งแต่ตัน สามารถที่จะลดความล่าช้าและลดค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับความขัดแย้งของประชาชนได้ 
เพราะการตัดสินใจนั นเกิดจากข้อตกลงระหว่างกลุ่มหรือความเห็นชอบในกลุ่ม ซึ่งมีส่วนได้ส่วนเสียใน
การตัดสินใจนั น ๆ 

๓. การสร้างฉันทามติ โครงการมีส่วนร่วมของประชาชนสามารถที่จะสร้างข้อตกลงที่มั่นคง
และยืนยาวและการยอมรับระหว่างกลุ่ม ซึ่งก่อนหน้านี อาจจะมีความเห็นขัดแย้งกัน คนละทางการมี
ส่วนร่วมนี ยังก่อให้เกิดความเข้าใจระหว่างคู่กรณี ลดความขัดแย้งทางการเมืองและก่อให้เกิด
ความชอบธรรมในการตัดสินใจของรัฐ 

๔. ความส้าเร็จและผลในการปฏิบัติของโครงการ การมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ ท้าให้คนเรา
มีความรู้สึกถึงความเป็นเจ้าของการตัดสินใจนั น และครั งหนึ่งเมื่อได้ร่วมตัดสินใจแล้ว เขาก็ย่อม
ต้องการที่จะเห็นสิ่งนั นน้าไปปฏิบัติ ไม่เพียงแต่จะมีแต่ความสนับสนุนต่อการน้าไปปฏิบัติ แต่กลุ่มและ
ปัจเจกชนอาจจะรู้สึกกระตือรือร้นในการท่ีจะช่วยให้เกิดผลในทางปฏิบัติด้วย 

๕. ความน่าเชื่อถือและความชอบธรรม โดยทั่วไปแล้วการมีส่วนร่วมของประชาชนเป็น
วิถีทางที่จะน้าไปสู่ความชอบธรรม และการด้ารงอยู่ของความชอบธรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อการ
ตัดสินใจก่อให้เกิดความขัดแย้ง ก็จะต้องใช้กระบวนการตัดสินใจซึ่งโปร่งใสและน่าเพ่ือถือต่อ
สาธารณชนและซึ่งให้สาธารณชนมีส่วนร่วมโครงการมีส่วนร่วมของประชาชนยังก่อให้เกิดความเข้าใจ
ถึงเหตุผลที่น้าไปสู่การตัดสินใจนั น ๆ๘ ๕ 

                                           
๘ ๕ ณัฏยาณี บุญทองค้า, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาต้าบล องค์การบริหาร

ส่วนต้าบลท่าพล อ้าเภอเมือง จังหวัดเพชรบูรณ์”, รายงานการวิจัย, (คณะมนุษยศาสตร์และสังคม : มหาวิทยาลัย
ราชภัฏเพชรบูรณ์, ๒๕๕๕), หน้า ๔๘. 



 

๗๑ 

 การมีส่วนร่วมของประชาชนไม่ว่าในหน่วยงานใดก็ตามเป็นสิ่งที่พึงปรารถนา เพราะการมี
ส่วนร่วมมีคุณประโยชน์หลากหลายประการ อย่างไรก็ตามประโยชน์ที่จะได้จากการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนขึ นอยู่กับความจริงใจและความจริงจังในการด้าเนินการด้วยซึ่งประโยชน์โดยทั่วไป ได้แก่ 

๑. การเพ่ิมคุณภาพการตัดสินใจ การให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในการให้ข้อมูลข่าวสาร
และความคิดเห็นต่างๆ จะช่วยให้ได้ข้อมูลประกอบการตัดสินใจที่ครบถ้วนรอบคอบมากขึ น
นอกจากนั นยังช่วยให้เกิดทางเลือกใหม่ ท้าให้การตัดสินใจรอบคอบและได้รับการยอมรับมากขึ น
โดยเฉพาะการตัดสินใจที่กระทบกับประชาชนโดยตรง 

๒. ลดค่าใช้จ่ายและการสูญเสียเวลา เมื่อการตัดสินใจนั นได้รับการยอมรับประชาชนเข้ามามี
ส่วนร่วมตั งแต่ต้นรับทราบข้อมูลค้าอธิบายต่างๆ เห็นประโยชน์ส่วนรวมที่จะได้รับ จะช่วยลดความ
ระยะเวลาแต่เมื่อประชาชนยอมรับ การน้าโครงการไปสู่การปฏิบัติจะรวดเร็วขึ น ซึ่งในประเด็นนี จะ
เห็นว่าโครงการของภาครัฐที่เร่งการตัดสินใจหรือปกปิด เมื่อประชาชนทราบภายหลังและต่อต้านบาง
โครงการน้าไปสู่การปฏิบัติไม่ได้ ล่าช้าเป็นปีๆ บางโครงการสามารถก่อสร้างได้เสร็จและประชาชนไม่
ยอมให้เข้าไปด้าเนินการ กลายเป็นอนุสาวรีย์ร้าง ซึ่งเป็นเรื่องที่น่าเสียดาย งบประมาณดังกล่าว
สามารถน้าไปสร้างคุณประโยชน์ได้มากมาย 

๓. การสร้างฉันทามติ ส้าหรับสถานการณ์ปัจจุบันการสร้างฉันทามติอาจเป็นเรื่องยาก สังคม
เรากลายร่างเป็นพหุลักษณ์และต้องยอมรับความหลากหลายแตกต่างทางความคิด กลไกที่ช่วยให้
ความแตกต่างนั นได้มีการแลกเปลี่ยน คือ กลไกการมีส่วนร่วมของประชาชน ในทางหลักการเราเชื่อว่า
การมีส่วนร่วมของประชาชนอาจช่วยป้องกันความขัดแย้งได้แต่ในสังคมไทยที่ผ่านมาภาครัฐมัก
ด้าเนินการตัดสินใจไปก่อน เมื่อประชาชนต่อต้านจึงจัดกระบวนการการมีส่วนร่วมของประชาชนซึ่งช้า
ไปแล้ว หากเกิดเป็นความขัดแย้งขึ น จ้าเป็นต้องใช้หลักการจัดการความขัดแย้งเข้ามาแทนดังนั นการมี
ส่วนร่วมของประชาชนจึงสามารถช่วยลดความขัดแย้งทางการเมืองและเกิดความชอบธรรมในการ
ตัดสินใจของรัฐ 

๔. ร่วมมือในการน้าไปปฏิบัติ การมีส่วนร่วมของประชาชนเมื่อประสบความส้าเร็จ 
จะท้าให้ประชาชนเกิดความรู้สึกเป็นเจ้าของและมีความกระตือรือร้นในการช่วยให้เกิดผลในทาง
ปฏิบัติ 

๕. ช่วยท้าให้ผู้บริหารท้องถิ่นมีความใกล้ชิดกับประชาชน การมีส่วนร่วมของประชาชนช่วย
ให้ผู้บริหารและผู้ปฏิบัติงานในองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเกิดความใกล้ชิด สร้างความสัมพันธ์ที่ดี 
สร้างความรู้สึกว่าองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นของประชาชนไม่ใช่เป็นของนักการเมืองเท่านั น 
นอกจากนั นด้วยความใกล้ชิด ผู้บริหารท้องถิ่นจะไวต่อความรู้สึกห่วงกังวลของประชาชนและเกิด
ความตระหนักในการตอบสนองต่อความกังวลของประชาชน 



 

๗๒ 

๖. ช่วยพัฒนาความเชี่ยวชาญและความคิดสร้างสรรค์ของสาธารณชน การมีส่วนร่วมของ
ประชาชนเป็นการให้การศึกษาแก่ประชาชน เพ่ือเรียนรู้กระบวนการตัดสินใจและเป็นเวทีฝึกผู้น้า
ชุมชน 

๗. ช่วยท้าให้ประชาชนสนใจประเด็นสาธารณะมากขึ น การมีส่วนร่วมเป็นการเพ่ิมทุนทาง
สังคม และช่วยเสริมสร้างให้ประชาชนเป็นพลเมืองที่กระตือรือร้นสอดคล้องกับการปกครองตามหลัก
ประชาธิปไตยแบบมีส่วนร่วม๘ ๖ 

สรุปได้ว่า ประโยชน์ของการมีส่วนร่วมของประชาชนช่วยให้การตัดสินใจมีความรอบคอบ
มากขึ น เพ่ิมช่องทางให้มีมากขึ น ท้าให้ไม่เสียเวลาในการตัดสินใจมาก สร้างฉันทามติร่วมกัน ลดความ
ขัดแย้งระหว่างกันภายในชุมชน ส่งผลให้เกิดความใกล้ชิด สร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างกันและกัน 
มีการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของชุมชนเป็นการเพ่ิมพูนทุนทางสังคมและช่วยเสริมสร้างให้
ประชาชนเป็นพลเมืองที่กระตือรือร้นสอดคล้องกับการปกครองตามหลักประชาธิปไตยแบบมีส่วนร่วม 

จากการศึกษาประโยชน์ของการมีส่วนร่วมของประชาชน ผู้วิจัยได้สังเคราะห์ ประมวล
แนวคิด ทฤษฎีเกี่ยวกับประโยชน์ของการมีส่วนร่วมของประชาชน  

๒.๗.๖ ปัญหาและอุปสรรคการมีส่วนร่วมของประชาชน 
การที่ประชาชนไม่เข้าไปมีส่วนร่วมมีหลายสาเหตุ โดยจ้าแนกปัญหาได้ ๖ สาเหตุ ดังนี  
๑. ปัญหาจากฝ่ายที่ควรให้เข้าร่วม (ฝ่ายข้าราชการ ฝ่ายผลิต) ได้แก่ ฝ่ายที่เคยท้าอะไรเพียง

กลุ่มเดียว หรือคนเดียว แล้วควรให้ฝ่ายอ่ืน ๆ มีส่วนร่วมด้วย อาจเนื่องมาจาก ๑) ไม่เคยชินเพราะท้า
ให้ตนขาดความสะดวก ขาดความเป็นส่วนตัว การใช้ภาษาพูดเป็นภาษาอังกฤษฝ่ายเกษตรจึงฟังไม่รู้
เรื่อง ๒) ท้าให้ฝ่ายอ่ืน ๆ มาเห็นพฤติกรรมการท้างานของตนหรือฝ่ายตน ๓) ไม่เห็นความจ้าเป็น 
เจ้าหน้าที่ไม่เห็นความจ้าเป็นที่ให้ฝ่ายอ่ืนเข้ามามีส่วนร่วมด้วย ๔) คิดว่าฝ่ายอื่นไม่มีความรู้เพียงพอ ๕) 
คิดว่าฝ่ายอื่นด้อยกว่าฝ่ายตน ๖) การยึดถือระบบอุปถัมภ์ ๗) มองเห็นว่าฝ่ายอื่น (ราษฎร์) เหมือนเป็น
วัตถุท่ีไม่มีชีวิตจิตใจ จึงคิดว่าจะให้เขามาร่วมหรือไม่ให้ก็แล้วแต่ ๘) พิจารณาว่ามีตัวแทนของลูกค้าเข้า
มาร่ วมแล้ว  แต่ ไม่ค้ านึ งถึ งผู้ ที่ เข้ ามาร่ วมมักเป็นบุคคลที่ ไม่ ใช่ตั วแทนทั งหมดของลูกค้า  
๙) มักให้ชาวบ้านเข้าร่วมด้วย โดยชาวบ้านมีส่วนเสียประโยชน์มากกว่าได้ แล้วจ่ายเงินชดเชยที่บาง
โครงการจ่ายน้อยไป หรือจ่ายไปชาวบ้านเอาไปจ่ายฟุ่มเฟือยจนไม่นานชีวิตก็แย่กว่าเดิม 

๒. ปัญหาจากฝ่ายที่ควรจะเข้ามีส่วนร่วม ๑) ไม่ทราบเรื่องการให้เข้าไปมีส่วนร่วมด้วย
หรือไม่ทราบว่ามีกิจกรรมนั น ๒) กลัวว่าเข้าไปมีส่วนร่วมแล้วจะเสียเวลาหรือเกิดความขัดแย้งหรือเสีย
ผลประโยชน์ ๓) ไม่ทราบว่าจะได้เข้าร่วมได้อย่างไร เนื่องจากไม่เคยได้พูดคุยกันอย่างเสมอภาค  
๔) กลัวว่า มีความแตกต่างทางเศรษฐกิจและสังคม ๕) เชื่อว่าการเข้าไปร่วมไม่จ้าเป็นส้าหรับตน  
๖) เข้าไปร่วมแล้วไม่ได้รับการยอมรับ ๗) มีอคติเป็นส่วนตัว อาจไม่มั่นใจในความสามารถของตนหรือ

                                           
๘ ๖ อรทัย ก๊กผล, คู่คิด คู่มือการมีส่วนร่วมของประชาชน ส าหรับนักบริหารท้องถิ่น, หน้า ๒๖-๒๘. 



 

๗๓ 

มีบทเรียนที่ไม่ดีในอดีต ๘) รู้สึกว่าเจ้าหน้าที่ของรัฐไม่ท้าตามสัญญาหรือไม่ให้ความเป็นธรรม ๙) การมี
ส่วนร่วมเป็นไปไม่เท่าเทียมกัน ๑๐) อยากเข้าไปมีส่วนร่วม แต่มีแรงเสียดทานจากสังคมรอบข้าง  
๑๑) เข้าไปร่วมด้วยแล้วแต่ยึดประโยชน์ส่วนตนมากกว่าประโยชน์ส่วนรวม 

๓. ปัญหาจากทั งสองฝ่าย ๑) ต่างฝ่ายต่างไม่เห็นความจ้าเป็นที่จะต้องให้ฝ่ายอ่ืนมีส่วนร่วม 
๒) การไม่ชอบรวมกลุ่มหรือไม่ชอบท้างานเป็นทีม ทั งฝ่ายที่ได้ประโยชน์และเสียประโยชน์ไม่ชอบ
รวมกลุ่ม ๓) ชาวบ้านบางคนเห็นแค่ประโยชน์ส่วนตน ๔) ปัญหาจากการเอาเปรียบของแต่ละฝ่าย 

๔. ปัญหาจากหลักการที่ยึดถือต่างกัน ๑) ความขัดแย้งไม่ร่วมมือมีรากฐานจากปรัชญา
แนวคิดและทิศทางการพัฒนาที่ต่างกัน ๒) การมีส่วนร่วมจะเกิดขึ นได้อย่างแท้จริง ต้องมาจากพื นฐาน
ความสัมพันธ์เชิงอ้านาจที่เท่าเทียมกัน ๓) การบริหารงานแบบรวมศูนย์อ้านาจจะไม่เอื อต่อการมีส่วน
ร่วม ๔) มีการคอรัปชั่นเกิดขึ น ท้าให้ฝ่ายที่ได้รับประโยชน์พยายามปกป้องประโยชน์นั น ๆ 

๕. ปัญหาจากการสื่อสารการเข้าใจไม่ดีพอ ๑) การมีส่วนร่วมจะเริ่มขึ นเมื่อประชาชนได้รับ
ข่าวสาร ๒) การมีส่วนร่วมจะเพ่ิมไปยังบุคคลกลุ่มต่าง ๆ มากขึ น ๓) ขาดข้อมูลพื นฐานอย่างเพียงพอ 
ควรจ้าแนกประชาชนในท้องถิ่นเป็นกลุ่มผู้สนใจแต่ละเรื่องให้ชัดเจน ๔) การขาดข้อมูลอย่างเพียงพอ
อาจท้าให้การแสดงความคิดเห็นเป็นไปโดยใช้อารมณ์ 

๖. การใช้วิธีการยังเป็นไปไม่เหมาะสมพอ ๑) การเริ่มโครงการต้องเริ่มที่ตัวปัญหาแล้วให้
ประชาชนเข้ามาร่วมกับปัญหานั นโดยร่วมอภิปรายแล้วก้าหนดวิธีแก้ไข ๒) การแสดงความคิดเห็นไม่
ควรเป็นการพูดในที่ประชุมเพียงอย่างเดียว เพราะอาจมีผลกระทบต่อผู้ให้ ความเห็นหรือครอบครัว
และอาชีพของบุคคลนั น ๆ ๓) ควรให้ประชาชนเข้ามีส่วนเป็นกรรมการในหน่วยงานของรัฐบาลให้มาก
ขึ น ๔) การมีส่วนร่วมต้องให้เป็นความสัมพันธ์เชิงอ้านาจที่แสดงความคิดเห็นได้โดยเท่าเทียมและอยู่
บนพื นฐานที่เคารพซึ่งกันและกัน ๕) ไม่ระบุให้ชัดเจนว่าจะให้ฝ่ายใดมีส่วนร่วมแค่ไหนเพียงใดและ
อย่างไร ให้เหมาะสมแต่ละโครงการ ๖) ให้โอกาสเข้าร่วมในสถานที่และเวลาที่ไม่เหมาะสมท้าให้
ประชาชนที่ไม่สะดวกแก่การเข้าร่วมได้จึงไม่เข้ามามีส่วนร่วม๘ ๗ 

สรุปได้ว่า มีหลายสาเหตุที่ประชาชนไม่ได้ให้ความร่วมมือ เกิดขึ นจากทั งสองฝ่ายที่มีความ
คิดเห็นไม่ตรงกัน ท้าให้ไม่มีความเป็นส่วนตัว หรือมีผลประโยชน์ที่ไม่เท่าเทียมกัน เกิดความคิดว่า
เสียเวลาเปล่าประโยชน์ในการเข้าร่วม หรืออาจเกิดจากปัญหาส่วนตัวที่มาชอบการรวมกลุ่มหรือไม่
ชอบท้างานเป็นทีม ท้าให้ส่งผลไปถึงการแสดงจุดยืนของตนเองที่มีหลักการไม่ตรงกัน ประชาชนใน
ชุมชนมีประสบการณ์ มีความรู้ที่ไม่เท่ากันในการใช้สื่อเป็นตัวกลางในการเข้ามามีส่วนร่วมจึงส่งผลไป
ยังวิธีการในการเข้าถึงประชาชน 

 

                                           
๘ ๗ นรินทร์ชัย พัฒนพงศา, การมีส่วนร่วม หลักการพ้ืนฐาน เทคนิคและกรณีตัวอย่าง , พิมพ์ครั งที่ ๒, 

(เชียงใหม่ : สิริลักษณ์การพิมพ์, ๒๕๔๗), หน้า ๒๓-๒๗. 



 

๗๔ 

๒.๘ บริบทพื้นที่งานวิจัย 

๑.๑ ข้อมูลพื้นฐาน / ข้อมูลทั่วไป๘ ๘ 

ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ แบ่งหมู่บ้านออกเป็น ๔ หมู่ ค้าขวัญต้าบลน ้า
ช้า “แพะเมืองผีลือเลื่อง เฟ่ืองฟูภูมิปัญญา พัฒนาเกษตรอินทรีย์ วิถีชีวิตพอเพียง  หลีกเลี่ยงยาเสพติด 
พิชิตความยากจน  ชุมชนพ่ึงตนเอง” “แพะเมืองผีลือเลื่อง” หมายความว่า ต้าบลน ้าช้ามีแหล่งท่อง
เทียวเกิดขึ นตามธรรมชาติซึ่งเป็นแหล่งท่องเทียวที่ส้าคัญของต้าบลน ้าช้าและจังหวัดแพร่ “เฟ่ืองฟูภูมิ
ปัญญา” หมายความว่า ต้าบลน ้าช้ามีการพัฒนาศักยภาพของชุมชนจากพื นฐานและภูมิปัญญาท้องถิ่น 
ด้านวัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติ ขยายผลจากชุมชนสู่ชุมชนสร้างความเชื่อมโยงการพัฒนาที่ยึด
ชุมชนเป็นหลัก กับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น “พัฒนาเกษตรอินทรีย์” หมายความว่า ประชากรใน
ชุมชนต้าบลน ้าช้า ส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม ได้พัฒนาการเกษตรที่เน้นความสมดุลการเพ่ิม
ผลผลิต ลดต้นทุนการผลิต โดยใช้เกษตรอินทรีย์ ท้าปุ๋ยธรรมชาติใช้เองใช้แรงงานตนเองปลูกพืช
หมุนเวียน “วิถีชีวิตพอเพียง” หมายความว่า ประชากรในชุมชนต้าบลน ้าช้า สามารถด้ารงชีวิตด้วย
ความพอเพียง รู้จักประมาณตนเอง มีเหตุมีผลในการใช้จ่าย และด้ารงชีวิตในทางสายกลางคือรู้จัก
ความพอดี พอเหมาะ “หลีกเลี่ยงยาเสพติด” หมายความว่า ประชาชนและเยาวชนในต้าบลน ้าช้ารู้จัก
ใช้เวลาว่างให้เป็นประโยชน์ เช่นการสร้างอาชีพเสริม รวมกลุ่มเล่นดนตรี และเล่นกีฬาเพ่ือเป็นการ
หลีกเลี่ยงการมั่วสุมอบายมุขต่าง ๆ “พิชิตความยากจน” หมายความว่า ประชาชนในชุมชนต้าบลน ้า
ช้าสามารถพัฒนาศักยภาพของตนเองให้มีความมั่นคง ด้ารงชีวิตโดยการใช้หลักความอดทน ความ
ขยันและรู้จักประหยัดอดออม “ชุมชนพ่ึงตนเอง” หมายความว่า ชุมชนต้าบลน ้าช้าได้จัดท้ากลุ่มที่
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่นกลุ่มแปรรูปถั่วเหลือง กลุ่มกล้วยหลอด กลุ่มข้าวแต๋นโบราณ 
กลุ่มข้าวแคบ ฯลฯขึ นเป็นต้น เพ่ือเป็นการสร้างอาชีพในชุมชนให้เป็นชุมชนที่เข้มแข็งและสามารถ
พ่ึงตนเองได้อย่างยั่งยืน 

อาณาเขตติดต่อ ทิศเหนือ มีทุ่งเก่า ทุ่งอ้องล้อง และติดต่อกับต้าบลห้วยม้า และ ต้าบล
แม่หล่าย ทิศใต้ มีทุ่งบวกแค่ ทุ่งบวกกว๋าว ทุ่งป่าคา และติดต่อกับต้าบลเหมืองหม้อ และต้าบลบ้าน
ถิ่น ทิศตะวันออก มีทุ่งเหนือ ทุ่งใหม่ ทุ่งป่าด้า ทุ่งห้วยน ้าขุ่น และติดต่อกับต้าบลห้วยม้า และต้าบล
สวนเขื่อน ทิศตะวันตก เป็นป่าละเมาะและเนินเตี ยๆรวมทั งวนอุทยานแพะเมืองผี และติดต่อ ต้าบล
ร่องฟอง และต้าบลแม่หล่าย 

                                           
๘ ๘ สายพันธ์ุแพร่, จังหวัดแพร่, [ออนไลน์], แหล่งที่มา: http://www.wungfon.com/index.php?op 

tion=com_content&view=article&id=๑๔๔๘:๒๐๑๓-๐๑-๐๓-๐๔-๔๗-๒๓&catid=๑๘๓:๒๐๐๑-๐๗-๐๕-๐๒-
๓๔-๕๙&Itemid=๒๑๓ [๑๗ มกราคม ๒๕๖๕]. 

 
 



 

๗๕ 

ข้อมูลด้านการปกครองเจ้าอาวาสวัดคนแรกของต้าบลน ้าช้าชื่อ ครูบากันทา ผู้ใหญ่บ้าน  
(พ่อหลัก) คนแรกนายวงศ์ สกุลแอ๋  ก้านัน(พ่อแคว่น) คนแรกชื่อ ขุนระบือ ครูใหญ่คนแรกของ
โรงเรียนชื่อ นายอุทธา ศรีทัน 

ประวัติและความเป็นมา บ้านน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ต้าบลน ้าช้าหรือภาษา
ท้องถิ่นเรียกว่าต้าบลน ้าจ้า เมื่อประมาณ ๑๘๐ ปีที่ผ่านมาต้าบลน ้าช้าแห่งนี มีความอุดมสมบูรณ์ไป
ด้วยป่าไม้ และน ้าซึ่งพื นดินจะมีน ้าไหลซึมบนผิวดินตลอดทั งปีถึงแม้จะเป็นฤดูแล้งก็ตาม มีล้าห้วยที่มี
ปริมาณน ้าไหลซึมมากที่สุดอยู่ทางทิศตะวันตกเฉียงเหนือของต้าบล ที่ชาวบ้านเรียกว่า ห้วยใต้ และมี
บริเวณที่มีน ้าเจิ่งนองที่ไม่ไหลอยู่ทางทิศใต้ของต้าบลชาวบ้านเรียกว่า จ้า แต่ปัจจุบัน น ้าที่ไหลซึม
บริเวณดังกล่าวไม่มีหลงเหลือให้คนรุ่นหลังได้เห็นอีกแล้วเพราะบ้านเมืองเจริญรุ่งเรืองและสภาพ
เปลี่ยนไปจากเดิมผู้คนแก่งแย่งกันท้ามาหากิน มีการตัดไม้ท้าลายป่าจึงเหลือไว้ซึ่งความแห้งแล้งให้เห็น
ในปัจจุบัน สมัยก่อนเมื่อน ้าและป่าไม้อุดมสมบูรณ์เหมาะส้าหรับเป็นที่ท้ามาหากินจึงมีชาวบ้านจาก 
บ้านโป่งศรี บ้านถิ่น บ้านเหมืองหม้อ และชาวบ้านแต ได้พากันเริ่มเข้ามาบุกเบิกหักล้างถางพง ท้าไร่ 
ท้านา ท้าสวน และปลูกกระท่อมเพ่ือเป็นที่พักอาศัยครอบครัวเล็ก ๆ หลาย ๆ ครอบครัว พอนาน ๆ 
เข้าหลายปี ครอบครัวเหล่านี ได้รวมตัวกันเป็นหมู่บ้าน ซึ่งครั งแรกจะมาตั งอยู่บริเวณบ้านหมู่ ๒ 
ปัจจุบัน ซึ่งสมัยนั น มี ๒ หมู่บ้าน จึงตั งหัวหน้าหมู่บ้านขึ นมา ๒ คน คนหนึ่งเป็นหลัก หมายถึง
ผู้ใหญ่บ้าน อีกคนหนึ่งเป็นแคว่น หมายถึงก้านัน เพ่ือปกครองหมู่บ้านและต้าบล มีนายวงศ์ สกุลแอ๋ 
เป็นหลัก และมีขุนระบือเป็นแคว่นต่อราว พ.ศ.๒๔๙๐ – ๒๕๐๔ ถึงวาระนายวิชัย สุขวุฒิไชย  
เป็นก้านัน และนายอุดม วิรัตนชัยวรรณเป็นผู้ใหญ่บ้าน ในช่วงนั นทางราชการได้สั่งยุบต้าบลน ้าช้าไป
รวมกับต้าบลห้วยม้า แต่ให้นายวิชัย สุขวุฒิไชยเป็นก้านันปกครองต้าบลห้วยม้าสืบไป แต่ต่อมานาย
วิชัย สุขวุฒิไชย มีวิสัยทัศน์ที่ดีไม่อยากรวมกับต้าบลห้วยม้า จึงได้ท้าหนังสือร้องเรียนขอเวนคืนต้าบล
น ้าช้าต่อทางราชการ ทางราชการก็เห็นชอบให้กลับมาเป็นต้าบลน ้าช้าเหมือนเดิมตราบเท่า ทุกวันนี  

 

 

เหตุผลที่ตั งชื่อหมู่บ้าน เรียกชื่อตามแหล่งน ้าธรรมชาติ น ้าจ้า ภายหลักเปลี่ยนเป็นน ้าช้า 

เหตุการณ์ส้าคัญในอดีตที่ท้าให้ประชาชนต้าบลน ้าช้าประทับใจมาจนทุกวันนี ก้านันและ
ผู้ใหญ่บ้าน ซึ่งเป็นผู้น้ามีวิสัยทัศน์ในการแยกหมู่บ้านต้าบลเป็นอิสระที่เล็กที่สุดในประเทศไทย พ.ศ. 
๒๔๙๐ –๒๕๐๔ 

เหตุการณ์ส้าคัญในอดีตที่ท้าให้ประชาชนในหมู่บ้านต้าบลจดจ้ามาถึงวันนี คือความแห้ง
แล้ง ต้าบลน ้าช้าท้าไร่ท้านาไม่ได้ผล ช่วงปีพ.ศ. ๒๕๐๕-๒๕๐๙และมีน ้าท่วมใหญ่ ปีพ.ศ. ๒๕๑๓ 



 

๗๖ 

เครื่องมือที่ใช้ในการประกอบอาชีพที่ส้าคัญของประชาชนในต้าบล ในอดีตไถนา คราด
จอบเสียม มีดพร้า เกวียน ครกต้า 

อาหารพื นเมืองในต้าบลน ้าช้า แกงแคเนื อสัตว์ต่างๆ น ้าพริกน ้าปู๋จิ มผักลวกหรือนึ่ง แกง
หน่อไม้ ต ้าเตา ลาบปลา ส้ามะเขือแจ้ แกงใบตูน(เผือก) หลามบอน แกงหอย 

ประเพณีวัฒนธรรมที่ส้าคัญของหมู่บ้าน การรดน ้าด้าหัวผู้ใหญ่ การสืบชะตาหมู่บ้าน การ
เลี ยงผีปู่ย่า การเลี ยงผีฝาย ฯลฯ 

การแสดงศิลปวัฒนธรรมในหมู่บ้านทั งอดีตและปัจจุบัน ดนตรีพื นเมือง การฟ้อนกลองอืด 

การแต่งกายของประชาชนในหมู่บ้านทั งอดีตและปัจจุบัน หญิงนุ่งสิ นแหล้ เสื อหม้อห้อม 
ชายเตี่ยวกี เสื อหม้อห้อม ปัจจุบัน ตามกาลสมัยนิยม 

แหล่งท่องเทียวของหมู่บ้าน ขุนเขาต้นน ้าและอ่างห้วยน ้าปึง วนอุทยานแพะเมืองผี 

ลักษณะภาษาพูดของประชาชนในหมู่บ้าน พูดก้าเมืองแป้ และปัจจุบันมีคนต่างถิ่นมา
อาศัยอยู่มากขึ นก็มีภาษาพูดมากขึ น 

โบราณสถานและโบราณวัตถุของหมู่บ้าน วัดน ้าช้า แพะเมืองผี 

พิธีกรรมความเชื่อของหมู่บ้านต้าบล การเอาขวัญคน การส่งเคราะห์ การเลี ยงแม่ธรณี 
การเลี ยงผีปู่ย่า การเลี ยงผีเจ้าที่ การสืบชะตา คนทรงเจ้า การใช้น ้ามนต์รักษาโรค การใช้คาถารักษา
โรค 

ปราชญ์ชาวบ้านหรือภูมิปัญญาชาวบ้านในหมู่บ้าน 

๑. ชื่อ นายเส่ง สุวรรณรัตน์ อายุ ๗๙ ปี อาชีพ ท้านา จบการศึกษาชั นประถมศึกาปีที่ ๔ 
บ้านเลขที่ ๘๗ หมู่ที่ ๑ ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ เป็นช่างจักสานไม้ไผ่ ใช้จักสานเป็น
ของใช้เครื่องมือจับสัตว์เช่น สานทอ สานตระกร้า สานสุ่มขังไก่ สานไซดักกบ ปลา สานเข่ง เป็นต้น 
โดยเรียนจากบรรพบุรุษและศึกษาด้วยตนเอง สามารถท้าขายป็นรายได้ยามว่าง และน้าไปใช้เอง
ประหยัดและวัสดุหาง่ายในท้องถิ่นด้วย งานจักสานโดยทั่วไปต้องมีการจักตอกเป็นแผ่นบาง ๆ ตาม
ขนาดของสิ่งที่จะต้องสาน บางชนิดจักตอกเส้นเล็ก บางชนิดจักเป็นเส้นใหญ่น้ามาจักสานตามขั นตอน 

๒. ชื่อ นางศรีวรรณ วุฒิ อายุ ๖๙ ปี อาชีพ ท้านา จบการศึกษา ชั น ป.๔ บ้านเลขท่ี ๑๐๔ 
หมู่ที่ ๑ ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๐-๕๔๖๓-๗๐๘ เป็นช่างทอผ้าพื นเมืองโดยน้าฝ้าย
มาทอเป็นผืนด้วยกี่กระตุก แล้วได้ผ้าเป็นผืนสามารถน้าไปตัดเป็นเสื อผ้าได้ตามต้องการ หรือเป็นถุงใส่
ของก็ได้ โดยสืบทอดจากบรรพบุรุษและศึกษาด้วยตนเอง 

๓. ชื่อ นางสมทรง ชุ่มใจ หัวหน้ากลุ่มข้าวแต๋นโบราณ อายุ ๕๒ ปีกาศึกษา ม. ๓ อาชีพท้า
นา บ้านเลขท่ี ๖๑ หมู่ที่ ๓ ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๐๘๗-๙๕๕๔๕๙๘ได้ท้าข้าวแต๋น



 

๗๗ 

โบราณซึ่ง อาหารคบเขี ยว อาหารว่าง ได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ ท้าจากข้าวเหนียว น ้าตาล 
น ้าอ้อย น ้ามันพืช เกลือ งาด้า น ้าแตงโม วิธีท้า แช่ข้าวเหนียวไว้ ๑ คืน นึ่งให้สุก ผสมน ้าอ้อย น ้าตาล 
งาด้า เกลือ น ้าแตงโม คนให้ทั่วเหนียวพอสมควรตักมาใส่แบบพิมพ์กดให้แบน ตากให้แห้ง แล้วน้ามา
ทอดในน ้ามันร้อน ตักออกผึ่งให้แห้ง จัดลงใส่บรรจุภัณฑ์ส่งจ้าหน่าย 

ผู้ให้ข้อมูล นายอ้านวย วิรัตนชัยวรรณ อายุ ๕๘ ปี บ้านเลขที่ ๑๗๗ หมู่ที่ ๑ ต้าบลน ้าช้า 
อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ โทรศัพท์ ๐-๕๔๖๔-๙๓๓๙ มือถือ ๐๘๗-๑๙๐๘๔๔๙ 

 
 



 

๗๘ 

 
 
 
 

 
 



 

๗๙ 
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๒.๕ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  



 

๘๔ 

 

๒.๙ งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

จิตพนธ์ ชุมเกตุ วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ” 
ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนนั น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนมแพะแปร
รูป ผลิตภัณฑ์นมแปรรูป งานศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์
จากหญ้าแฝก ผลิตภัณฑ์จากรกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่
ในท้องถิ่น ส้าหรับการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า 
จังหวัดเพชรบุรี โดยผสมผสานกับภูมิปัญญาท้องถิ่นนั น พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ น ควรสื่อให้เห็นถึง
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท้าให้ผลิตภัณฑ์
นั นดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด้าเนินชีวิตของชาวบ้านไทยมุสลิม 
และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท้าให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ น น้ารายได้ให้กับชาวบ้านมาก
ยิ่งขึ น ส้าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม สามารถแบ่ง
ออกเป็น ๓ ส่วน ส่วนแรก คือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้ 
ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน ้าหนึ่งใจเดียวกัน ส่วนที่สอง คือ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน การส้ารวจตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชนเพ่ือรองรับ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมี
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นแกนกลาง๘ ๙ 

กษมา สุรเดชา, อนุ ธัชยะพงษ์ และกันยา ม่ันคง วิจัยเรื่อง “การออกแบบตราสินค้า
และพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์กล้วยอบเนย ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหมูสวรรค์หมูไทย
ศรีโยธิน” ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนหมูสวรรค์หมูไทยศรีโยธิน เกิดจากการรวมตัวกัน เพ่ือ
ประกอบอาชีพเสริม โดยในการออกแบบคณะผู้วิจัยได้ระดมความคิดเห็น และความต้องการของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน โดยสรุปเป็นประเด็นในการออกแบบ ให้ครบคลุม ๓ ด้าน ได้แก่ ๑. ด้านตัวบรรจุภัณฑ์ 
๒. ด้านตราสินค้า ๓. ด้านการแสดงข้อมูลบนตราสินค้า ในการประเมินความพึงพอใจต่อตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ นพบว่า ด้านที่มีความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านการบรรจุภัณฑ์ และด้าน
การอ้านวยความสะดวก หลังการออกแบบบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า ส่งผลให้กลุ่มวิสาหกิจสามารถ
ขายสินค้าได้ หลากหลายกลุ่มมากขึ น และสามารถน้าไปขายได้ตามร้านขายของฝากได้ ด้วยรูปแบบ

                                           
๘ ๙ จิตพนธ์ ชุมเกตุ, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการ

ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี”, รายงานการวิจัย, (คณวิทยาการจัดการ : 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๖๐), จ้านวน ๗๔ หน้า. 



 

๘๕ 

ของบรรจุภัณฑ์ที่มีความสวยงาม ประกอบกับมีการระบุรายละเอียดในตราสินค้า ท้าให้ผู้บริโภคมี
ความมั่นใจในกระบวนการผลิตมากขึ น๙ ๐ 

กรรณิการ์ สายเทพ และพิชญา เพิ่มไทย วิจัยเรื่อง “แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ท้องถิ่นเพ่ือการส่งออกของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้ประดิษฐ์ต้าบลแม่ทะ อ้าเภอแม่ทะ จังหวัด
ล้าปาง” ผลการวิจัยพบว่า แนวทางการพัฒนา ซึ่งแบ่งออกเป็น ๓ แนวทาง ดังนี  

๑. ด้านการพัฒนาการมีส่วนร่วม และการทางานร่วมกันของสมาชิก ต้องจัดให้มีการ
พบปะกันเป็นรายเดือนหรือรายไตรมาสโดยประกอบไปด้วยสมาชิกกลุ่ มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้
ประดิษฐ์ ตัวแทนชุมชน และตัวแทนลูกค้าเพ่ือแลกเปลี่ยนพูดคุยปัญหา อุปสรรคและร่วมกัน
เสนอแนะแนวทางในการแก้ไขปัญหาและน้าเสนอความคิดเห็นในเชิงการพัฒนาร่วมกัน ดังนี  

๑) ด้านการด้าเนินการ ควรส่งเสริมให้สมาชิกได้มีส่วนร่วมในการจัดท้าแผนพัฒนา
ศักยภาพ การด้าเนินงานของกลุ่ม โดยมีการแต่งตั งให้ผู้น้ากลุ่มย่อยเป็นคณะกรรมการจัดท้าแผน
ร่วมกับผู้ที่เกี่ยวข้องอันประกอบไปด้วย สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้ประดิษฐ์ ตัวแทนลูกค้า  
ซึ่งถือเป็นการสร้างเครือข่ายในการด้าเนินการท้าให้เกิดการมีส่วนร่วมในการด้าเนินงานเพ่ิมมากขึ น 

๒) มีการติดตามและประเมินผลผู้น้ากลุ่มควรส่งเสริมให้มีส่วนร่วมในการตรวจสอบ
การด้าเนินงานของกลุ่ม โดยให้สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วมในการตรวจสอบความโปร่งใสของการ
บริหารงานโดยสมาชิกทุกคนสามารถตรวจสอบการติดตามและประเมินผล ซึ่งการประเมินผลต้องมี
การก้าหนดแนวทางและวิธีการติดตามและประเมินผลโดยมีการก้าหนดระยะเวลาหรือช่วงเวลาในการ
ติดตามและประเมินผลที่ชัดเจนและเหมาะสมต้องมีการรายงานผลการติดตามและประเมินผลให้
สมาชิกทุกคนทราบเพื่อปรับปรุงและแก้ไข ในส่วนที่บกพร่องอันน้าไปสู่ประโยชน์สูงสุดแก่ทุกฝ่าย 

๒. การก้าหนดมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์ ควรส่งเสริมให้สมาชิกได้รับการอบรมเพ่ือเพ่ิม
ทักษะในการผลิต ก่อให้เกิดความช้านาญในการผลิต รวมถึงการควบคุมการซื อปัจจัยที่ใช้ในการผลิต
และวัตถุดิบในการผลิตที่ได้มาตรฐาน ควรมีการดูแลติดตามเอาใจใส่และให้ความรู้เพ่ิมเติมเกี่ยวกับ
การผลิตให้ดียิ่งขึ น 

๓. แนวทางการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือการส่งออก เนื่องด้วยผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่มีความเหมือนกันกับผลิตภัณฑ์อีกหลายกลุ่ม ก่อให้เกิดการแข่งขันที่สูง ดังนั นควรมีการ
พัฒนาผลิตผลิตภัณฑ์ให้มีความโดดเด่นและมีความแตกต่างจากผลิตภัณฑ์จากกลุ่มอ่ืน อาทิ ใช้วัตถุดิบ
ที่หาได้ในท้องถิ่น สินค้าต้องมีอัตลักษณ์เฉพาะกลุ่มแตกต่างจากกลุ่มอ่ืน เป็นต้น อีกทั ง ปัจจุบันลูกค้า

                                           
๙ ๐ กษมา สุรเดชา, อนุ ธัชยะพงษ์ และกันยา มั่นคง, “การออกแบบตราสินค้าและพัฒนาบรรจุภัณฑ์

เพื่อยกระดับผลิตภัณฑ์กล้วยอบเนย ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหมูสวรรค์หมูไทยศรีโยธิน”, วารสารพิกุล, ปีที่ ๑๘ 
ฉบับท่ี ๑ (มกราคม-มิถุนายน ๒๕๖๓) : ๒๑๙-๒๓๗. 



 

๘๖ 

ยังไม่รู้จักกลุ่มหรือสินค้าของกลุ่ม จึงจ้าเป็นต้องมีการประชาสัมพันธ์และให้ข้อมูลแก่ลูกค้า รวมถึงมี
การเข้าร่วมกับสมาชิกเครือข่ายการส่งออกและขอรับการสนับสนุนการให้ข้อมูลและข้อเสนอแนะที่
เป็นประโยชน์จากรัฐบาล อาทิ กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กรมส่งเสริมการส่งออก เป็นต้น๙ ๑ 

พรพิมล ศักดา และบวร เครือรัตน์ วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของ
ใช้จากวัสดุธรรมชาติของกลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม ต้าบลบางเลน อ้าเภอบางเลน จังหวัด
นครปฐม” ผลการวิจัยพบว่า 

๑. กลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม ต้าบลบางเลน อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม  
ใช้วัตถุดิบในชุมชนเป็นหลัก ปัจจุบันสามารถท้าการผลิตตามค้าสั่งซื อได้ทัน ผลิตซ ้าได้ในปริมาณและ
คุณภาพเดิม ปัญหาที่พบ คือ ด้านการผลิต พบว่า ในช่วงฤดูฝนไม่สามารถผลิตงานได้ เนื่องจากเส้นใย
ผักตบชวาจะขึ นราเพราะความชื น ด้านการตลาด พบว่า กลุ่มมีฐานมีลูกค้าเก่าและลูกค้าใหม่แต่ไม่มี
การสั่งซื ออย่างสม่้าเสมอ มีบรรจุภัณฑ์แบบง่ายๆ เป็นแบบดั งเดิมมีฉลากแต่มีรายละเอียดไม่ครบตาม
มาตรฐานที่ก้าหนด คู่แข่งขันทางการตลาดมีมาก ผลิตภัณฑ์ปัจจุบันเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นดั งเดิม การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์มีทั งพัฒนารูปแบบจากผู้ผลิตอ่ืนเล็กน้อย แนวคิดของกลุ่ม และข้อแนะน้า
ของลูกค้า และขาดการส่งเสริมและข้อมูลในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง และ
ขาดการน้าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับตัวผลิตภัณฑ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 

๒. การออกแบบพัฒนาและประเมินผลผลิตภัณฑ์ ๕ ประเภท ได้แก่ กระเป๋าถือสตรี 
รองเท้า หมวก ที่คั่นหนังสือ และบรรจุภัณฑ์สปา มีผลการประเมินความคิดเห็นในภาพรวมจัดอยู่ใน
ระดับมากที่สุดส้าหรับทุกผลิตภัณฑ์ ตัวอย่างส่วนใหญ่มีความต้องการซื อผลิตภัณฑ์ในรูปแบบรองเท้า
มากที่สุด รองลงมาเป็นกระเป๋าถือสตรี หมวก บรรจุภัณฑ์สปา และท่ีคั่นหนังสือ ปัจจัยที่ส่งผลต่อการ
ซื อ คือ ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมีความแปลกใหม่จากผลิตภัณฑ์ทั่วไปในท้องตลาด รองลงมาเป็นมี
รูปแบบการใช้งานที่หลากหลาย เลือกใช้วัสดุประกอบที่เหมาะสมต่อการใช้งาน รูปแบบและลวดลาย
ที่สวยงาม สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค และแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ของงาน
หัตถกรรม๙ ๒ 

                                           
๙ ๑ กรรณิการ์ สายเทพ และพิชญา เพิ่มไทย, “แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นเพื่อการส่งออก

ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนดอกไม้ประดิษฐ์ต้าบลแม่ทะ อ้าเภอแม่ทะ จังหวัดล้าปาง”, วารสารวิทยาการจัดการ
เชียงใหม,่ ปีท่ี ๑๐ ฉบับท่ี ๒ (กรกฎาคม-ธันวาคม ๒๕๖๐) :  ๑-๑๑. 

๙ ๒ พรพิมล ศักดา และบวร เครือรัตน์, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทของใช้จากวัสดุธรรมชาติ
ของกลุ่มอาชีพเสริมบ้านสุขเกษม ต้าบลบางเลน อ้าเภอบางเลน จังหวัดนครปฐม”, รายงานการวิจัย, (มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร์, ๒๕๖๑), จ้านวน ๘๘ หน้า. 



 

๘๗ 

บุรินทร์ เปล่งดีสกุล๙ ๓ ได้วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาใน
การใช้ทรัพยากรในพื นที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน ้าจืด 
แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ” มีวัตถุประสงค์ดังนี  ๑) เพ่ือศึกษาบริบทพื นที่ ปัญหาและ
ความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษากลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปร
รูปปลาน ้าจืด แม่สมศรีต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ ๒) เพ่ือออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน ้าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสารจ.ชัยภูมิ การ
วิจัยครั งนี ได้ก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ที่มีศักยภาพในการพัฒนาและการ
ผลิตเป็นหลัก โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคเอกสารและภาคสนาม ด้วยแบบส้ารวจและ
แบบสอบถาม น้าข้อมูลมาวิเคราะห์เพ่ือก้าหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบ และน้าเสนอด้วยวิธี
พรรณนาวิเคราะห์ประกอบกับผลงานออกแบบจากการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ในพื นท่ีชุมชน
รอบเขื่อนจุฬาภรณ์เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนที่มีผลิตภัณฑ์โดยอาศัยวัตถุดิบและ
แรงงานในพื นที่เป็นส่วนใหญ่ โดยมีตลาดจ้าหน่ายในอ้าเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิเป็นหลัก ปัญหาที่
พบส่วนใหญ่ยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ท้าให้ลูกค้าจดจ้าได้ยาก รวมถึงการ
ประชาสัมพันธ์ให้ลูกค้าเป้าหมายมาซื อได้ถูกต้องและเหมาะสม ในด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ให้กับชุมชนรอบเข่ือนจุฬาภรณ์ จึงเป็นการออกแบบเพื่อสร้างอัตลักษณ์ให้กับ
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เกิดการจดจ้าผ่านตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ บนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ของกลุ่ม  
รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ น เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพ่ิมตลาดสินค้า
ของกลุ่มมากขึ น ที่ส้าคัญผู้วิจัยได้น้าภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของกลุ่มน้ามาสร้าง
ความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มเพ่ือให้เกิดอัตลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโดยเฉพาะชุมชนรอบเข่ือนจุฬาภรณ์ 

ประทับใจ สุวรรณธาดา และศักดิ์ชาย สิกขา๙ ๔ ได้วิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา” การวิจัยครั งนี  เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Resinch) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิง
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) กับชุมชน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 
๑)ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่สามารถน้ามาสร้างสรรค์และเพ่ิมมูลค่า
ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ๒)ค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สามารถน้าสู่การประยุกต์ใช้พัฒนา

                                           
๙ ๓ บุรินทร์ เปล่งดีสกุล,“การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรใน

พ้ืนที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน้ าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอน
สาร จ.ชัยภูมิ”, (คณะศิลปกรรมศาสตร์ : มหาวิทยาลัยขอนแก่น), ๒๕๖๑. 

๙ ๔ ประทับใจ สุวรรณธาดาและศักดิ์ชาย สิกขา, “การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุน
ทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา: ในเขตพื นที่ภาคอีสานตอนบน”, วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยนเรศวร, ๙ (๒) : ๑๓๗-๑๕๕. 



 

๘๘ 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ และ ๓) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา กลุ่ม
ตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั งนี  คือ ผู้ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรมชุมชน ผู้ประกอบการOTOP 
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย และประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก จ้านวน ๒๒ กิจการ จาก
เขตพื นที่ภาคอีสานตอนบน ประกอบด้วย จังหวัดเลย หนองคาย หนองบัวล้าภู บึงกาฬ และอุดรธานี 
ซึ่งได้มาจากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง(Purposive Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ 

แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิจัย คือ ค่าเฉลี่ย x̅  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) ผลการวิจัยพบว่า 
ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาที่สามารถน้ามาสร้างสรรค์และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ประกอบด้วย ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง (Bain Chiang Cultural Heritage) ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์ 
ด้านข้าง (Kotribun Lan Chang Cultural Heritage) และทนวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยผู้วิจัยได้
ด้าเนินการค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่สามารถน้าสู่การประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ และ
น้ามาจัดเป็นหมวดหมู่ในรูปแบบของการประยุกต์ เช่น สายบ้านเชียงนายศรีโคตรบูรณ์ ด้านข้าง ลาย
ผู้ไทย ลายไทด้า นอกจากนั นยังได้น้าอัตลักษณ์ในวัฒนธรรมความเชื่อมาสร้างสรรค์ใหม่ให้เกิดความ
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ เช่น ลายพญานาคในวัฒนธรรมความเชื่อของคนแถบลุ่มน ้าโขง ลายหอนาง
อุสา ข้าวบารและอ่ืน ๆ โดยจ้าแนกตามทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ออกเป็น ๓ กลุ่ม คือ กลุ่มที่ ๑ 
ผู้ประกอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง จ้านวน ๗ กิจการ กลุ่มที่  ๒ 
ผู้ประกอบการที่พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์ ด้านข้างจ้านวน ๕ กิจการ และ 
เล่มที่ ๓ ผู้ประกอบการที่พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้หนวัฒนธรรมท้องถิ่น จ้านวน ๑๐ กิจการ ผลสรุป
จากการใช้แบบสอบถามเพ่ือประเมินผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า อยู่ในเกณฑ์ระดับดีมาก 
(ค่าเฉลี่ย ๔.๒๙) จ้านวน ๑ กิจการ โดยแต่ละกิจการมีข้อเสนอแนะในการปรับปรุงที่แตกต่างกัน และ
ประเมินความพึงพอใจหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้ประกอบการทั ง ๒๒ กิจการ พบว่าอยู่ใน

เกณฑ์ระดับดีมาก (x̅ = ๔.๖๒)  
ณัฐธิกานต์ ปิ่นจุไร และ ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา๙ ๕ ได้วิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนา

เฟอร์นิเจอร์จากเส้นโพลีโพรพีลิน อย่างมีส่วนร่วม ตามวิถีการพัฒนาอย่างยั่งยืนของชุมชนบ้านโพธิ์
พัฒนา ต.คณฑี อ.เมือง จ.ก้าแพงเพชร” โดยผู้วิจัยได้ออกแบบและพัฒนารูปแบบชุดเฟอร์นิเจอร์
พักผ่อนจากเส้นโพลีโพรพิลีนจ้านวน ๑ ชุด และกลุ่มตัวอย่างประเมินความพึงพอใจพบว่า ชุด
เฟอร์นิเจอร์ที่ได้ออกแบบนั น สามารถใช้งานได้จริง และได้รับความพึงพอใจในกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ 
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนสานตะกร้าบ้านโพธิ์พัฒนา มีความพึงพอใจ ๔.๐๔ และกลุ่มประชากรที่เอื อต่อการ
ส่งเสริมกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสานตะกร้าบ้านโพธิ์พัฒนา มีความพึงพอใจ ๔.๐๙ พบว่าด้านรูปแบบ

                                           
๙ ๕ ณัฐธิกานต์ ปิ่นจุไร และ ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา, “การออกแบบและพัฒนาเฟอร์นิเจอร์จากเส้นโพลีโพ

รพีลิน อย่างมีส่วนร่วม ตามวิถีการพัฒนาอย่างยั่งยืนของชุมชนบ้านโพธิ์ พัฒนา ต.คณฑี อ.เมือง จ.
ก าแพงเพชร”, (คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏก้าแพงเพชร), ๒๕๕๗. 



 

๘๙ 

ลวดลายผลิตภัณฑ์มีรูปแบบแสดงถึงความเอกลักษณ์ท้องถิ่น โครงสร้างผลิตภัณฑ์มีความปลอดภัย 
และตัวผลิตภัณฑ์ที่สวยงามและมีความปราณีต 

 ทัศนีย์ บัวระภา๙ ๖ ได้วิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
จากผ้าไหมมัดหมี่ จังหวัดมหาสารคาม” พบว่า มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา ๑) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของ
ผ้าไหมมัดหมี่บ้านหินลาด ต้าบลท่าสองคอน อ้าเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม ๒) เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้ามัดหมี่ และ ๓) ประเมินความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้ามัดหมี่ของ
กลุ่มผลิตผ้าไหมมัดหมี่บ้านหินลาด จังหวัดมหาสารคาม กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ กลุ่มทอผ้า
ไหมมัดหมี่บ้านหินลาด จ้านวน ๑๐ คน ผู้บริโภคท่ีสนใจผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้ามัดหมี่ จ้านวน ๑๐๐ 
คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์และใช้แบบสอบถาม สถิติที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ ค่าเฉลี่ย (x̅ ) 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ผลการวิจัยพบว่า การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์
จากผ้ามัดหมี่ จังหวัดมหาสารคาม ประกอบด้วย ๑) อัตลักษณ์ของผ้ามัดหมี่บ้านหินลาด ต้าบลท่าสอง
คอน อ้าเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม ได้แก่ผ้ามัดหมี่คั่น ลายบักพริกและลายบักเพ่ือที่สะท้อนให้เห็น
ภูมิวัฒนธรรมของหมู่บ้าน ๒) รูปแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากผ้ามัดหมี่ มี ๕
รูปแบบ ได้แก่ กระเป๋าสะพาย (เป้) กระเป๋าถือสุภาพสตรีทรง Birkin กระเป๋าจ่ายตลาด (ทรง tote) 
กระเป๋าใส่เครื่องส้าอางและกระเป๋าถือสุภาพสตรีทรง Coach และ ๓) ผู้ตอบแบบสอบถามมีความพึง
พอใจกระเป๋าทุกรูปแบบในระดับมาก (x̅ = ๓.๙๑) เมื่อพิจารณารายข้อพบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีความพึง
พอใจต่อรูปแบบความทันสมัย ระดับมาก (x̅ = ๔.๐๔) รองลงมาได้แก่ ความเหมาะสมด้านการ
ผสมผสานวัสดุท้องถิ่นและวัสดุอ่ืน (x̅ = ๔.๐๑) สะดวกและเหมาะสมกับการใช้งาน (x̅ = ๓.๙๙) ง่าย
ต่อการผลิตในเชิงพาณิชย์ (x̅ = ๓.๙๒) ความทนทานต่อการใช้งานและมีความประณีตสวยงาม (x̅ = 
๓.๙๑) ความเป็นเอกลักษณ์สื่อถึงชุมชน(x̅ = ๓.๘๕) ลวดลายและสีสันสวยงาม (x̅ = ๓.๘๔) และ
โครงสร้างและรูปทรงมีความสวยงาม (x̅ = ๓.๗๗) ตามล้าดับ 

จิตพนธ์ ชุมเกตุ๙ ๗ ได้วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิม
ประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ” 
การวิจัยครั งนี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษาข้อมูลพื นฐานเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ของชุมชนไทยมุสลิม 
อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ๒.) เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า
จังหวัดเพชรบุรี ที่แสดงถึงคุณค่าและอัตลักษณ์ของชุมชน และ ๓) ศึกษาแนวทางการจัดการ

                                           
๙ ๖ ทัศนีย์ บัวระภาม, “การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากผ้าไหมมัดหมี่ จังหวัด

มหาสารคาม”, (สถาบันวิจัยศิลปะและวัฒนธรรมอีสาน: มหาวิทยาลัยมหาสารคาม), ๒๕๔๑. 
๙ ๗ จิตพนธ์ ชุมเกตุ, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการ

ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยศิลปากร), 
๒๕๖๐. 



 

๙๐ 

ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ส้าหรับเป็น
แนวทางส่งเสริมเพ่ือให้ชุมชนน้าไปใช้ประโยชน์ในอนาคต ขั นตอนการวิจัยนี ผู้วิจัยได้แบ่งการวิจัย
ออกเป็น ๓ ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสนทนากลุ่ม และการสังเคราะห์ ผลการวิจัยพบว่า 
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนนั น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนมแพะแปรรูป ผลิตภัณฑ์นม
แปรรูป งานศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 
ผลิตภัณฑ์จากรกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น 
ส้าหรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี 
โดยผสมผสานกับภูมิปัญญาท้องถิ่นนั น พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ น ควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ ที่เกิด
มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท้าให้ผลิตภัณฑ์นั นดูมีคุณค่า มี
มาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด้าเนินชีวิตของชาวบ้านไทยมุสลิม และอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท้าให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ น น้ารายได้ให้กับชาวบ้านมากยิ่งขึ น 
ส้าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม สามารถแบ่งออกเป็น ๓ 
ส่วน ส่วนแรกคือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้ ภูมิปัญญา การ
รวมกลุ่ม และการเป็นน ้าหนึ่งใจเดียวกัน ส่วนที่สอง คือกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย
พิจารณาถึงทุนของชุมชน การส้ารวจตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชนเพ่ือรองรับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมีภูมิปัญญา
ท้องถิ่นเป็นแกนกลาง 

ประภาพรรณ ค าเล็ก ได้วิจัยเรื่อง “ปัญหาการมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการ
จัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบลทุ่งคลอง อ้าเภอค้าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ ” พบว่า 
ประชาชน โดยรวมและจ้าแนกตามเพศ อายุ ระดับการศึกษา และระยะเวลาที่อาศัยอยู่ในชุมชน เห็น
ว่ามีปัญหาการมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการจัดท้าแผนพัฒนาขององค์การบริหารส่วน
ต้าบลทุ่งคลอง อ้าเภอค้าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยรวมและรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับน้อย เห็นว่ามี
ปัญหาการมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการจัดท้าแผนพัฒนาขององค์การบริหารส่วนต้าบลทุ่ง
คลอง อ้าเภอค้าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ โดยรวมและรายด้านทุกด้านอยู่ในระดับน้อย ไม่แตกต่างกัน 
ดังนั น หน่วยงานและบุคลากรที่เกี่ยวข้องควรน้าไปเป็นข้อสารสนเทศในการวางแผน จัดท้าแผน 
ปรับปรุง และพัฒนากระบวนการจัดท้าแผนพัฒนาขององค์การบริหารส่วนต้าบลทุ่งคลอง อ้าเภอค้า
ม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ให้มีประสิทธิภาพให้มากขึ น เพ่ือสนองตอบต่อความต้องการของประชาชนใน
ท้องถิ่นให้มากที่สุด๙ ๘ สรุปได้ว่า แผนยุทธศาสตร์เป็นแผนที่จัดท้าขึ นโดยผ่านกระบวนการประชาคม 

                                           
๙ ๘ ประภาพรรณ ค้าเล็ก, “ปัญหาการมีส่วนร่วมของประชาชนในกระบวนการจัดท้าแผนพัฒนา

องค์การบริหารส่วนต้าบลทุ่งคลอง อ้าเภอค้าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์”, วิทยานิพนธ์รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต, 
(นโยบายสาธารณะ), (บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๕๗). 



 

๙๑ 

สามารถ สะท้อนปัญหา และความต้องการของประชาชน สามารถแก้ไขปัญหาของชุมชนได้ดีกว่า
แผนพัฒนา อ้าเภอรูปแบบเดิมที่จัดท้าโดยภาครัฐ โดยประชาคมเสนอแผนโครงการของชุมชนต่อส่วน
ราชการ และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น เช่น องค์การบริหารส่วนต้าบล เทศบาล ทั งยังสามารถ
ผลักดัน โครงการต่างๆให้ปรากฏผลเป็นรูปธรรม 

พวงทอง โยธาใหญ่ ได้วิจัยเรื่อง “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนา
ท้องถิ่น กรณีศึกษาองค์กรบริหารส่วนจังหวัดเชียงใหม่” พบว่า การจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่นของ
องค์การบริหารส่วนต้าบลในจังหวัดเชียงใหม่นั น ส่วนมากมีความพยายามปฏิบัติตามระเบียบ
กระทรวงมหาดไทยว่าด้วยการวางแผนพัฒนาองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. ๒๕๔๑ แต่มีองค์การ
บริหารส่วนต้าบลบางส่วนไม่ปฏิบัติตามที่ระเบียบก้าหนด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องการจัดท้า
แนวทางพัฒนาท้องถิ่นให้สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ อีกทั งขาดการน้าเสนอร่างแผนพัฒนาท้องถิ่นต่อ
กรรมการพัฒนาขององค์กรต่างๆ ในชุมชนและในส่วนระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนนั นยังอยู่ ใน
ระดับน้อย ประชาชนยังไม่ค่อยให้ความสนใจในกิจกรรมขององค์ การบริหารส่วนต้าบลเท่าที่ควร 
ดังนั น หน่วยงานที่มี หน้าที่ก้ากับดูแลจะต้องให้ความส้าคัญและส่งเสริมสนับสนุนด้านความรู้ความ
เข้าใจแก่เจ้าหน้าที่ ผู้เกี่ยวข้อง เพ่ือให้การจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่นมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ น๙ ๙ 

ภาณุมาศ ภู่พุ่ม ได้วิจัยเรื่อง “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการบริหารงานองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น : ศึกษาเฉพาะกรณีองค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาวจังหวัด
นครสวรรค์”พบว่า ด้านการมีส่วนร่วม พบว่าด้านการมีส่วนร่วมโดยภาพรวมอยู่ในระดับมากแสดงให้
เห็นว่าองค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค์มีกระบวนการเข้าถึงการมีส่วน
ร่วมเป็นไปอย่างชัดเจนและมีความเหมาะสม และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นได้ให้ความส้าคัญใน
กระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนด้านการบริหารงาน พบว่าโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก แสดงให้
เห็นว่าองค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค์ มีการบริหารงานแบบมีส่วน
ส่วนคือ การมีส่วนร่วมในการบริหารงานขององค์การบริหารส่วนต้าบลเป็นประโยชน์โดยตรงต่อ
ประชาชน ประชาชนได้รับรู้ถึงการบริหารงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นแบบมีส่วนร่วมและ
ผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นน้าผลจากการมีส่วนร่วมไปใช่เป็นแนวทางในการบริหารงานด้าน
การปฏิบัติตามระเบียบ/กฎหมายที่เกี่ยวข้อง พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากแสดงให้เห็นว่า
องค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค์ มีการปฏิบัติตามระเบียบ/กฎหมายที่
เกี่ยวข้อง คือได้ถือแนวทางการปฏิบัติตามระเบียบของกระบวนการการมีส่วนร่วมในการพิจารณา
คัดเลือกบุคคลเข้าไปมีส่วนร่วม และผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีความรู้ความเข้าใจใน

                                           
๙ ๙ พวงทอง โยธาใหญ่, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่น: กรณีศึกษา

องค์การบริหารส่วนต้าบลในจังหวัดเชียงใหม่ ”, วิทยานิพนธ์ รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๕๔). 



 

๙๒ 

ระเบียบที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการการมีส่วนร่วมด้านความพึงพอใจในกระบวนการมีส่วนร่วม พบว่า 
โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก แสดงให้เห็นว่า องค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว จังหวัด
นครสวรรค์ มีประชาชนได้รับทราบแนวทางการบริหารงานแบบมีส่วนร่วมจากองค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่นผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นสามารถบริหารความเสี่ยงหรือความขัดแย้งใน
กระบวนการคัดเลือกผู้แทนประชาคมเข้าไปมีส่วนร่วมได้เป็นอย่างดี และมีเทคนิคและวิธีการใหม่ๆ 
มาใช้เป็นแนวทางในการบริหารงานแบบมีส่วนร่วมอย่างสม่้าเสมอด้านส่งเสริมกระบวนการการมีส่วน
ร่วม พบว่า โดยภาพรวมอยู่ในระดับมากแสดงให้เห็นว่าองค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว 
จังหวัดนครสวรรค์ มีการกระจายให้ทุกภาคส่วนมีความส้านึกรับผิดชอบในกระบวนการบริหารของ
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นและมีการสนับสนุนให้ทุกภาคส่วนได้ด้าเนินการประชุมเพ่ือปรึกษาหารือ
กันอย่างต่อเนื่องและการบริหารงานในองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมุ่งให้เกิดประโยชน์กับทุกคนด้วย
ความเสมอภาคโดยไม่เลือกปฏิบัติ๑ ๐ ๐ 

วัชรินทร์ หลวงท าเม ได้วิจัยเรื่อง “ปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการ
จัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบล จังหวัดมหาสารคาม” พบว่า  ๑) ประชาชนเห็นว่าปัจจัย
โดยรวมและรายด้านมีผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วน
ต้าบลอยู่ในระดับมาก ๒) ประชาชนที่มีเพศ อายุ ระดับการศึกษา และ ระยะเวลาที่อาศัยอยู่ใน
ท้องถิ่นแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับปัจจัยโดยรวมและทุกด้านมีผลต่อการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบล ไม่แตกต่างกัน แต่ประชาชนที่มี
สถานภาพการสมรส และ ต้าแหน่งในชุมชนแตกต่างกันมีความคิดเห็นด้วยเกี่ยวกับปัจจัยรายด้านมีผล
ต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบล แตกต่างกันอย่างมี
นัยส้าคัญที่ระดับ .๐๕  ๓) ปัจจัยทุกด้านมีความสัมพันธ์ทางบวกกับการมีส่วนร่วมของประชาชนใน
การจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบล อย่างมีนัยส้าคัญที่ระดับ .๐๕ ๔) ปัจจัยที่มีอ้านาจใน
การพยากรณ์การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบล ได้แก่ 
ปัจจัยด้านการเมือง และ ปัจจัยด้านประชาชน โดยมีค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์พหุคูณ เท่ากับ .๕๔๒  
มีค่าอ้านาจในการพยากรณ์ปรับปรุงได้ ร้อยละ ๒๙.๐๐ สามารถสร้างเป็นสมการพยากรณ์ในรูป
คะแนนดิบได้ โดยสรุป การจัดท้าแผนพัฒนาองค์การบริหารส่วนต้าบลนั น องค์การบริหารส่วนต้าบล

                                           
๑ ๐ ๐ ภาณุมาศ ภู่พุ่ม, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการบริหารงานองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น : ศึกษา

เฉพาะกรณีองค์การบริหารส่วนต้าบลในอ้าเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค์”, วิทยานิพนธ์ พุทธศาสตรมหาบัณฑิต, 
สาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์, (บัณฑิตวิทยาลัย: มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๕๔). 



 

๙๓ 

ทุกแห่งต้องให้ความส้าคัญกับการมีส่วนร่วมของประชาชนเพ่ือให้เกิดการแก้ไขปัญหาและตรงตาม
ความต้องการของประชาชนอย่างแท้จริง๑ ๐ ๑ 

 
 

                                           

๑ ๐ ๑ วัชรินทร์ หลวงท้าเม, “ปัจจัยที่มีผลต่อการมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาองค์การ
บริหารส่วนต้าบล จังหวัดมหาสารคาม”, วิทยานิพนธ์รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต , (นโยบายสาธารณะ), 
(บัณฑิตวิทยาลัย:มหาวิทยาลัยมหาสารคาม, ๒๕๕๓). 



 
 
  

บทท่ี ๓ 

ระเบียบวิธีวิจัย 

การวิจัยเรื่อง  การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed method research) ทั งวิจัยเชิงคุณภาพ
และการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน
แบบมีส่วนร่วมต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม
ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ และเพ่ือน าเสนอผลิตภัณฑช์ุมชนแบบมีส่วนร่วมต าบลน  า
ช า อ าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ มีขั นตอนที่ส าคัญดังนี  

๓.๑ รูปแบบการวิจัย 
๓.๒ พื นที่ในการศึกษาวิจัย 
๓.๓ ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informant)  
๓.๔ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
๓.๕ การเก็บรวบรวมข้อมูลและการปฏิบัติการศึกษาวิจัย 
๓.๖ การวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๗ สูตรสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
๓.๘ การน าเสนอผลการศึกษาวิจัย   
๓.๙ สรุปกระบวนการวิจัย 

๓.๑ รูปแบบการวิจัย  

การวิจัยครั งนี  เป็นการวิจัยผสมผสานวิธี โดยมีทั งการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary 
Research) เชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และเชิงปฏิบัติการ (Action Research) โดยเป็น
กระบวนการศึกษาวิจัยที่ส่งเสริมการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนของต าบลน  าช า อ าเภอ
เมือง แพร่ จังหวัดแพร่ โดยมีมีขั นตอนการด าเนินการวิจัย ดังนี  

๑. การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยด าเนินการดังนี  
๑) การสัมภาษณ์ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ประธานชุมชน/ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น 

จ านวน ๙ คน ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือศึกษาข้อมูลชุมชน สร้าง
ความสัมพันธ์รู้จักความคุ้นเคยและความเข้าใจว่า การมาท าวิจัยครั งนี  เพ่ือต้องการศึกษาเรื่องอะไร 
ชุมชนจะมีบทบาทต่อการศึกษาอย่างไร สภาพของชุมชนในด้านต่าง ๆ เช่น เศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และการเมืองตั งแต่อดีตตลอดจนการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ นในช่วงต่าง ๆ ที่ส่งผลกระทบต่อ



 
๙๕ 

ชุมชนและสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ในชุมชนตั งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันวิธีคิด กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ 

๒) สัมภาษณ์และสนทนากลุ่ม หอการค้าจังหวัดแพร่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น อุตสาหกรรมจังหวัดแพร่ ปราชญ์ท้องถิ่น นักวิชาการด้านการออกแบบ
และกลุ่มผู้น าชุมชน รวม ๙ คน เพ่ือทราบการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 
อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ 

๓) การสนทนากลุ่มและการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 
ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น ๑ คน นักวิชาการด้านออกแบบ / ผู้รู้ในด้านสาขาการออกแบบ ๑ คน รวม ๒ 
คน  เพ่ือทราบการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต่นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ 

๔) ประมวลข้อมูลจากการสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่มจากผู้ให้ข้อมูลในเชิงคุณภาพ
แล้วน ามาวิเคราะห์ สังเคราะห์เพ่ือให้เห็นกระบวนการ การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน
ต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร 

๒. การวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) โดยเป็นกระบวนการพัฒนาชุดความรู้ 
การท าออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ และการถ่ายทอด
การออกแบบผลงานผลิตภัณฑ์ข้สวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ไปสู่การ
ยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน ดังนี  

๑) การพัฒนาชุดความรู้และกระบวนออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นต าบลน  าช า 
อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ โดยน าความรู้ทางด้านศิลปะ วิถีชีวิตของชุมชน การใช้สีธรรมชาติ             
มาประยุกต์เพ่ือออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ เพ่ือสัมภาษณ์ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ประธานชุมชน/
ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๕ คน ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น เพ่ือเตรียมความพร้อมพัฒนาศักยภาพผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน  

๒) การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น แบบมีส่วนร่วม แนวทางในการพัฒนาสร้าง
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่  โดยวิทยากรปราชญ์
ท้องถิ่นและผู้รู้ในด้านสาขาการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้กับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  การวิเคราะห์
สังเคราะห์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องในบริบท เพ่ือเป็นฐานในการออกแบบ  จัดท าต้นแบบ(Art  Work) เป็น
การสร้างแบบในคอมพิวเตอร์ เพ่ือเป็นต้นแบบ    ท าการสร้างแบบจ าลองเสมือนจริงท าการวิเคราะห์
จุดบกพร่องและท าการแก้ไขน าเป็นต้นแบบ ผู้เชี่ยวชาญร่วมกับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ประเมิน
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

๓) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง 

แพร่ จังหวัดแพร่ โดยน าความรู้ทางด้านศิลปะ วิถีชีวิตของชุมชน วิถีชีวิตภูมิปัญญาชุมชน การใช้สี
ธรรมชาติ มาประยุกต์เพ่ือออกแบบลวดลายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน 



 
๙๖ 

๔) การสร้างกระบวนการ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นต าบลน  าช าในแหล่ง
ท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดแพร่ 

๕) การจัดประสบการณ์ให้ผู้ร่วมออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ แนวทางในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง แพร่ จังหวัดแพร่ไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจ
ชุมชน ได้แก่ ผู้ร่วมผลิตผลิตภัณฑ์ รวม ๒ คน 

๖) ผู้รับการถ่ายทอดกระบวนการ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุนชน ต าบล            
น  าช า ได้แก่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๗ คน 

๓.๒ พื้นที่ในการศึกษาวิจัย 

ผู้วิจัยได้ก าหนดพื นที่ที่ใช้ในเก็บรวบรวมข้อมูลกรณีศึกษาของการออกแบบการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน ประกอบด้วย ๑ พื นที่ ได้แก่  ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 

๓.๓ ประชากร กลุ่มตัวอย่าง และผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informant)  

ส าหรับการศึกษาครั งนี ผู้วิจัยแบ่งผู้ให้ข้อมูลส าคัญของการวิจัย ดังนี  
๑. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลในเชิงคุณภาพ ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูลส าคัญจากประธานกลุ่มหรือผู้แทน 

ประธานชุมชน/ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น และผู้ที่เก่ียวข้อง ประกอบด้วย  
๑) ผู้ให้ข้อมูลหลักในกระบวนการการศึกษารูปแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุม

ชนต าบลน  าช า ได้แก่ ประธานกลุ่มหรือผู้แทน ประธานชุมชน/ผู้น าชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น จ านวน ๙ 
คน ประกอบด้วย 

(๑) นายสุทิน    ม้าแก้ว       ก านันต าบลน  าน า อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ 
(๒) นายชัยตุรง วงศ์ศักดิ์สิทธิ์ นายกองค์การบริหารส่วนต าบลน  าน า 
(๓) นายอ านวย   วิรัตนชัยวรรณ ปราชญ์ท้องถิ่น 
(๔) นายพิเชษฐ์    ชลสินธุ ์ ผู้น าชุมชน  
(๕) นายประจักร   พุฒิ  ผู้น าชุมชน 
(๖) นายสถาปนา   ค ายวง  ผู้น าชุมชน 
(๗) นางสมทรง   ชุ่มใจ  ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
(๘) นางลัดดา   วิภาสกุลเด่น ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
(๙) นางหลั่น   ค ายอง  ผู้ออกแบบสมัยใหม่ 
๒) ผู้ให้ข้อมูลในการสร้างสรรค์การอกกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 

ได้แก่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ปราชญ์ท้องถิ่น นักวิชาการด้านการออกแบบ รวม ๓ คน 
ประกอบด้วย 

(๑) นางสมทรง   ชุ่มใจ         ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 



 
๙๗ 

(๒) นางลัดดา   วิภาสกุลเด่น ปราชญ์ท้องถิ่น  
(๕) นางสาวกิตติพร   วงศ์กิตติวัฒนา นักวิชาการด้านการออกแบบ 

๓) ผู้ให้ข้อมูลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนต าบลน  าน า ได้แก่ ปราชญ์ท้องถิ่น 
๑ คน นักวิชาการด้านออกแบบ / ผู้รู้ในด้านสาขาการออกแบบ  ๑ คน รวม ๒ คน 

(๑) นางสมทรง   ชุ่มใจ         ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
(๒) นางสาวกิตติพร   วงศ์กิตติวัฒนา ผู้ออกแบบสมัยใหม่ 

๔) ผู้รับการถ่ายทอดกระบวนการ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 
ได้แก่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๑๐ คน 

 (๑) นางพิมพร   รัตนพันธ์จักร 
(๒) นางสุภัทตรา   วิรัตน์ชัยวรรณ 
(๓) นางพรศร๊  ค ายวง 
(๔) นางสาวเสถียร  ค ายวง 
(๕) นางสาวสมศรี  วุฒิ 
(๖) นางศิริญญา   ก้อนแก้ว 
(๗) นางสมทรง  ชุ่มใจ 
(๘) นางสมเสวียน      ชุ่มใจ 
(๙) นางเพลินจิต  ธรรมสรางค์กูล 
(๑๐) นางภาวนา   ชลทา 

๒. ผู้ให้ข้อมูลในการวิจัยเชิงปฏิบัติการ 
๑. การจัดประสบการณ์ให้ผู้ร่วมพัฒนาการออกรูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน

และออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นาชุมชนต าบลน  าช า ได้แก่ ผู้ร่วมผลิตผลิตภัณฑ์ รวม ๕ คน 
ประกอบด้วย 

(๑) นายสุทิน    ม้าแก้ว       ก านันต าบลน  าน า อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ 
(๒) นายชัยตุรง วงศ์ศักดิ์สิทธิ์     นายกองค์การบริหารส่วนต าบลน  าน า 
(๓) นางสมทรง   ชุ่มใจ ปราชญ์ท้องถิ่น 
(๔) นางพิมพร   รัตนพันธ์จักร  ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 
(๕) นางหลั่น   ค ายอง  ผู้ออกแบบสมัยใหม ่

๒. การถ่ายทอดผลงานกระบวนการ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  า
ช า ได้แก่ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน จ านวน ๗ คน 

(๑) นางสุภัทตรา   วิรัตน์ชัยวรรณ 
(๒) นางพรศร๊  ค ายวง 
(๓) นางสาวเสถียร  ค ายวง 
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(๔) นางสาวสมศรี  วุฒิ 
(๕) นางศิริญญา   ก้อนแก้ว 
(๖) นางสมเสวียน      ชุ่มใจ 
(๗) นางเพลินจิต  ธรรมสรางค์กูล 
 

๓.๔ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยประกอบด้วย 
๑. แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interviews) เป็นแบบสัมภาษณ์ที่ผู้วิจัยพัฒนาขึ น

ตามกรอบเกี่ยวกับการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่ เป็นแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) ซึ่งมีสาระส าคัญในขั นตอนของ
การสร้างและการตรวจสอบเครื่องมือเชิงคุณภาพนั น ทางผู้วิจัยได้มีวิธีด าเนินการ ดังนี  

๑) ท าการศึกษารวบรวมเอกสาร ข้อมูลจากหนังสือ บทความ งานวิจัย และเอกสาร
สิ่งตีพิมพ์ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑข์้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า  

๒) น าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาค้นคว้า มาวางโครงสร้างแบบสัมภาษณ์ โดยก าหนด
ขอบเขตเนื อหาครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย และกรอบแนวคิดของการวิจัย 

๓) สร้างแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุม
ชนต าบลน  าช า โดยแบบออกเป็น ๒ ตอน ดังนี  

ตอนที่ ๑ เป็นปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ให้สัมภาษณ์  ประกอบด้วย ชื่อ ต าแหน่ง 
สถานที่ และและวัน/เดือน/ปี ที่สัมภาษณ์ 

ตอนที่ ๒ เป็นแบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน
ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ มีรายละเอียดดังนี  ประวัติความเป็นมาของพื นที่ต าบลน  าช า
เป็นต้น 

๔)  น าแบบสัมภาษณ์ที่สร้าง น าเสนอให้ผู้เชี่ยวชาญท าการตรวจความเที่ยงตรงของ
แบบสัมภาษณ์ 

๕) น าแบบสัมภาษณ์ที่สร้าง น าเสนอให้ผู้เชี่ยวชาญ มาท าการหาค่าความเที่ยงตรง
เชิงเนื อหาเป็นรายข้อ (Item – Objective Congruence Index : IOC) 

๖) จัดพิมพ์แบบสัมภาษณ์ฉบับสมบูรณ์ และน าไปใช้จริงเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูลกับ
กลุ่มตัวอย่าง  

๗) การจัดท าเวทีชุมชน และการสนทนากลุ่มย่อย (Focus Groups Discussion) 
โดยด าเนินการสนทนากลุ่มย่อยระหว่างผู้วิจัย ตัวแทนหน่วยงานภาครัฐ และตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจ 
เพ่ือศึกษาแนวการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช าอ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  



 
๙๙ 

๒. ชุดปฏิบัติการการออกแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน้ าช า อ าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ จัดท าขึ นเพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล โดยคัดเลือกตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจ เพ่ือศึกษา
แนวทางการพัฒนาการส่งเสริมการเรียนรู้ และก าหนดรูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน
ต าบลน  าช า มีรายละเอียดชุดปฏิบัติการวิจัยในลักษณะของการวิจัยในภาคสนาม (Field Study) ดังนี  

๑) ชุดปฏิบัติการที่ ๑ การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นที่ปลูกเองในชุมชนน  าช า ของ
ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ได้รับการยอมรับเป็นผลิตภัณฑ์มาตรฐาน ปลอดภัย มี
ชื่อเสียง และมีตลาดรองรับสินค้าชุมชนอย่างต่อเนื่อง 

๒) ชุดปฏิบัติการที่ ๒  การพัฒนาการออกรูปแบบข้าวแต๋นชุมชนน  าช า ของต าบลน  า
ช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ มีรายละเอียดดังนี  ประวัติความเป็นมาของพื นที่ต าบลน  าช า, การสั่ง
สมความรู้ของการท าข้าวแต๋น, พัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า ประกอบด้วย ๑) ด้าน
ลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด 

นอกจากนี ยังได้ศึกษาปัญหา และอุปสรรค์ของข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า การ
ปฏิบัติการ คือการด าเนินการตามแผนโครงการที่วางไว้ ต้องเตรียมคนเตรียมวัสดุ เตรียมเงิน ในส่วนที่
เกี่ยวข้องกับคนจะต้องมีการวางแผนว่าใครจะท าอะไร ตอนไหนมีการฝึกทักษะที่จ าเป็นและนัดหมาย
การลงมือไว้ให้เรียบร้อยแล้วลงมือปฏิบัติตามแผน  

๓) ชุดปฏิบัติการที่ ๓  การสรุปองค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน น  าช ามีการ
ผสมผสานระหว่างของเดิมกับของใหม่  และมีอัตลักษณ์ทางศิลปะของตนเองในต าบลน  าช า อ าเภอ
เมือง จังหวัดแพร่ ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน สู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่งเป็นผู้รับการถ่ายทอดการ
ส่งเสริมการตลาด ได้แก่ ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และเสนอผลงานสมบูรณ์ต่อมหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  

๓. แบบประเมินก่อนและหลัง ชุดการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชน
ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ มีการประเมินก่อนและหลังชุด (Pre-test Post-test) 

ส าหรับการสร้างเครื่องมือการวิจัย ได้ด าเนินการดังนี  
๑) ส ารวจหนังสือ รายงานการวิจัย ชุดความรู้ ว่าด้วยการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์

ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช าา อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
๒) การน าข้อมูล ความรู้ที่รวบรวมไว้มาสร้างเป็นเครื่องมือการวิจัยทั งแบบสัมภาษณ์ 

สนทนากลุ่ม และประเด็นการวิจัยอื่น ๆ 
๓) การตรวจสอบความเที่ยงตรง เนื อหาของเครื่องมือ และความสอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยคณะนักวิจัย 
๔) ด าเนินการออกแบบเครื่องมือการวิจัยที่ครอบคลุมและสอดคล้องกับประชากร/

กลุ่มตัวอย่างและผู้ให้ข้อมูลส าคัญ โดยพิจารณาจากการอธิบายตามทัศนะของผู้ให้ข้อมูล 



 
๑๐๐ 

๕) การตรวจสอบเครื่องมือการวิจัย โดยผู้ทรงคุณวุฒิของสถาบันวิจัยพุทธศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

๖) การวิเคราะห์เครื่องมือก่อนน าไปใช้ในการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ 
๗) การน าเครื่องมือไปเก็บรวบรวมข้อมูลตามที่ก าหนดไว้ 

๓.๕ การเก็บรวบรวมข้อมูลและการปฏิบัติการศึกษาวิจัย 
การเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือประมวลองค์ความรู้ ศึกษาบริบทพื นที่ วิธีคิด วิถีชีวิต ของ

ชุมชน จากเอกสารที่เกี่ยวข้อง รวมถึงการเก็บข้อมูลเชิงปฏิบัติการ (Workshop) เช่น การสัมภาษณ์
เชิงลึก การประชุมกลุ่มย่อย ในส่วนของการวิจัยในภาคสนามเพ่ือการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
แต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  ด าเนินการวิจัยในลักษณะของการวิจัยใน
ภาคสนาม (Field Study) โดยด าเนินการใน ๖ ระยะ คือ 

ระยะที่ ๑ การจัดประชุมวิจัย เพ่ือชี แจงความรู้ความเข้าใจและพัฒนากระบวนการสร้าง
เวทีชุมชน และการจัดสัมมนากลุ่มย่อย  ตลอดจนการใช้เครื่องมืออุปกรณ์ประกอบการวิจัย ได้แก่ 
เครื่องบันทึกภาพและเสียง และความพร้อมของอุปกรณ์เครื่องมือการท างาน  และการศึกษา
ภาคสนาม (Field Study)  

ระยะที่ ๒ การลงส ารวจข้อมูลภาคสนาม (Field Study) โดยการใช้พื นที่ผลงานการ
ออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนต าบลน  าช าา อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่    โดยให้
เกิดการสร้างสรรค์ข้าวแต๋นปลอดสารพิษจากข้าวที่ปลูกเองในชุมชนน  าช า ของต าบลน  าช า อ าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ การสร้างสรรค์องค์ความรู้มีการผสมผสานระหว่างของเดิมกับของใหม่ เพ่ือ
ระดมความเห็นในการคัดเลือกผลงานพัฒนาข้าวแต๋นชุมชนน  าช า ของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ แบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพ่ือรวบรวมข้อมูลของเครือข่าย  โดยใช้เครื่องมือ
การสนทนากลุ่ม (Focus Group) เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๑ ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุม
ชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

ระยะที่ ๓  พัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า ของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ การสร้างสรรค์ศิลปะมีการผสมผสานระหว่างของเดิมกับของใหม่ที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ชุมชน 

ระยะที่ ๔ กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ มีรายละเอียดดังนี  ประวัติความเป็นมาของพื นที่ต าบลน  าช า, การสั่งสมความรู้ของการท า
ข้าวแต๋น, พัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า ประกอบด้วย ๑) ด้านลวดลายการออกแบบ ๒. 
ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด เป็นการระดมความเห็นของผู้เกี่ยวข้องในเครือข่ายต่าง ๆ ในแต่ละ
จังหวัด  โดยใช้เครื่องมือการสนทนากลุ่ม (Focus Group) การปฏิบัติการ คือการด าเนินการตามแผน
โครงการที่วางไว้ ต้องเตรียมคนเตรียมวัสดุ เตรียมเงิน ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับคนจะต้องมีการวางแผน



 
๑๐๑ 

ว่าใครจะท าอะไร ตอนไหนมีการฝึกทักษะที่จ าเป็นและนัดหมายการลงมือไว้ให้เรียบร้อยแล้วลงมือ
ปฏิบัติตามแผน เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๒ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

ระยะที่ ๕ การสรุปองค์ความรู้ของการออกแบบข้าวแต๋นมีการผสมผสานระหว่างของเดิม
กับของใหม่  และมีอัตลักษณ์ของต าบลน  าช า อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ ตลอดถึงการจัดประสบการณ์
ให้ผู้ร่วมส่งเสริมกระบวนการ การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์สินค้าชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่ ได้แก่ ผู้ร่วมผลิตผลิตภัณฑ์ และเสนอผลงานสมบูรณ์ต่อมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ข้อที่ ๓ เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

ระยะที่ ๖  ร่วมการจัดประชุมเสวนาทางวิชาการ และกิจกรรมเชิงปฏิบัติการ แลกเปลี่ยน
เรียนรู้องค์ความรู้การออกแบบพัฒนาผลตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่ มีขั นตอน กิจกรรมการวิจัย และระยะเวลาในการวิจัยดังนี  



 
๑๐๒ 

กิจกรรมการวิจัย 
เดือน หมายเหตุ 

๑ ๒ ๔ ๖ ๘ ๑๐ 

 
 

๑. การศึกษาจากเอกสารและแนวคิดทฤษฎี
ที่เก่ียวข้อง หารือกับทีมงานวิจัย 
 

      

๒. การสืบค้นข้อมูล การประสานงาน ลง
พื นที่ชุมชนน  าช า ต าบลน  าช า อ าเภอเมือง
แพร่ จังหวัดแพร่  

      

๓. การประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) 
และสัมภาษณ์ ผู้ที่เกี่ยวข้องพื นที่ พร้อมกับ
พัฒนาชุดความรู้ (วิจัยเชิงคุณภาพ) 

      

๔. ก าหนดการพัฒนาชุดความรู้และการ
อบรมเชิงปฏิบัติการในพื นที่ เ พ่ือพัฒนา
กิจกรรมการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว
แต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่  แนวทางในการพัฒนาข้าวข้าว
แต๋นในชุมชนน  าช า โดยวิทยากรปราชญ์
ท้องถิ่นและผู้รู้ในด้านการออกแบบให้กับ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน (วิจัยเชิง
ปฏิบัติการ) 

      

๕. การสนับสนุนให้เกิดการถ่ายทอดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ ออกแบบข้าวแต๋น โดยน า
ความรู้ทางด้านออกแบบ วิถีชีวิตของชุมชน 
การใช้สีธรรมชาติ มาประยุกต์เพ่ือออกแบบ
ผลิ ตภัณฑ์  ( เ ชิ ง คุณภาพและวิ จั ย เ ชิ ง
ปฏิบัติการ) 

      

๖. การประสานเครือข่ายเพ่ือร่วมสนับสนุน
กิจกรรมการให้ความรู้และแนวปฏิบัติเพ่ือ
พัฒนาการสร้างการเรียนรู้ในเครือข่ายที่เกิด
จากความร่วมมือตามหลักการมีส่วนร่วม
และพลัง “บวร” ของคนในชุมชนและชุมชน
ใกล้เคียง 

      



 
๑๐๓ 

๗. การสรุปบทเรียนและการวิเคราะห์ผล
การอบรมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือพัฒนาเป็นชุด
ความรู้และกระบวนการเชิงสั งคมการ
ออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋
นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่   

      

ตารางท่ี ๓.๑ ตารางสรุปขั นตอน กิจกรรมการวิจัย และระยะเวลาในการด าเนินการวิจัย 

๓.๖ การวิเคราะห์ข้อมูล 
๑. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ คณะผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลตามเนื อหา 

(Content analysis) แล้วสรุปตามวัตถุประสงค์ที่ตั งไว้ และด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพมี
ขั นตอนดังนี  

๑) กระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึก ( In-depth 
interview) นั น ผู้วิจัยได้น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เจาะลึก (in-depth interview) นั น มาใช้ใน
กระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูล โดยด าเนินการร่วมกับกระบวนการรวบรวมข้อมูลจาก
การศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากเอกสาร (Documentary research) โดยวิธีการวิเคราะห์ อันจะได้ด าเนิน
กระบวนการตามแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ อันได้แก่ การวิเคราะห์ข้อมูลโดยพิจารณาประเด็นหลัก 
(Major themes) หรือแบบแผนหลัก (Major pattern) ที่พบในข้อมูลที่ได้รับจากการสัมภาษณ์
ทั งหมด จากนั นจึงน าประเด็นหลัก (Major themes) มาพิจารณาแบ่งแยกออกเป็นประเด็นย่อย 
(Sub-themes) และหัวข้อย่อย (Categories) อันเป็นกระบวนการวิเคราะห์ โดยการเริ่มต้นจากการ
วิเคราะห์ภาพรวมไปสู่การวิเคราะห์ประเด็นย่อยของกระบวนการวิเคราะห์ตามแนวทางการวิจัยเชิง
คุณภาพ 

๒) กระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลการประชุมกลุ่มย่อย (Focus group discussion) 
นั นผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลจากการประชุมกลุ่มย่อย โดยได้ท าการถอดข้อความจากการบันทึก
ข้อมูล จากนั นท าการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื อหา (Content Analysis Technique) อธิบายเป็นความ
เรียง 

๒. การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปฏิบัติการ เป็นการวิเคราะห์ผลการเรียนรู้ก่อนเรียนและ
หลังเรียนเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่  โดยการวิเคราะห์สถิติ ค่า T-test โดยเน้นความรู้ กระบวนการ การสร้างสรรค์ศิลปะ 
และการถ่ายทอดของการด าเนินการ คือ 

วิจัยในลักษณะของการวิจัยในภาคสนาม (Field Study) ดังนี  



 
๑๐๔ 

- ชุดปฏิบัติการที่ ๑ การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในชุมชนน  าช าของต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ได้รับการยอมรับเป็นผลิตภัณฑ์มาตรฐาน ปลอดภัย มีชื่อเสียง และมี
ตลาดรองรับสินค้าชุมชนอย่างต่อเนื่อง 

- ชุดปฏิบัติการที่ ๒  การพัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า ของต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ มีรายละเอียดดังนี  ประวัติความเป็นมาของพื นที่ต าบลน  าช า, การสั่งสม
ความรู้ของการท าข้าวแต๋น, พัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า ประกอบด้วย ๑) ด้าน
ลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด นอกจากนี ยังได้ศึกษาปัญหา และอุป
สรรค์ของข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า การปฏิบัติการ คือการด าเนินการตามแผนโครงการที่วางไว้ ต้อง
เตรียมคนเตรียมวัสดุ เตรียมเงิน ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับคนจะต้องมีการวางแผนว่าใครจะท าอะไร ตอน
ไหนมีการฝึกทักษะที่จ าเป็นและนัดหมายการลงมือไว้ให้เรียบร้อยแล้วลงมือปฏิบัติตามแผน  

- ชุดปฏิบัติการที่ ๓  การสรุปองค์ความรู้ของผลงานข้าวแต๋นในชุมชนน  าช า มีการ
ผสมผสานระหว่างของเดิมกับของใหม่  และมีอัตลักษณ์ทางศิลปะของตนเองในต าบลน  าช า อ าเภอ
เมือง จังหวัดแพร่ ที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน สู่กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ซึ่งเป็นผู้รับการถ่ายทอดการ
ส่งเสริมการตลาด ได้แก่ ผู้ประกอบการกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และเสนอผลงานสมบูรณ์ต่อมหาวิทยาลัย
มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

๓.๗ สูตรสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลข้อมูลเชิงปฏิบัติการ เชิงปริมาณประกอบด้วย T-test 
เปรียบเทียบก่อนและหลังการประเมิน ดังตารางนี ๑ 
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t แทน การแจกแจงของค่า t 

1x  แทน ค่าเฉลี่ยข้อมูลก่อนการประเมิน 

2x  แทน ค่าเฉลี่ยข้อมูลหลังการประเมิน 
2

1s  แทน ค่าความแปรปรวนข้อมูลก่อนการประเมิน 
2

2s  แทน ค่าความแปรปรวนข้อมูลหลังการประเมิน 

1n  แทน จ านวนกลุ่มตัวอย่างก่อนการประเมิน 

2n  แทน จ านวนกลุ่มตัวอย่างหลังการประเมิน 

                                           
 ๑ คณาจารย์ภาควิชาการประเมินผลและการวิจัย, วิจัยและสถิติทางการศึกษา, พิมพ์ครั งที่ ๓, 

(กรุงเทพมหานคร : ศูนย์ส่งเสริมวิชาการ, ๒๕๕๓), หน้า ๒๐๗. 



 
๑๐๕ 

๒. การวิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูลจากเครื่องมือการวิจัย โดยการเชื่อมโยงแนวคิด ทฤษฎี
ที่ได้กล่าวแล้ว เพ่ือให้เห็นชุดความรู้การออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

๓.๘ การน าเสนอผลการศึกษาวิจัย   
การน าเสนอข้อมูลจะอยู่ในลักษณะการน าเสนอข้อมูลในเชิงสถิติ ซึ่งประกอบด้วยสถิติเชิง

พรรณนา เช่น ค่าเฉลี่ย และการวิเคราะห์ข้อมูลที่เชื่อมโยงกับสถิติการวิจัย การพรรณนาความ 
(Descriptive Presentation) ในเชิงคุณภาพประกอบภาพถ่ายและการพรรณนาความประกอบการ
บรรยายเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างความรู้และแนวปฏิบัติเรื่องการออกแบบและการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่  มีรายละเอียด โดยมีผลตาม
วัตถุประสงค์ ดังนี  

๑) ข้อมูลพื นฐานและประวัติความเป็นมาของพื นที่ต าบลน  าช า, การสั่งสมความรู้ของการ
ท าข้าวข้าวแต๋น 

๒) ผลการศึกษาพัฒนาการออกแบบข้าวแต๋นชุมชนน  าช า ประกอบด้วย  ๑) ด้านลวดลาย
การออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด 

๓) ชุดความรู้การการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมือง
แพร่ จังหวัดแพร่   

๔) การเสริมสร้างกระบวนการและการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 

๓.๙ สรุปกระบวนการวิจัย 

การสรุปบทเรียนโครงการวิจัยครั งนี  ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิดการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์
ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่   

 
 
 
 
 
 
 
 

- การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าว
แต๋นชุมชน 
- พัฒนาการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์สิข้าวแต๋นชุมชน ๓ 
ด้าน 
  ๑. ด้านลวดลายการ
ออกแบบ  
๒. ด้านราคาสินค้า  
๓. ด้านการตลาด 

ผลงานต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุม
ชนต าบลน  าช า อ าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่   
 

แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะเชิงสร้างสรรค์ 

แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ ์

แนวคิดเกี่ยวกับภูมิปัญญา 

แนวคิดการสร้างมลูค่า 
เพิ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรม 
 

แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมใน
การพัฒนาภูมิปญัญาท้องถิ่น 

แผนภาพที่ ๓.๑ สรุปกระบวนการวิจัย 

 



บทที ่๔ 
 

ผลการวิจัย  
 

จากการวิจัยเรื่อง การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ในครั งนี  เป็นการศึกษาศึกษารูปแบบและผลิตภัณฑ์ต้นแบบต้าบลน ้าช้า อ้าเภอ
เมืองแพร่ จังหวัดแพร่ การออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบชุมชนต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
ทั งนี คณะผู้วิจัย ได้ก้าหนดพื นที่ในการศึกษาคือ  ต้าบลน ้าช้า  อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ โดย
น้าเสนอผลการวิจัย ดังนี  

๔.๑ รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร ่
๔.๒ ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ 
๔.๓ น้าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า   อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
๔.๔ องค์ความรู้ที่ได้รับจากการวิจัย 

 

๔.๑ รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัด

แพร่ จากความคิดเห็นของผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ จ้านวน ๙ ท่าน มีรายละเอียดดังต่อไปนี   
รูปแบบการผลิตข้าวแต๋นของชุมชนต้าบลน ้าช้าเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ท้าอาชีพ

เกษตรกรรมคือปลูกข้าว ซึ่งถือเป็นวิถีดั งเดิมของชาวบ้าน ได้ท้าการเพาะข้าวปลูกมาต่อเนื่องยาวนาน 
แต่ยังขาดองค์ความรู้การท้าการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว พอดีมีนโยบายของรัฐบาลผ่านกระทรวง
การเกษตรและสหกรณ์ จึงได้เกิดกลุ่มผู้ผลิตข้าวแต๋น ขึ น ซึ่งเดิมชาวบ้านก็ท้าตามความรู้ดั งเดิมของ
ชาวบ้านคือการสีข้าว คัดข้าวเปลือกออกจากข้าวสารที่สีแล้วด้วยการช่วยเหลือซึ่งกันและกันของ
สมาชิกกลุ่ม ในช่วงของหลังการเพาะปลูก ก็ท้าให้ชาวบ้านมีรายได้เพ่ิมเติมขึ นจากเดิมพอประมาณ 
เพราะความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปข้าวมาเป็นข้าวแต๋น ข้าวแคบ ข้าวกล้อง  ชาวบ้านก็ท้าตามความรู้
ดั งเดิมคือการใส่ถุงพลาสติก แล้วน้าไปขายในตลาด  

ความเป็นเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่นต้าบลน ้าช้าที่เด่นเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป สรุปได้
ว่าเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนต้าบลน ้าช้า มีการด้าเนินชีวิตในภาคการเกษตร มีการปลูกข้าวเป็น
หลักและน้าข้าวมาแปรรูปเป็นข้าวแต๋น  ข้าวแคบ ข้าวกล้อง เป็นตน้ ๑ 

                                           
๑ แผนพัฒนาหมู่บ้านน ้าช้า ประจ้าปี พ.ศ. ๒๕๖๕   หมู่ที่ ๓ ต้าบลน ้าช้า  อ้าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่. 



๑๐๗ 

ปัญหา และอุปสรรคในการการท้าข้าวแต๋น จึงสรุปได้ว่า การท้าข้าวแต๋นยังมีปัญหาการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านการรักษาคุณภาพข้าวแต๋นให้อยู่อย่างยาวนาน อันเนื่องมาจาก
การท้าบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ทันสมัย ไม่ตอบสนองต่อผู้บริโภคดังจะเห็นได้จากท้าให้ข้าวแต๋นมีกลิ่น 
ต่อมามีมหาวิทยาลัยพะเยา จังหวัดพะเยามาศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ทราบปัญหาและหาทาง
แก้ปัญหาโดยให้ความรู้วิธีการท้าสุญญากาศในการบรรจุข้าวแต๋นเพ่ือรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้
เวลานาน๒ 

การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืน ๆ สรุปได้ว่า การ
ช่วยเหลือจากหน่วยงานของรัฐยังขาดความต่อเนื่องการการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ขาดงบประมาณ
สนับสนุนโดยเฉพาะองค์การบริหารส่วนต้าบลร่องฟองถือว่าเป็นหน่วยงานหลักที่ให้ท้าการส่งเสริม ใน
การดูแลของผู้น้าชุมชน โดยเฉพาะ ผู้ใหญ่บ้าน ท่านก้านัน สมาชิกองค์การบริหารส่วนต้าบลร่องฟอง 
หมู่ที่ ๓  ตลอดถึงปราชญ์ชาวบ้านที่เข้าไปให้ความรู้เกี่ยวกับการท้าข้าวแต๋น เพ่ือยกระดับรายได้ แก่
ชาวบ้าน๓ 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต้าบลน ้าช้า จากการลงพื นที่มีรูปแบบอย่างง่ายๆ พิมพ์
ข้อความบรรยายสรรพคุณบนกระดาษธรรมดาติดไว้ที่ผลิตภัณฑ์ สินค้า บางประเภทเภทบรรจุ
ถุงพลาสติกลงกล่องกระดาษมีฉลากสินค้า ท้าให้ผลิตภัณฑ์ไม่สะดุดตาของผู้บริโภค และแม้ว่าจะเคยมี
หน่วยงานจากทั งภาครัฐและเอกชนได้เข้ามาช่วยออกแบบ สัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้กับ
ทางกลุ่มฯ แต่เนื่องจากทางกลุ่มฯ ไม่ได้มีส่วนร่วมใน การแสดงความคิดเห็นส่งผลให้เกิดการไม่ยอมรับ
แบบสัญลักษณ์ท่ีออกแบบมาให้กับทางกลุ่ม๔ 

ทีมวิจัยได้เข้าไปในชุมชนและสอบถามความต้องการของกลุ่มฯ พบว่า กลุ่ม ผลิตภัณฑ์ข้าว
แต๋นเพ่ือสุขภาพต้าบลน ้าช้า มีความต้องการให้ทีมวิจัยออกแบบตราสัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุ 
ภัณฑ์ โดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วม ซึ่งผลงานที่ออกแบบมาจากกระบวนการมีส่วนร่วมดังกล่าว 
สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของกลุ่มฯ ได้ชัดเจน ส่งผลให้เกิดการยอมรับและยังสร้างความภูมิใจ ให้กับ
กลุ่มฯ เป็นอย่างมาก 

จากการสัมภาษณ์ก้านันต้าบลน ้าชา้ และกลุม่แม่บ้านน า้ช้าเพ่ือออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นพอสรุปได้วา่ รูปแบบผลิตภัณฑ์ ไม่ได้มองถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์จะต้อง
ป้องกันคุ้มครองสิ่งที่บรรจุอยู่ภายในไม่ให้ยุบหรือสลายเสียรูปและเสียหายอันเกิดจากสภาพ
สิ่งแวดล้อม ด้วยสภาพดินฟ้าอากาศ ระยะเวลาในการเก็บรักษา สภาพการขนส่ง มีรูปแบบที่สร้าง

                                           
๒ สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(Key Informants)  ล้าดับที่ ๗ , วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๓ สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(Key Informants)  ล้าดับที่ ๑ , วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๔ สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(Key Informants)  ล้าดับที่ ๘ , วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๑๐๘ 

ความมั่นใจเป็นอย่างดี ในผลิตภัณฑ์สร้างความเชื่อถือและเป็นที่ยอมรับจากผู้บริโภค ลักษณะของ
การมองดปูัญหาจากมุมมองของคนภายนอก แต่ยังขาดการมีสว่นร่วมของคนในชุมชนเองใน
ขั นตอนต่างๆ ของกระบวนการท้างาน ๕ดังนี  

  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                           
๕ สัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ(Key Informants)  ล้าดับที่ ๑ , วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๑๐๙ 

ภาพที่ ๔.๑ ลงพื นที่และการสัมภาษณ์ 
     

๔.๑.๑ ออกแบบผลิตภัณฑ์(Product Design)ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า  
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วม ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร่ เป็นแบบเรียบง่ายไม่มีความซับซ้อนและน่าสนใจ เป็นไปตามแบบเดิมของพื นที่บ้านไม่เน้นที่การ
สร้างสรรค์ ไม่ลอกเลียนแบบหรือดัดแปลงความคิดเดิมที่มีมาก่อน เพ่ือจะได้ผลงานที่ตอบสนองกับ
ความต้องการของผู้บริโภคไม่ได้มีการมุ่งเน้นเพ่ือความสวยงาม รูปทรงของผลิตภัณฑ์ โดยลักษณะของ
การออกแบบมีความหมายใน ๒ ลักษณะ คือ การออกแบบเพ่ือตอบสนองตามความคิดตนเองที่อยาก
ออกแบบ และการออกแบบเพ่ือตอบสนองความต้องการผู้บริโภค ส้าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าว
แต๋นต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่๖ ทางผู้วิจัยได้วิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
พบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นต้าบลน ้าช้าในปัจจุบันเป็นการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษที่สืบ
ต่อกันมาจากรุ่นสู่รุ่น ๗ โดยมีเป็นผู้ริเริ่มฟ้ืนฟู ซึ่งในขั นเริ่มต้นเป็นการรวบรวมผู้ที่สนใจในการท้าข้าว
แต๋นและผู้ที่มีความสามารถในการท้าข้าวแต๋น และมีการศึกษากระบวนการท้าข้าวแต๋นต้าบลน ้าช้า 
ซึ่งในรูปแบบเดิม โดยมีขั นตอนในการท้าดังนี ๘  

๔.๑.๒ การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมมีปัญหา และอุปสรรค 
ปัญหาอุปสรรคของการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น  คือชาวบ้านยังขาดความรู้ความเข้าใจ

เกี่ยวกับการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือโดนใจผู้บริโภคให้สนใจผลิตภัณฑ์มากขึ น๙ 
ในช่วงแรก ด้านการผลิต พบว่า สมาชิกที่มาท้าการผลิตบางคนท้าเฉพาะเวลาว่างจากงาน

ประจ้า และบางครั งจะเจอปัญหาไม่สามารถผลิตได้ทันโดยเฉพาะช่วงฤดูฝน  
ด้านการตลาด พบว่า เน้นการขายในชุมชน แหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัด และตามงานสั่ง

เป็นส่วนใหญ่ ไม่มีการวางแผนการขาย ขาดการชักชวนจากหน่วยงานภาครัฐให้ไปออกร้านจ้าหน่าย
สินค้าตามสถานที่ต่างๆ จึงท้าให้ไม่มีฐานลูกค้าเก่าและใหม่ไม่มีการสั่งซื ออย่างสม่้าเสมอ มีการบรรจุ
ภัณฑ์แบบง่ายๆไม่ได้รักษาคุณภาพในระยะยาวได้ คู่แข่งขันทางการตลาดมีมาก ขาดหน่วยงาน
บุคลากรดานการตลาด รวมถึงงบประมาณในการน้าสินค้าออกจ้าหน่าย ขาดประชาสัมพันธ์ใน
ช่องทางสื่อต่างๆ๑ ๐ 

                                           
๖ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๙, วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๗ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที ่๗, วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๘ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๔, วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๙ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๓, วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 
๑ ๐ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที ่๗, วันท่ี ๑๗ มิถุนายน ๒๕๖๕. 



๑๑๐ 

ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์  พบว่าผลิตภัณฑ์ของกลุ่มในปัจจุบันเป็นการจัดท้าสืบทอดมา
จากบรรพบุรุษการท้าบรรจุภัณฑ์โดยภูมิปัญญาดังเดิม ท้าให้ไม่สามารถรักษาคุณภาพข้าวแต๋น อยู่ใน
เวลานานได้ ในส่วนของกลุ่มก็ได้มีการพัฒนาต่อเนื่องด้วยตนเองประกอบกับหน่วยงานราชการเข้ามา
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ แต่ก็ยังขาดเรื่องราวการน้าเสนอตัวผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญา หรือเอกลักษณ์ของ
ชุมชน ๑ ๑ 

  
ภาพที่ ๔.๒ แบบผลิตภัณฑ์ดั งเดิมข้าวแต๋น 

ต่อมามีหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ เข้ามาการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น
และจัดระบบให้เป็นแล่งเรียนรู้ของชุมชนส่วนใหญ่กลุ่มสมาชิกได้รับความช่วยเหลือจาก กระทรวง 
เกษตรและสหกรณ์ จัดท้าปป้ายศูนย์เรียนรู้  การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตสินค้าการเกษตร  
มหาวิทยาลัยแม่โจ้แพร่ มหาวิทยาลัยพะเยา  ตั งแต่แรกเริ่มต้นจนถึงปัจจุบัน ทั งการให้ความรู้แก่
ชาวบ้านในการตั งกลุ่มและการด้าเนินการของกลุ่มตลอดถึงการตลาด นอกจากนี ยังได้รับการ
สนับสนุนงบประมาณในการจัดซื อหาอุปกรณ์เสริมเพ่ิมเติมเพ่ือรักษาคุณภาพข้าวแต๋นให้มีเวลาอยู่ได้
อย่างยาวนาน๑ ๒ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ้แพร่ ให้การสนับสนุนส่งเสริมการประกอบอาชีพการท้า คิวอาร์โค๊ด 
ให้กับทางกลุ่ม  ได้ให้การสนับสนุนงบประมาณการจัดอบรม ท้าให้การท้าบรรจุภัณฑ์ดูทันสมัยและ
สามารถรักษาคุณภาพข้าวแต๋นอยู่ได้ในเวลานาน๑ ๓ 

                                           
๑ ๑ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๒, วันที่ ๑๗ มิถุนายน 

๒๕๖๕. 
๑ ๒ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๖, วันที่ ๑๗ มิถุนายน 

๒๕๖๕. 
๑ ๓ ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ (Key Informants)  อันดับที่ ๒, วันที่ ๑๗ มิถุนายน 

๒๕๖๕. 



๑๑๑ 

จึงสรุปได้ว่า การท้าผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น  เดิมยังมีปัญหาทางด้านการรักษาคุณภาพข้าวแต๋น  
ให้อยู่อย่างยาวนาน ขาดช่องทางการตลาด การประชาสัมพันธ์และปัญหาการท้าบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่
ทันสมัย  

 
ภาพที ่๔.๓ ป้ายศูนยก์ารเรยีนรูแ้ละผลติภณัฑต์ดิควิอารโ์ค๊ด 

 
ต่อมาได้มีการช่วยเหลือจากหน่วยงานของรัฐได้การส่งเสริมจัดท้าป้านศูนย์การเรียนรู้และ 

ให้ความรู้เกี่ยวกับการท้าคิวอาร์โค๊ดข้าวแต๋น เพ่ือยกระดับรายได้ แก่ชาวบ้าน 
 



๑๑๒ 

  
 

ภาพที่ ๔.๔ ผลิตภัณฑ์เริ่มพัฒนา 
 
   

  
 



๑๑๓ 

๔.๒ การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัด
แพร ่ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมจากการสัมมนากลุ่ม (Focus Group 
Discussion) ระดมความคิดเห็น แลกเปลี่ยนความคิดความร่วมมือวิเคราะห์ปัญหาและแนวทางมา
รวบรวมข้อมูลความคิดเห็นและข้อเสนอแนะระหว่างผู้วิจัยกับก้านันต้าบลน ้าน้าอ้าเภอเมือง นายก
องค์การบริหารส่วนต้าบลร่องฟอง ปราชญ์ท้องถิ่น  ผู้น้าชุมชน ๓ คน   ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  
ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน และผู้ออกแบบสมัยใหม่ (รายชื่อปรากฏในบทที่ ๓) เพ่ือออกรูปแบบ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ น้าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน เพ่ือ
ขอรับแนวคิดจากผู้ที่เกี่ยวข้องจากภาคส่วนต่าง ๆ พบว่า รูปแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนการที่จะ
ยกระดับรายได้จากผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีอยู่เดิมควรสร้างสรรค์ผลงานศิลปะโดยผสมผสานระหว่าง
แนวคิดที่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยกับแนวคิดการออกแบบดั งเดิมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีชีวิตของ
ชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ โดยระดมแนวความคิดในการหาแนวทางการพัฒนาพัสดุ 
กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบใหม่ดังนี  

 

 



๑๑๔ 

 

 
ภาพที่ ๔.๕ สนทนากลุ่มการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วม 

 
 ๔.๒.๑ ด้านลวดลายการออกแบบ 
 ศึกษาข้อมูลเป็นขั้นตอนในการรวบรวมข้อมูลทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาเรื่องราวสภาพ
เศรษฐกิจและสังคม ขนบธรรมเนียมประเพณี ลักษณะของพ้ืนที่และในด้านอ่ืน ๆ ที่จ าเป็นต้องน ามา
ศึกษา เพ่ือเป็นข้อมูลในการออกแบบ โดยข้อมูลที่ได้รับทั้งหมดต้องถูกต้องตามบริบทของชุมชน  

ร่างแบบตามแนวคิดจากข้อมูลออกมาเป็นรูปธรรม ในลักษณะของลวดลาย ตามผลจาก
การศึกษาข้อมูล   เพ่ือให้ได้ลวดลายใหม่ และสามารถน าไปใช้ได้ตามวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้เป็นการร่าง
แบบขึ้นมาอย่างง่ายๆ หลายๆแบบ เพื่อใช้เป็นตัวเลือกในการค้นหาลวดลายที่ดีที่สุด 

ออกแบบเป็นตามแนวคิดจากภาพร่างมาออกแบบโดยแสดงรายละเอียดที่ชัดเจนขึ้นของ
ลวดลายและสีสัน ดังนั้นขั้นตอนนี้จึงเป็นขั้นตอนที่สมบูรณ์สามารถมองเห็นลวดลายที่ชัดเจนได้ โดย
อาจจะท าไว้หลายๆแบบเพ่ือการคัดสรรให้ได้ลวดลายที่ดีที่สุด 

ประเมินผลงานเป็นขั้นตอนส าคัญท่ีจะท าให้รู้ถึงผลตอบรับที่เกิดขึ้น จากการน าเสนอลวดลาย
ออกไปสู่สังคมว่าประสบผลส าเร็จ ซึ่งท าการประกวดผลงานตามหัวข้อที่ก าหนด 

 



๑๑๕ 

 ๔.๒.๒ ด้านราคาสินค้า 
ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะบริโภคกลุ่มใด อาชีพอะไร  รายได้

พื นฐาน ซ่ึงจะได้ออกแบบผลิตภัณฑ์  การเลือกใช้วัสดุ การผลิตที่เหมาะสมกับต้นทุนแต่ต้องยังคุณค่า
ของผลิตภัณฑ์ไว้ เพ่ือการประเมินราคาขายให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากที่สุด 

 ๔.๒.๓ ด้านการตลาด 
การตลาดเน้นชุมชน  ในจังหวัด เป็นหลักผ่านช่องทางตลาดชุมชน แหล่งท่องเที่ยวในชุมชน

และจังหวัด ส่วนตลาดระหว่างจังหวัดให้หน่วยงานภาครัฐพัฒนาชุมขน ส้านักงานเกษตร ระดับอ้าเภอ 
จังหวัด ส้านักงานพาณิชจังหวัด ชักชวนไปออกร้าจ้าหน่ายสินค้าตามสถานท่ีต่างๆ 
 สรุปได้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมจากการสัมมนากลุ่ม (Focus 
Group Discussion)ผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีอยู่เดิมควรสร้างสรรค์ผลงานศิลปะบริบทของพื นที่ชุมชน
โดยผสมผสานระหว่างแนวคิดที่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยกับแนวคิดการออกแบบดั งเดิมที่
เป็นอัตลักษณ์ของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ยังต้องนึกถึงเรื่องเกี่ยวกับด้านลวดลาย
การออกแบบ ด้านราคาสินค้า และด้านการตลาด  ตลอดถึงกลุ่มผู้บริโภค 
 

๔.๓ น้าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
         การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมเป็นการสร้างนวัตกรรมใหม่ของผลิตภัณฑ์โดยวาง
แนวคิดลวดลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับบริบทของพื นที่โดยแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประกอบกับ
แนวคิดที่สร้างสรรค์ในการออกแบบรูปร่าง รูปทรง ลวดลาย และขนาดผลิตภัณฑ์ ชื่อผลิตภัณฑ์ที่ไม่
ซ ้าใครรูปลักษณ์สีสันทันสมัย ไม่ท้าให้สินค้ามีกลิ่นรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานาน  สัญลักษณ์และ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ตราฉลากผลิตภัณฑ์สะดุดตา เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และการตลาดของของ
สินค้าต่อกลุ่มผู้บริโภคสอดคล้องกับ 

 



๑๑๖ 

 
ภาพที่ ๔.๖ ต้นแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนแบบมีส่วนร่วม 

๔.๓ องค์ความรู้จากการวิจัย 
จากการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม

ของต้าบน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ในครั งนี  มีวัตถุประสงค์ ๑) เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๒) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบ
มีส่วนร่วมต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ ๓) เพ่ือน้าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วม
ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่    จังหวัดแพร่ ในการวิจัยครั งนี  คณะผู้วิจัยจึงได้สรุปองค์ความรู้การ
ออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต้าบลน ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 
เป็นผังความคิด ดังนี   

 
 



๑๑๗ 

 
 
 

 
 

 

แผนภาพที่ ๔.๗ สรุปองค์ความรู้ที่ได้รับจากการวิจัย 
 
 

๑. สร้างความตระหนัก (Awareness) เป็นการส่งเสริมให้คนในพ้ืนที่ได้เกิดจิตส านึก
ในเอกลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น  ของชุมชนในด้านประเพณี  วัฒนธรรม การด าเนินชีวิต  อาหาร  
เศรษฐกิจ น ามาประยุกต์กับการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือสร้างจุดเด่นของชุมชน 

๒. การเรียนรู้ (Enhance) เป็นการส่งเสริมให้ชาวบ้านในชุมชนได้รับความรู้โดยการ
อบรม สัมมนาให้ได้รับความรู้จากหน่วยงานภาครัฐและเอกชนในพ้ืนที่ในด้านการพัฒนาเกี่ยวกับการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา เป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ 

 

๑. สร้างความ
ตระหนัก 

๒. การเรียนรู้

๓. เทคโนโลยี 
๔. เสริมสร้าง

การตลาด
ออนไลน์

๕.  การมีส่วน
ร่วม



๑๑๘ 

๓. เทคโนโลยี  (Technology) การน าเอาเทคโนโลยีมาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้
เกิดความสวยงาม  มีมาตรฐาน เพ่ือให้เกิดแรงจูงใจ สดุดสายตาผู้บริโภค 

๔. เสริมสร้างการตลาดออนไลน์ (Marketing)  เป็นการส่งเสริมการตลาดที่ทันสมัย
และสะดวกตอบสนองผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน 

      ๕.  การมีส่วนร่วม (Participation)เป็นการเปิดโอกาสให้ผู้น้าในท้องถิ่น หน่วยงาน
ราชการ  หน่วยงานเอกชน  รัฐวิสาหกิจ   ปราชญ์ท้องถิ่น ชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมในการร่วมคิด    
ร่วมด้าเนินการ ร่วมติดตาม และร่วมประเมินผลในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดการพัฒนาตาม
ยุคตามสมัยเพ่ือให้เกิดความม่ังคั่ง  มั่นคง และยังยืนต่อไป 

 
 



 

บทท่ี ๕ 

สรุปผลการศึกษา อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

การศึกษาวิจัย เรื่อง การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า 
อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ในครั งนี  มีวัตถุประสงค์ ๑) เพ่ือศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมี
ส่วนร่วมของต าบน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๒) เพ่ือศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบ
มีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ๓)เพ่ือน าเสนอผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วน
ร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ในการวิจัยครั งนี  ผู้วิจัยสรุปผลการศึกษา ดังนี    

๕.๑ สรุปผลการศึกษา 

๕.๑.๑  รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า  อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ 

การผลิตข้าวแต๋นของชุมชนต าบลน  าช าเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ท าอาชีพเกษตรกรรม
คือปลูกข้าว ซึ่งถือเป็นวิถีดั งเดิมของชาวบ้าน ได้ท าการเพาะข้าวปลูกมาต่อเนื่องยาวนาน แต่ยังขาด
องค์ความรู้การท าการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว พอดีมีนโยบายของรัฐบาลผ่านกระทรวงการเกษตรและ
สหกรณ์ จึงได้เกิดกลุ่มผู้ผลิตข้าวแต๋น ขึ น ซึ่งเดิมชาวบ้านก็ท าตามความรู้ดั งเดิมของชาวบ้านคือการสี
ข้าว คัดข้าวเปลือกออกจากข้าวสารที่สีแล้วด้วยการช่วยเหลือซึ่งกันและกันของสมาชิกกลุ่ม ในช่วง
ของหลังการเพาะปลูก ก็ท าให้ชาวบ้านมีรายได้เพ่ิมเติมขึ นจากเดิมพอประมาณ เพราะความรู้เกี่ยวกับ
การแปรรูปข้าวมาเป็นข้าวแต๋น ข้าวแคบ ข้าวกล้อง  ชาวบ้านก็ท าตามความรู้ดั งเดิมคือการใส่
ถุงพลาสติก แล้วน าไปขายในตลาด 

ปัญหา และอุปสรรคในการการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในด้านการรักษา
คุณภาพข้าวแต๋นให้อยู่อย่างยาวนาน อันเนื่องมาจากการท าบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ทันสมัย ไม่ตอบสนอง
ต่อผู้บริโภคดังจะเห็นได้จากท าให้ข้าวมีกลิ่น จึงท าการแก้ปัญหาจากมหาวิทยาลัยพะเยา จังหวัด
พะเยามาให้ความรู้วิธีการท าสุญญากาศในการบรรจุข้าวแต๋นเพ่ือรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานาน
จากนั่นยังมีปัญหาแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ขาดการมีส่วนในของชุมชหน่วยงานภาครัฐ
และเอกชนเข้ามาวางแผนให้ข้อคิดแนวทางการในการพัฒนารูแปบบผลิตภัณฑ์  ขาดการ
ประชาสัมพันธ์เป็นต้น 



 
๑๒๐ 

รูปแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า จากการลงพื นที่มีรูปแบบอย่างง่ายๆ พิมพ์
ข้อความบรรยายสรรพคุณบนกระดาษธรรมดาติดไว้ที่ผลิตภัณฑ์ สินค้า บางประเภทเภทบรรจุ
ถุงพลาสติกลงกล่องกระดาษมีฉลากสินค้า ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่สะดุดตาของผู้บริโภค และแม้ว่าจะเคยมี
หน่วยงานจากทั งภาครัฐและเอกชนได้เข้ามาช่วยออกแบบ สัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้กับ
ทางกลุ่มฯ แต่เนื่องจากทางกลุ่มฯ ไม่ได้มีส่วนร่วมใน การแสดงความคิดเห็นส่งผลให้เกิดการไม่ยอมรับ
แบบสัญลักษณ์ท่ีออกแบบมาให้กับทางกลุ่ม 

 

๕.๑.๒  การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมจากการสัมมนากลุ่ม (Focus Group 
Discussion) ระดมความคิดเห็น แลกเปลี่ยนความคิดความร่วมมือวิเคราะห์ปัญหาและแนวทางมา
รวบรวมข้อมูลความคิดเห็นและข้อเสนอแนะระหว่างผู้วิจัยกับก้านันต้าบลน ้าช้า นายกองค์การบริหาร
ส่วนต้าบลร่องฟอง ปราชญ์ท้องถิ่น  ผู้น้าชุมชน   ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน  ผู้ประกอบการ
วิสาหกิจชุมชน และผู้ออกแบบสมัยใหม่ เพ่ือหาแนวทางการออกรูปแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต้าบล
น ้าช้า อ้าเภอเมืองแพร่ น้าไปสู่การยกระดับรายได้สู่เศรษฐกิจชุมชน  เพ่ือขอรับแนวคิดจากผู้ที่
เกี่ยวข้องจากภาคส่วนต่าง ๆ พบว่า รูปแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น การที่จะยกระดับรายได้
จากผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีอยู่เดิมควรสร้างสรรค์ผลงานศิลปะโดยผสมผสานระหว่างแนวคิดที่การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยกับแนวคิดการออกแบบดั งเดิมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีชีวิตของชุมชนในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ โดยระดมแนวความคิดในการหาแนวทางการพัฒนาพัสดุ กระบวนการ
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบใหม่ประกอบกับด้านลวดลายการออกแบบ ด้านราคาสินค้า ด้าน
การตลาด เพ่ือตอบสนองกับผู้บริโภค จากนั่นผู้วิจัยร่วมกับผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ผู้ออกแบบ
สมัยใหม่ ปราชญ์ท้องถิ่น ชุมชน  และผู้น าชุมชน ได้จัดท าร่าง (Sktch) ผลิตภัณฑ์ ให้สมาชิกกลุ่มร่วม
พิจารณาเลือก 

 

๕.๑.๓  ผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วม 

      การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมเป็นการสร้างนวัตกรรมใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์โดยวางแนวคิดลวดลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับบริบทของพื นที่โดยแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ประกอบกับแนวคิดที่สร้างสรรค์ในการออกแบบรูปร่าง รูปทรง ลวดลาย และขนาดผลิตภัณฑ์ ชื่อ
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ซ ้าใครรูปลักษณ์สีสันทันสมัย ไม่ท้าให้สินค้ามีกลิ่นรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานาน  
สัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ตราฉลากผลิตภัณฑ์สะดุดตา เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และ
การตลาดของของสินค้าต่อกลุ่มผู้บริโภคสอดคล้องกับ 



 
๑๒๑ 

๕.๒ อภิปรายผล  

๕.๒.๑  รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ 

จากการศึกษาลงพื นที่เกี่ยวกับการผลิตข้าวแต๋นของชุมชนต าบลน  าช าที่พบว่าเกิดจากภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นท่ีท าอาชีพเกษตรกรรมคือปลูกข้าว ซึ่งถือเป็นวิถีดั งเดิมของชาวบ้าน ได้ท าการเพาะข้าว
ปลูกมาต่อเนื่องยาวนาน แต่ยังขาดองค์ความรู้การท าการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว พอดีมีนโยบายของ
รัฐบาลผ่านกระทรวงการเกษตรและสหกรณ์ จึงได้เกิดกลุ่มผู้ผลิตข้าวแต๋น ขึ น ซึ่งเดิมชาวบ้านก็ท า
ตามความรู้ดั งเดิมของชาวบ้านคือการสีข้าว คัดข้าวเปลือกออกจากข้าวสารที่สีแล้วด้วยการช่วยเหลือ
ซึ่งกันและกันของสมาชิกกลุ่ม ในช่วงของหลังการเพาะปลูก ก็ท าให้ชาวบ้านมีรายได้เพ่ิมเติมขึ นจาก
เดิมพอประมาณ เพราะความรู้เกี่ยวกับการแปรรูปข้าวมาเป็นข้าวแต๋น ข้าวแคบ ข้าวกล้อง  ชาวบ้าน
ก็ท าตามความรู้ดั งเดิมคือการใส่ถุงพลาสติก แล้วน าไปขายในตลาดนั่น ปัญหา และอุปสรรคในการ
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในด้านการรักษาคุณภาพข้าวแต๋นให้อยู่อย่างยาวนาน อัน
เนื่องมาจากการท าบรรจุภัณฑ์ที่ยังไม่ทันสมัย ไม่ตอบสนองต่อผู้บริโภคดังจะเห็นได้จากท าให้ข้าวมี
กลิ่น จึงท าการแก้ปัญหาจากมหาวิทยาลัยพะเยา จังหวัดพะเยามาให้ความรู้วิธีการท าสุญญากาศใน
การบรรจุข้าวแต๋นเพ่ือรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานานนอก จากนั่นยังมีปัญหาแบรนด์หรือตรา
สินค้าท่ีเป็นของตนเอง ขาดการมีส่วนในของชุมชหน่วยงานภาครัฐและเอกชนเข้ามาวางแผนให้ข้อคิด
แนวทางการในการพัฒนารูแปบบผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับงานวิจัยของพวงทอง โยธาใหญ่ ได้วิจัยเรื่อง 
“การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่น กรณีศึกษาองค์กรบริหารส่วนจังหวัด
เชียงใหม่” พบว่า การจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่นขององค์การบริหารส่วนต้าบลในจังหวัดเชียงใหม่นั น 
ส่วนมากมีความพยายามปฏิบัติตามระเบียบกระทรวงมหาดไทยว่าด้วยการวางแผนพัฒนาองค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น พ.ศ. ๒๕๔๑ แต่มีองค์การบริหารส่วนต้าบลบางส่วนไม่ปฏิบัติตามที่ระเบียบ
ก้าหนด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเรื่องการจัดท้าแนวทางพัฒนาท้องถิ่นให้สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ อีกทั ง
ขาดการน้าเสนอร่างแผนพัฒนาท้องถิ่นต่อกรรมการพัฒนาขององค์กรต่างๆ ในชุมชนและในส่วน
ระดับการมีส่วนร่วมของประชาชนนั นยังอยู่ ในระดับน้อย ประชาชนยังไม่ค่อยให้ความสนใจใน
กิจกรรมขององค์ การบริหารส่วนต้าบลเท่าที่ควร ดังนั น หน่วยงานที่มี หน้าที่ก้ากับดูแลจะต้องให้
ความส้าคัญและส่งเสริมสนับสนุนด้านความรู้ความเข้าใจแก่เจ้าหน้าที่ ผู้เกี่ยวข้อง เ พ่ือให้การจัดท้า



 
๑๒๒ 

แผนพัฒนาท้องถิ่นมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ น๑  และยังขาดการประชาสัมพันธ์๒ สอดคล้องกับ
ผลงานวิจัยของบุรินทร์ เปล่งดีสกุลงานวิจัยของได้วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จาก
ภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพื นที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปร
รูปปลาน ้าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ” มีวัตถุประสงค์ดังนี  ๑) เพ่ือศึกษาบริบท
พื นที่ ปัญหาและความต้องการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษากลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน ้าจืด แม่สมศรีต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร จ.ชัยภูมิ ๒) เพ่ือออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน ้าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.
คอนสารจ.ชัยภูมิ การวิจัยครั งนี ได้ก้าหนดกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ที่มีศักยภาพ
ในการพัฒนาและการผลิตเป็นหลัก โดยการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคเอกสารและภาคสนาม ด้วยแบบ
ส้ารวจและแบบสอบถาม น้าข้อมูลมาวิเคราะห์เพ่ือก้าหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบ และน้าเสนอ
ด้วยวิธีพรรณนาวิเคราะห์ประกอบกับผลงานออกแบบจากการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ใน
พื นที่ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากกลุ่มวิสาหกิจในชุมชนที่มีผลิตภัณฑ์โดยอาศัย
วัตถุดิบและแรงงานในพื นที่เป็นส่วนใหญ่ โดยมีตลาดจ้าหน่ายในอ้าเภอคอนสาร จังหวัดชัยภูมิเป็น
หลัก ปัญหาที่พบส่วนใหญ่ยังไม่มีแบรนด์หรือตราสินค้าที่เป็นของตนเอง ท้าให้ลูกค้าจดจ้าได้ยาก 
รวมถึงการประชาสัมพันธ์ให้ลูกค้าเป้าหมายมาซื อได้ถูกต้องและเหมาะสม ในด้านการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์ให้กับชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ จึงเป็นการออกแบบเพ่ือสร้างอัต
ลักษณ์ให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เกิดการจดจ้าผ่านตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ บนผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ 
ของกลุ่ม รวมไปถึงการพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ขึ น เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์เกิดความน่าสนใจและเพ่ิม
ตลาดสินค้าของกลุ่มมากขึ น ที่ส้าคัญผู้วิจัยได้น้าภูมิปัญญาของการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนของ
กลุ่มน้ามาสร้างความหมายให้สอดคล้องกับความเป็นเฉพาะของผลิตภัณฑ์แต่ละกลุ่มเพ่ือให้เกิดอัต
ลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และกลุ่มวิสาหกิจชุมชนโดยเฉพาะชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์  รูปแบบผลิตภัณฑ์
ข้าวแต๋นชุมชนต าบลน  าช า จากการลงพื นที่มีรูปแบบอย่างง่ายๆ พิมพ์ข้อความบรรยายสรรพคุณบน
กระดาษธรรมดาติดไว้ที่ผลิตภัณฑ์ สินค้า บางประเภทเภทบรรจุถุงพลาสติกลงกล่องกระดาษมีฉลาก
สินค้า ท าให้ผลิตภัณฑ์ไม่สะดุดตาของผู้บริโภค๓การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีความสวยงามแตกต่างไป

                                           
 ๑ พวงทอง โยธาใหญ่, “การมีส่วนร่วมของประชาชนในการจัดท้าแผนพัฒนาท้องถิ่น: กรณีศึกษาองค์การ
บริหารส่วนต้าบลในจังหวัดเชียงใหม่ ”, วิทยานิพนธ์ รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต, (บัณฑิตวิทยาลัย: 
มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ๒๕๕๔). 

๒ บุรินทร์ เปล่งดีสกุล,“การพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาในการใช้ทรัพยากรในพ้ืนที่

ชุมชนรอบเขื่อนจุฬาภรณ์ กรณีศึกษา กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปปลาน้้าจืด แม่สมศรี ต.ทุ่งลุยลาย อ.คอนสาร 
จ.ชัยภูมิ”, (คณะศิลปกรรมศาสตร์ : มหาวิทยาลัยขอนแก่น), ๒๕๖๑. 

๑วาสนา เจริญวิเชียรฉาย, การออกแบบผลิตภัณฑข์องตกแต่งบ้านจากวัสดุเหลือใช้, (คณะศลิปกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี : ปทุมธานี, ๒๕๕๒), หน้า ๕๓. 



 
๑๒๓ 

จากผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบเดิม ๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือน้าไปใช้เป็นสินค้าเพ่ือจ้าหน่ายที่มีความ
สวยงามน่าสนใจมากยิ่งขึ น งานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ จึงเป็นการสร้างสรรค์ที่เกิดจาก
ความคิดจินตนาการ โดยที่มาของจินตนาการนั น นักออกแบบอาจได้รับแรงบันดาลใจในการ
สร้างสรรค์ผลงานจากสิ่งที่อยู่รอบๆตัว และอยู่ในขอบเขตของกรอบความงามตามทฤษฎีที่ก้าหนด 
ทั งนี ขึ นอยู่กับจุดมุ่งหมายในการออกแบบสร้างสรรค์งานแต่ละชนิด และแม้ว่าจะเคยมีหน่วยงานจาก
ทั งภาครัฐและเอกชนได้เข้ามาช่วยออกแบบ สัญลักษณ์และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ให้กับทางกลุ่มฯ แต่
เนื่องจากทางกลุ่มฯ ไม่ได้มีส่วนร่วมใน การแสดงความคิดเห็นส่งผลให้เกิดการไม่ยอมรับแบบ
สัญลักษณ์ท่ีออกแบบมาให้กับทางกลุ่ม 

 

๕.๒.๒  ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ 

   การออกรูปแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ น ควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่
เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท้าให้ผลิตภัณฑ์นั นดูมีคุณค่า 
มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด้าเนินชีวิตของชาวชุมชนที่มีอยู่เดิมควร
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะโดยผสมผสานระหว่างแนวคิดที่การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยกับแนวคิด
การออกแบบดั งเดิมที่เป็นอัตลักษณ์วิถีชีวิตของชุมชนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่  โดยระดม
แนวความคิดในการหาแนวทางการพัฒนาพัสดุ กระบวนการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบใหม่ 
ด้านลวดลายการออกแบบเนื อหาเรื่องราวสภาพเศรษฐกิจและสังคม ขนบธรรมเนียมประเพณี 
ลักษณะของพื นที่และในด้านอ่ืน ๆสอดคล้องกับงายวิจัยของ  จิตพนธ์ ชุมเกตุ วิจัยเรื่อง “การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทย
มุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี” ผลการวิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ในชุมชนนั น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์
แปรรูปจากหนังแพะ ชีสนมแพะแปรรูป ผลิตภัณฑ์นมแปรรูป งานศิลปหัตถกรรม เช่น หมอนหนุน 
ผลิตภัณฑ์จากเมล็ดกระถิน ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ผลิตภัณฑ์จากรกบวบหอม ผลิตภัณฑ์จากใบ
ตะโก เป็นต้น วัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น ส้าหรับการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑ์
สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี โดยผสมผสานกับภูมิปัญญาท้องถิ่นนั น 
พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ น ควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถ
เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท้าให้ผลิตภัณฑ์นั นดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้น
เรื่องราว วิถีการด้าเนินชีวิตของชาวบ้านไทยมุสลิม และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท้าให้เศรษฐกิจของ
คนในชุมชนแข็งแรงขึ น น้ารายได้ให้กับชาวบ้านมากยิ่งขึ น ส้าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม สามารถแบ่งออกเป็น ๓ ส่วน ส่วนแรก คือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิม
ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้ ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน ้าหนึ่งใจ



 
๑๒๔ 

เดียวกัน ส่วนที่สอง คือ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน การส้ารวจ
ตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชนเพ่ือรองรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วน
ร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมีภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นแกนกลาง๔ นอกจากนั่นใน
ด้านราคาสินค้าก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะบริโภค การผลิตที่
เหมาะสมกับต้นทุนแต่ต้องยังคุณค่าของผลิตภัณฑ์ไว้ เพ่ือการประเมินราคาขายให้เหมาะสมกับ
กลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากที่สุด ด้านการตลาด  การตลาดเน้นชุมชน  ในจังหวัด เป็นหลักผ่าน
ช่องทางตลาดชุมชน แหล่งท่องเที่ยวในชุมชนและจังหวัด ส่วนตลาดระหว่างจังหวัดให้หน่วยงาน
ภาครัฐพัฒนาชุมขน ส านักงานเกษตร ระดับอ าเภอ จังหวัด ส านักงานพาณิชจังหวัด ชักชวนไปออกร้า
จ าหน่ายสินค้าตามสถานท่ีต่างๆ 

๕.๒.๓ ผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมเป็นการสร้างนวัตกรรมใหม่ของผลิตภัณฑ์โดย
วางแนวคิดลวดลายของผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับบริบทของพื นที่โดยแลกเปลี่ยนเรียนรู้ประกอบกับ
แนวคิดที่สร้างสรรค์ในการออกแบบรูปร่าง รูปทรง ลวดลาย และขนาดผลิตภัณฑ์ ชื่อผลิตภัณฑ์ที่ไม่
ซ ้าใครรูปลักษณ์สีสันทันสมัย ไม่ท้าให้สินค้ามีกลิ่นรักษาคุณภาพข้าวให้อยู่ใช้เวลานาน  สัญลักษณ์และ
กราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ตราฉลากผลิตภัณฑ์สะดุดตา เพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และการตลาดของของ
สินค้าต่อกลุ่มผู้บริโภคสอดคล้องกับสอดคล้องกับจิตพนธ์ ชุมเกตุ๕ ได้วิจัยเรื่อง “การพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพทางการจัดการชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม 
อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี” การวิจัยครั งนี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ๑) เพ่ือศึกษาข้อมูลพื นฐานเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ๒.) เพ่ือพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ของ
หมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้าจังหวัดเพชรบุรี ที่แสดงถึงคุณค่าและอัตลักษณ์ของชุมชน และ ๓) 
ศึกษาแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัด
เพชรบุรี พบว่าวัสดุส่วนใหญ่เป็นวัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่น ส้าหรับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
สินค้าของหมู่บ้านไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ น ควรสื่อให้เห็นถึง
ผลิตภัณฑ์ ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ท้าให้ผลิตภัณฑ์

                                           
๔ จิตพนธ์ ชุมเกตุ, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการ

ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี”, รายงานการวิจัย, (คณวิทยาการจัดการ : 
มหาวิทยาลัยศิลปากร, ๒๕๖๐), จ้านวน ๗๔ หน้า. 

๑ จิตพนธ์ ชุมเกตุ, “การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพทางการจัดการ
ชุมชนอย่างยั่งยืนของชุมชนไทยมุสลิม อ้าเภอชะอ้า จังหวัดเพชรบุรี”, (กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยศิลปากร), 
๒๕๖๐. 



 
๑๒๕ 

นั นดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่นเน้นเรื่องราว วิถีการด้าเนินชีวิตของชาวบ้านไทยมุสลิม 
และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งจะท้าให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ น น้ารายได้ให้กับชาวบ้านมาก
ยิ่งขึ น ส้าหรับแนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชนมุสลิม สามารถแบ่ง
ออกเป็น ๓ ส่วน ส่วนแรกคือ การเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ประกอบด้วย การเรียนรู้  
ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน ้าหนึ่งใจเดียวกัน ส่วนที่สอง คือกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน การส้ารวจตลาด และส่วนที่ ๓ เป็นการจัดการชุมชนเพ่ือรองรับ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมี
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นแกนกลาง 

๕.๓ ข้อเสนอแนะ 

๕.๓.๑ ข้อเสนอแนะท่ัวไป 
๑) ผู้น า หน่วยงานภาครัฐและเอกชนต่าง ๆ ในชุมชนควรร่วมมือกันสนับสนุนส่งเสริมการ

ใช้วัตถุดิบในพื นที่มาตกแต่งแปรรูปการผลิตข้าวแต๋นและสร้างผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัยอย่างต่อเนื่องและ
ควรส่งเสริมช่องทางการจัดจ าหน่าย และการประชาสัมพันธ์ให้มีความหลากหลาย 

๕.๓.๒ ข้อเสนอในการวิจัยในครั งต่อไป 
๑) ควรศึกษาแนวทางการพัฒนาการบริการจัดการกลุ่มเพ่ือขยายการตลาดผลิตภัณฑ์ข้าว

แต๋นไปสู่ระดับประเทศ 
๒) ควรศึกษารูปแบบเส้นทางการส่งเสริมและพัฒนาทางการตลาดผลิตภัณฑ์ 
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แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวิจัย 

เรื่อง 
“การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 

จังหวัดแพร่”  
ตอนที่ ๑  ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ชื่อ ....................................นามสกุล .................... ...............อายุ...........ปี  
ที่อยู่ ................................................................................... ต าบล . ..................................................... 
อ าเภอ.................................................จังหวัด .................................... .................................................. 
วุฒิการศึกษา................................................ต าแหน่ง ........... ............................................................... 
สถานที่ท างาน...........................................................โทรศัพท์/มือถือ............ ....................................... 
อีเมล์....................................................................................................................................................... 

ตอนที่ ๒  ความคิดเห็นเกี่ยวกับการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนแบบมีส่วน
ร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ 

๑. ผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น (การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น) มีประวัติความเป็นมา
อย่างไรบ้าง 

๒. การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วม มีการเรียนรู้ ตลอดจนมีการสั่งสม
ความรู้ของกระบวนการในการท าอย่างไรบ้าง 

๓. การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมมีปัญหา และอุปสรรคในการ
ด าเนินการหรือไม่ อย่างไร 

๔. การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นมีหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอื่นๆ เข้ามามีส่วน
ร่วมสนับสนุนหรือไม่ 

๕. ในอนาคตมีแนวทางการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมควรเป็น
อย่างไรบ้าง (เช่น ๑) ด้านลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด เป็นต้น) 

 
    ขอขอบคุณในความเอ้ือเฟ้ือทางวิชาการ 

                                           ผู้วิจัย 
 

 
 
 



๑๓๒ 

 

หัวข้อการสนทนากลุ่ม 
เรื่อง 

“การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่”  

_________________________________________________________________________ 
 
ตอนที่ ๑  ข้อมูลทั่วไปของผู้ร่วมสนทนากลุ่ม 
ข้อมูลทั่วไปของผู้สนทนากลุ่ม ชื่อ .....................................นามสกุล ................... ................อายุ.........ปี  
ที่อยู่ ................................................................................... ต าบล . ..................................................... 
อ าเภอ.................................................จังหวัด ................... ................................................................... 
วุฒิการศึกษา................................................ต าแหน่ง .............................. ............................................ 
สถานที่ท างาน...........................................................โทรศัพท์/มือถือ................................................... 
อีเมล์............................................................................................ ........................................................... 
 
ประเด็นการสนทนา  

การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่นร่วมของต าบลน้ าช า อ าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่ 

๑. รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น (การออกแบบข้าวแต๋น) และมีความเป็นเอกลักษณ์
ของท้องถิ่นควรมีลักษณะ รูปแบบควรเป็นอย่างไร 

๒. ปัญหา และอุปสรรคในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วม 
๓. การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐหรือหน่วยงานอ่ืนๆ ในการเข้ามา

ออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋น 
๔. แนวทางการออกพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนข้าวแต๋นแบบมีส่วนร่วมในอนาคต (เช่น ๑) ด้าน

ลวดลายการออกแบบ ๒. ด้านราคาสินค้า ๓. ด้านการตลาด เป็นต้น) 
 

 
ขอขอบคุณในความเอ้ือเฟ้ือทางวิชาการ 

ผู้วิจัย 
 

 



 
 
 
 
 

ผนวก ข  
หนังสือเชิญผู้ทรงคุณวฒุิ ผู้ให้ข้อมลู  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



๑๓๔ 

 

    บันทึกข้อความ 
 

ส่วนงาน     ส ำนักวิชำกำรวิทยำเขตแพร่     โทร. ๐-๕๔๖๔-๖๕๘๕ ต่อ ๔๐๔        
 

ที่     อว ๘๐๔๓.๔.๒ (๒) / ๐๔                                    วันที่  ๑๕  พฤษภำคม ๒๕๖๕ 
 

เรื่อง     ขอควำมอนุเครำะห์สัมภำษณง์ำนวิจัย  
 

เจริญพร     

 ด้วยผศ.ดร.สมจิต  ขอนวงค์ อำจำรย์ประจ ำหลักสูตรรัฐศำสตรมหำบัณฑิต บัณฑิตวิทยำลัย  

ได้รับมอบหมำยให้รับผิดชอบในนำมหัวหน้ำโครงกำรวิจัย ด้วยทุนสนับสนุนกำรวิจัยมหำวิทยำลัยมหำ

จุฬำลงกรณรำชวิทยำลัย วิทยำเขตแพร่ ในปีงบประมำณ พ.ศ.๒๕๖๕ ก ำลังจัดท ำวิจัย เรื่อง “กำร

ออกแบบพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมต ำบลน  ำช ำ อ ำเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่” เพ่ือพัฒนำ

งำนวิชำกำรให้กับบุคลำกรของมหำวิทยำลัย และงำนวิจัยตำมภำรกิจของอุดมศึกษำ 

 ดังนั น ทำงส ำนักวิชำกำรวิทยำเขตแพร่ พิจำรณำเห็นว่ำท่ำนเป็นผู้ที่มีควำมรู้ สำมำรถให้

ค ำแนะน ำอันจะเป็นประโยชน์ต่อกำรพัฒนำพื นที่อย่ำงสร้ำงสรรค์ และพัฒนำงำนวิจัยอย่ำงมีคุณค่ำ 

ทำงมหำวิทยำลัยจึงขอควำมอนุเครำะห์จำกท่ำน เพ่ืออนุญำตสัมภำษณ์ ในวันที่  ๑๗   เดือน

พฤษภำคม  พ.ศ. ๒๕๖๕   เวลำ ๐๙.๐๐-๑๖.๐๐  น.              ตำมเอกสำรแนบ และจะเป็น

ประโยชน์ต่อกำรศึกษำวิจัยต่อไป และขออนุโมทนำมำ ณ โอกำสนี  

       จึงเจริญพรมำเพ่ือโปรดพิจำรณำให้ควำมอนุเครำะห์ 

                            
                       (พระมหำสิทธิชัย ชยสิทฺธิ) 

                       ผู้อ ำนวยกำรส ำนักงำนวิชำกำร 

                         มหำวิทยำลัยมหำจุฬำลงกรณรำชวิทยำลัย วิทยำเขตแพร่ 



๑๓๕ 

รำยนำมผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key  Informants) 

ผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key  Informants)  โดยใช้วธิีกำรเลือกแบบเจำะจง (Purposive Selection)  

ล ำดับที่ ๑  นำยสุทิน    ม้ำแก้ว      ก ำนันต ำบลน  ำน ำ อ ำเภอเมือง จังหวัดแพร ่

ล ำดับที่ ๒  นำยชัยตุรง วงศ์ศักดิ์สิทธ์ิ  นำยกองค์กำรบริหำรส่วนต ำบลน  ำน ำ 

ล ำดับที่ ๓  นำยอ ำนวย   วิรัตนชัยวรรณ ปรำชญ์ท้องถิ่น 

ล ำดับที่ ๔  นำยพิเชษฐ์    ชลสินธุ์  ผู้น ำชุมชน  

ล ำดับที่ ๕  นำยประจักร   พุฒิ  ผู้น ำชุมชน 

ล ำดับที่ ๖  นำยสถำปนำ   ค ำยวง  ผู้น ำชุมชน 

ล ำดับที่ ๗  นำงสมทรง   ชุ่มใจ  ผู้ประกอบกำรวิสำหกิจชุมชน 

ล ำดับที่ ๘  นำงลัดดำ   วิภำสกลุเด่น  ผู้ประกอบกำรวิสำหกิจชุมชน 

ล ำดับที่ ๙  นำงหลั่น   ค ำยอง  ผู้ออกแบบสมัยใหม ่

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
ภาพถ่ายการลงพื้นทีว่ิจัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๓๗ 

 

 

 



๑๓๘ 

  
 

 



๑๓๙ 

 

 
 
 
 



๑๔๐ 

 
 
 

 
 



๑๔๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



๑๔๒ 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
การรับรองการน าไปใช้ประโยชน ์

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๔๔ 

 
 

 
 
 
 

หนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัยหรืองานสร้างสรรค์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

๑ กันยายน ๒๕๖๕ 

เรื่อง การรับรองการใช้ประโยชน์ของผลงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ 

เรียน   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร.สมจิต   ขอนวงค์ 

 ข้าพเจ้า นางสมทรง   ชุ่มใจ ต าแหน่ง ประธานกลุ่มแปรรูปข้าว หมู่ที่ ๓ ต าบลน  าช า  อ าเภอ
เมืองแพร่  จังหวัดแพร่ ขอรับรองว่าได้มีการน าผลงานวิจัย ของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช
วิทยาลัย วิทยาเขตแพร่   เรื่อง การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมือง

แพร่ จังหวัดแพร่ ซึ่งเป็นผลงานวิจัยของ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร.สมจิต ขอนวงค์,พระมหาชนินทร์ อธิวโร 
 

โดยน าไปใช้ประโยชน์ ดังนี้ 
  

 การใช้ประโยชน์เชิงวิชาการ เช่น การบรรยาย การสอน การพัฒนารูปแบบการเรียนการสอน 

 การใช้ประโยชน์ด้านความรู้ในพระพุทธศาสนา 

 การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น งานวิจัยและ/หรืองานสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาสิ่งประดิษฐ์ 
 การใช้ประโยชน์เชิงนโยบายหรือระดับประเทศ 

 การใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์/เป้าหมายของงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ 
ช่วงเวลาที่น าไปใช้ประโยชน์ ตั้งแต่ เดือนกันยายน ๒๕๖๕ จนถึง เดือนตุลาคม ๒๕๖๕ ซึ่งการน า  
ผลงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ เรื่องนี้ไปใช้ประโยชน์นั้น ก่อให้เกิดผลดี ดังนี้ 
   สามารถน าผลการวิจัยดังกล่าวไปก าหนดแนวทางในการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ต้นแบบใน
พ้ืนที่เพ่ือแก้ไขปัญหาความยากจน เป็นการช่วยยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนอย่าง
ยั่งยืน  

ขอรับรองว่าข้อความข้างต้นเป็นจริงทุกประการ 

 

ลงชื่อ................................................................  
(.นางสมทรง   ชุ่มใจ) 

         ต าแหน่ง ประธานกลุ่มแปรรูปข้าว หมู่ที่ ๓ ต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ 



๑๔๕ 

 
 
 

 
 

หนังสือรับรองการใช้ประโยชน์จากผลงานวิจัยหรืองานสร้างสรรค์ 
มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

๑ กันยายน ๒๕๖๕ 

เรื่อง การรับรองการใช้ประโยชน์ของผลงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ 

เรียน   ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร.สมจิต   ขอนวงค์ 

 ข้าพเจ้า นายสุทิน    ม้าแก้ว      ต าแหน่ง ก านันต าบลต าบลน  าช า  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่  ขอ

รับรองว่าได้มีการน าผลงานวิจัย ของมหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่   เรื่อง การ

ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนแบบมีส่วนร่วมของต าบลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่ ซึ่งเป็นผลงานวิจัย
ของ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ดร.สมจิต   ขอนวงค์,พระมหาชนินทร์ อธิวโร 
 

โดยน าไปใช้ประโยชน์ ดังนี้ 
  

 การใช้ประโยชน์เชิงวิชาการ เช่น การบรรยาย การสอน การพัฒนารูปแบบการเรียนการสอน 

 การใช้ประโยชน์ด้านความรู้ในพระพุทธศาสนา 

 การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ เช่น งานวิจัยและ/หรืองานสร้างสรรค์เพ่ือพัฒนาสิ่งประดิษฐ์ 
 การใช้ประโยชน์เชิงนโยบายหรือระดับประเทศ 

 การใช้ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์/เป้าหมายของงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ 
 

ช่วงเวลาที่น าไปใช้ประโยชน์ ตั้งแต่ เดือนกันยายน ๒๕๖๕ จนถึง เดือนตุลาคม ๒๕๖๕ ซึ่งการน า  
ผลงานวิจัย/งานสร้างสรรค์ เรื่องนี้ไปใช้ประโยชน์นั้น ก่อให้เกิดผลดี ดังนี้ 
   สามารถน าผลการวิจัยดังกล่าวไปก าหนดแนวทางในการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์ต้นแบบใน

พ้ืนที่เพ่ือแก้ไขปัญหาความยากจน เป็นการช่วยยกระดับรายได้และคุณภาพชีวิตของคนในชุมชนอย่าง

ยั่งยืน    

ขอรับรองว่าข้อความข้างต้นเป็นจริงทุกประการ 

 
                         

ลงชื่อ(.นายสุทิน     ม้าแก้ว     ) 
ต าแหน่ง ก านันต าลน  าช า อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก จ 
ผลผลิต ผลลพัธ์และผลกระทบจากการวิจัย (Output/Outcome/Impact) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



๑๔๗ 

ตารางแสดงผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบจากงานวิจัย (Output/Outcome/Impact) 
ผลงานที่คาด
ว่าจะได้รับ 

รายละเอียด
ของผลผลิต 

จ านวน
นับ 

รวม หน่วย
นับ 

ผลลัพธ์ที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ผลกระทบที่
คาดว่าจะได้รับ 

๑. องค์ความรู้
ใหม ่

องค์ความรู้
การ
พัฒนาการ
ออกแบบ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์
ชุมชนแบบมี
ส่วนร่วม 
ต้าบลน ้าช้า    
                             
อ้ า เภอ เมื อ ง
แพร่  จั งหวัด
แพร่                              
 
 

๑ ๑ เรื่อง กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนข้าวแต๋น
ต้าบลน ้าช้า อ้าเภอ
เมืองแพร่ ไดน้้า
องค์ความรู้การมี
ส่วนร่วมในการ
ออกแบบและ
พัฒนารูปแบบ 
ลวดลาย สีสัน แบ
รนด์สินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ของ
ผลิตภัณฑ์สินค้า 
OTOP ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนให้
เป็นไปตามที่
ต้องการของ
ผู้บริโภค 

กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนข้าวแต๋น
ต้าบลน ้าช้า 
อ้าเภอเมือง
แพร่ ได้น้าองค์
ความรู้การมี
ส่วนร่วมและ
หน่วยงานที่
เกี่ยวข้องได้
ฐานข้อมูลองค์
ความรู้การ
พัฒนาการ
ออกแบบ
พัฒนา
ผลิตภัณฑ์
ชุมชนแบบมี
ส่วนร่วม 
ต้าบลน ้าช้า                             
อ้าเภอเมือง
แพร่ จังหวัด
แพร่                              

๒. ต้นแบบ
ผลิตภณัฑ์  

การพัฒนาการ
ออกแบบพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ชุมชน
แบบมีส่วนร่วม 
รูปแบบที่
ทันสมัยกับ
รูปแบบลาย
ดั งเดิมที่เป็น

๑ ๑ ต้นแบบ บ้านน ้าช้าหมู่ที่ ๓  
ต้าบลน ้าช้า  
อ้าเภอเมืองแพร่  
จังหวัดแพร่ได้
ยกระดับรายได้สู่
เศรษฐกิจชุมชน 

กลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนข้าวแต๋น
ต้าบลน ้าช้า 
อ้าเภอเมือง
แพร่ได้
ผลิตภณัฑ์
ต้นแบบจากการ
พัฒนาการ



๑๔๘ 

ผลงานที่คาด
ว่าจะได้รับ 

รายละเอียด
ของผลผลิต 

จ านวน
นับ 

รวม หน่วย
นับ 

ผลลัพธ์ที่คาดว่าจะ
ได้รับ 

ผลกระทบที่
คาดว่าจะได้รับ 

เอกลักษณ์ของ
ชุมชนบ้านน ้าช้า
หมู่ที่ ๓  ต้าบล
น ้าช้า  อ้าเภอ
เมืองแพร่  
จังหวัดแพร่  

การพัฒนาการ
ออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
แบบมีส่วนร่วม 
รปูแบบที่ทันสมัย
กับรูปแบบลาย
ดั งเดิมท่ีเป็น
เอกลักษณ์ของ
ชุมชนน้าไปสู่ 
การยกระดับรายได้
สู่เศรษฐกิจชุมชนใน
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ข้าวแต๋นต้าบลน ้า
ช้า อ้าเภอเมืองแพร่
น้ามาซึ่งการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มี
เอกลักษณ์แนวคิด
ผลิตภัณฑ์ชุมชน
เพ่ือสืบสานภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นของ
ตนเองให้คงอยู่
ต่อไป 

ออกแบบพัฒนา
ผลิตภณัฑ์ชุมชน
แบบมีส่วนร่วม 
ต้าบลน ้าช้า                      
อ้าเภอเมืองแพร่ 
จังหวัดแพร่                              
ที่ทันสมัยกับ
รูปแบบดั งเดมิที่
เป็นเอกลักษณ์
ของชุมชน
ตลอดจน 
เกิดผลงานด้าน
ศิลปะเชิง
สร้างสรรค ์
ในผลิตภัณฑ์
ของชุมชน 

 
 



 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
ภาคผนวก ฉ 
ประวัติผู้วิจัย 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 



๑๕๐ 

 

นักวิจัยคนที่ ๑ 
 

ประวัติคณะผู้วิจัย 
 

๑. ประวัติหัวหน้าโครงการวิจัย 
๑. ชื่อ  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สมจิต   ขอนวงค์ 

Assistant Professor Dr.Somjit   Konwong     
 ๒. เลขรหัสประจ าตัวนักวิจัย   

๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 
- เป็นอาจารย์ กรรมการควบคุมวิทยานิพนธ์ ระดับบัณฑิตศึกษา หลักสูตรพุทธ

ศาสตร มหาบัณฑิตสาขาวิชารัฐประศาสนศาสตร์มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย  
วิทยาเขตแพร่ 

-  ผู้อ านวนการส านักงานวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช  วิทยาลัย 
วิทยาเขตแพร่ 
๔. ประวัติการศึกษา 

-  ศิลปศาสตรบัณฑิต (ศศ.บ.) สาขาวิชา การจัดการทั่วไป สถาบันราชภัฏอุตดิตถ์ 
(พ.ศ. ๒๕๓๘) 

-  ศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (ศษ.ม.) สาขาวิชา หลักสูตรและการการสอน  
มหาวิทยาลัยรามค าแหง (พ.ศ. ๒๕๔๓) 

-  Philosophy of Doctor ( Ph. D. )  Political Science  Magadha University, 
India (ค.ศ.2011) 
๕. ประสบการณ์ทางวิชาการ/งานเอกสารต ารา 

- เอกสารประกอบการสอน วิชา ระเบียบวิธีวิจัยทางรัฐศาสตร์ , มหาวิทยาลัยมหา
จุฬา ลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ , ๒๕๕๙ 

- เอกสารประกอบการสอน วิชา นวัตกรรมและเทคโนโลยีสารสนเทศทาง
การศึกษา  , มหาวิทยาลัยมหาจุฬา ลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่ , ๒๕๕๖ 

- งานเรียบเรียง “การจัดการเรียนรู้” โรงพิมพ์นวสาส์นการพิมพ์ , ๒๕๕๕, ISBN  
978-616-300-086-6  
6. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานทั้งภายในและภายนอกประเทศ 



๑๕๑ 

 

๑) ชื่อเรื่อง  “สืบชะตาล้านนา:แนวคิดและการเสริมสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม      
และจิตวิญญาณของชุมชนในล้านนา” พ.ศ. ๒๕๕๗  

สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
๒) ชื่อเรื่อง “บทบาทการเชื่อมโยงภูมิภาคของครูบาบุญชุ่ม” พ.ศ. ๒๕๖๐ 
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย  
๓) ชื่อเรื่อง “วิสาหกิจผ้าทอจังหวัดแพร่: องค์ความรู้และการจัดการเชิงเครือข่าย

เพ่ือการพัฒนาที่ยั่งยืน” พ.ศ. ๒๕๖๐ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
๔ ) ชื่อเรื่อง “การส่งเสริมศักยภาพเครือข่ายชุมชนท้องถิ่นในการจัดการลุ่มน  ายม 

๑๖ สาขา จังหวัดแพร่” พ.ศ. ๒๕๖๑ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
๕) ชื่อเรื่อง “รูปแบบการบริหารจัดการเครือข่ายกองทุนสวัสดิการชุมชนของการ

พ่ึงตนเองอย่างยั่งยืนในเขตอ าเภอเมืองแพร่ จังหวัดแพร่” พ.ศ. ๒๕๖๑ 
สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
๖ ) ชื่อเรื่อง “แนวทางการบริหารนโยบายสาธารณะแบบมีส่วนร่วมในระดับท้องถิ่น

ของเทศบาลต าบลแม่ค ามี  อ าเภอเมืองแพร่  จังหวัดแพร่ ” พ.ศ. ๒๕๖๒ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
๗) ชื่อเรื่อง “การส่งเสริมการเรียนรู้ด้านศิลปะเชิงสร้างสรรค์ผ้าทอมือของเยาวชน

และผู้สูงอายุในกลุ่มจังหวัดล้านนา” พ.ศ. ๒๕๖๓ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 
๘) ชื่อเรื่อง “รูปแบบการมีส่วนร่วมของประชาชน ในการพัฒนานโยบายสาธารณะ 

องค์การบริหารส่วนต าบลต าหนักธรรม  อ าเภอหนองม่วงไข่ จังหวัดแพร่”พ.ศ. ๒๕๖๔ 
สถานภาพในการท าวิจัย: หัวหน้าโครงการ 

 
 
 
 
 
 
 



๑๕๒ 

 

๒. ประวัติผู้วิจัยร่วม 
๑. ชื่อ พระมหาชนินทร์ อธิวโร 

  PhraMaha Chanin Athewaro     
 ๒. เลขรหัสประจ าตัวนักวิจัย   

๓. ต าแหน่งปัจจุบัน 
- นักวิชาการศึกษา มจร วิทยาเขตแพร่ 

 ๔. ประวัติการศึกษา 
  - นักธรรมเอก ส านักเรียนศาสนศึกษาวัดทุ่งกวาว จังหวัดแพร่ 

- เปรียญธรรม ๓ ประโยค ส านักเรียนศาสนศึกษาวัดทุ่งกวาว จังหวัดแพร่ 
- ปวส. (คอมพิวเตอร์ธุรกิจ) วิทยาลัยเทคโนโลยีพณิชยการลานนาเชียงใหม่ (2548) 

  - พุทธศาสตรบัณฑิต (พธ.บ.) สาขาวิชาสังคมศึกษา  
  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย (2559) 
- พุทธศาสตรมหาบัณฑิต (พธ.ม.) สาขาวิชาการสอนสังคมศึกษา  
  มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย (2561) 

 ๕. ประสบการณ์ทางวิชาการ/งานเอกสารต ารา 
  - จริยธรรมเชิงพุทธ : การเสริมสร้างคุณลักษณะของของความเป็นครูในศตวรรษที่ ๒๑ 

   Buddhist Ethics : Enhancing the characteristics of being a teacher 
       in the 21st century 
 -  แนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงกับการสอนสังคมศึกษา 

   The concept of sufficiency economy and social studies teaching 
 6. ประสบการณ์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยทั้งภายในและภายนอกประเทศ 

- “รูปแบบการจัดการเรียนรู้ด้านสุขภาวะองค์รวมแบบบูรณาการของศูนย์สุขภาพ
ชุมชนแนวพุทธในจังหวัดแพร่” พ.ศ. ๒๕๖๓ 
   สถานภาพในการท าวิจัย: ผู้ร่วมวิจัย 
- “รูปแบบการพัฒนาศักยภาพด้านการเรียนการสอนแบบบูรณาการของอาจารย์

ระดับบัณฑิตศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย วิทยาเขตแพร่” 
  สถานภาพในการท าวิจัย: ผูร้่วมวิจัย พ.ศ.2562 

 
 
 


